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داده‌نمای فرهنگی

داده‌نمای کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب عنوان گزارش: 

مرکز تحلیل داده و سیاست‌پژوهی نمافر ناشر: 

رصد هفتگی ۶ مرداد تا ۲ آبان ۱۴۰۵ دوره داده: 

۳۰٬۴۶۴ کانال ایرانی فارسی‌زبان با دست‌کم ۱٬۰۰۰ دنبال‌کننده جامعه: 

آبان ۱۴۰۵ تاریخ انتشار: 

داشبورد برخط داده‌نما

داشبورد این داده‌نما هر هفته با رصد تازه به‌روز می‌شود. فهرست

کامل کانال‌های فارسی‌زبان با جست‌وجو و فیلتر کشور، دسته،

زبان و اندازه در آن در دسترس است و روند تأسیس کانال‌ها،

ترکیب دسته‌ها و بیست کانال برتر را نشان می‌دهد. بخش تغییرات

دوره‌ای برای هر بازه دلخواه پررشدترین و پرافت‌ترین کانال‌ها،

کانال‌های پرشتاب، عبور از مرزهای دنبال‌کننده، تازه‌واردها و

داغ‌ترین ویدیوها را فهرست می‌کند. برای خرید داشبورد کد را

اسکن کنید.
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۴یافته‌های کلیدی در یک نگاه

۵درباره این داده‌نما
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۱۰سیمای کلان۰۲

۱۶توزیع و تمرکز۰۳
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۲۸بهره‌وری و پویایی۰۵

۳۴کالبدشکافی هشت دسته۰۶

۴۳اقتصاد محتوا۰۷

۴۷چهره‌های برتر۰۸

۵۷رشد کانال‌ها و ویدیوهای داغ در دوازده هفته۰۹

۶۷نقشه موضوعی محتوا۱۰

۷۰ذائقه مخاطب۱۱

۷۷گونه‌شناسی، فرصت و معیارسنجی۱۲

۸۱روش‌شناسی۱۳

داده‌نمای کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب

فهرست

۳



اندازه

۳۰٬۴۶۴ کانال ایرانی فارسی‌زبان با

دست‌کم ۱٬۰۰۰ دنبال‌کننده در

یوتیوب شناسایی شده است.

میانه دنبال‌کننده این کانال‌ها

۳٬۴۹۰ است و تنها شانزده کانال از

مرز یک میلیون گذشته‌اند.

بزرگ‌ترین آن‌ها »Arash« با ۳٫۵۳

میلیون دنبال‌کننده است.

تمرکز

یک درصد برتر کانال‌ها ۵۱٫۲ درصد

کل بازدید را در اختیار دارند و ده

درصد برتر ۸۶٫۳ درصد. ضریب

جینی بازدید ۰٫۸۹۷ است.

فعالیت

۶۵٫۴ درصد کانال‌ها در دوازده ماه

گذشته دست‌کم یک ویدیو منتشر

کرده‌اند و همین کانال‌ها ۸۴٫۲

درصد بازدید را دارند. نرخ

فعال‌بودن با اندازه بالا می‌رود: از

۶۱٫۳ درصد در کانال‌های ۱ تا ۱۰

هزار به ۹۰٫۸ درصد در کانال‌های

۱۰۰ هزار تا یک میلیون.

رشد

کانال‌هایی که هم در ۱۰ مرداد و

هم در ۲ آبان رصد شده‌اند، در این

دوازده هفته ۷٫۳ درصد

دنبال‌کننده تازه گرفته‌اند. ۸۲٫۴

درصد از آن‌ها رشد و ۶٫۵ درصد

افت داشته‌اند. ورزش، سرگرمی و

بازی تندترین رشد را داشته‌اند و

موسیقی کندترین را.

عرضه و تقاضا

طنز و سرگرمی ۹٫۹ درصد

ویدیوهای تازه را می‌سازد و ۲۰٫۱

درصد بازدید را می‌گیرد. موسیقی

۱۲٫۲ درصد عرضه و ۲۱٫۱ درصد

بازدید دارد. در سوی دیگر، خبر و

سیاست، بازی، مذهب، مالی و

کسب‌وکار، فال و طالع‌بینی، آموزش

زبان، درس و کنکور سهمی بیش از

تقاضایشان در عرضه دارند.

مدت ویدیو

ویدیوهای ۲۰ تا ۶۰ دقیقه‌ای ۲۷٫۶

درصد ویدیوهای تازه‌اند و ۴۶٫۲

درصد بازدید را می‌گیرند.

ویدیوهای زیر پنج دقیقه ۲۱٫۲

درصد عرضه و ۸٫۴ درصد بازدیدند.

در موسیقی اما نزدیک به نیمی از

بازدید از ویدیوهای کوتاه می‌آید.

عنوان

پرسش، ایموجی، واژه‌های

هیجانی، عدد و هشتگ در عنوان،

شانس برجسته شدن ویدیو را

تقریبا تغییر نمی‌دهند.

تقویم توجه

از مرداد تا مهر، سهم موسیقی از

بازدید ویدیوهای تازه هر هفته از

۱۷ درصد به حدود ۶ درصد رسیده و

سهم خبر و سیاست از ۶ به ۱۵

درصد.

میان‌رده‌ها

کانال‌های میلیونی ۲٫۱ درصد

بازدید ویدیوهای تازه را دارند. ۴۲٫۹

درصد این بازدید به کانال‌های ۱۰ تا

۱۰۰ هزار و ۳۴٫۷ درصد به

کانال‌های ۱۰۰ هزار تا یک میلیون

می‌رسد.

اقتصاد

پرمخاطب‌ترین ژانرها

کم‌درآمدترین‌اند. درآمد هر هزار

بازدید در کسب‌وکار ۵٫۳ دلار و در

آموزش ۳٫۴ دلار برآورد شده و در

موسیقی ۰٫۲ دلار. از آذر ۱۴۰۴ درآمد

تبلیغاتی از مخاطب داخل ایران

تقریبا متوقف شده است.

داده‌نمای کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب

یافته‌های کلیدی در یک نگاه

۴



داده‌نمای کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب

این داده‌نما تصویری کمی از کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب به دست می‌دهد. جامعه آن

۳۰٬۴۶۴ کانال ایرانی فارسی‌زبان با دست‌کم ۱٬۰۰۰ دنبال‌کننده است. ارقام سطح کانال به برش ۷

آبان ۱۴۰۵ تعلق دارند و ویدیوهای کانال‌ها از ۶ مرداد تا ۲ آبان ۱۴۰۵ هر هفته رصد شده‌اند.

مخاطبان آن سیاست‌گذاران فرهنگی و رسانه‌ای، پژوهشگران رسانه، سکوهای ویدیویی و

سازندگان محتوای فارسی‌اند. هر صفحه یک نمودار یا جدول را با متنی کوتاه همراه می‌کند و

یادداشت زیر هر نمودار منبع و پایه آماری آن را می‌گوید.

گزارش سیزده بخش دارد. بخش نخست یوتیوب را در قاب جهانی و ملی می‌نشاند. بخش‌های

دوم تا پنجم سیمای کلان کانال‌ها، توزیع اندازه و تمرکز، پیوند دسته و اندازه و بهره‌وری و پویایی

فعالیت را می‌سنجند. بخش ششم هشت دسته اصلی را کالبدشکافی می‌کند و بخش هفتم به

اقتصاد محتوا و درآمدزایی می‌پردازد. بخش هشتم کانال‌های برتر زیست‌بوم را فهرست می‌کند و

بخش نهم رشد کانال‌ها و ویدیوهای داغ دوازده هفته رصد را دنبال می‌کند. بخش‌های دهم و

یازدهم از سطح کانال به سطح ویدیو می‌روند و نقشه موضوعی محتوا و ذائقه مخاطب را نشان

می‌دهند. بخش دوازدهم کانال‌ها را بر پایه اندازه و فعالیت دسته‌بندی می‌کند و دسته‌ها و کل

زیست‌بوم را با معیارهای مقایسه‌ای می‌سنجد. بخش سیزدهم تعریف‌ها، کیفیت داده و

محدودیت‌ها را شرح می‌دهد.

درباره این داده‌نما
۳۰٬۴۶۴کانال ایرانی فارسی‌زبان

۲۱٬۳۲۵کانال در پنل ثابت سنجش رشد

۱٫۳ میلیونویدیو در رصد هفتگی
موضوع در نقشه محتوای

بیست‌وپنجویدیوها

دوازده هفتهاز ۶ مرداد تا ۲ آبان ۱۴۰۵

۶۶نمودار و جدول
۵



۰۱
بخش یکم

زمینه جهانی

این بخش جایگاه یوتیوب را در مقیاس جهانی و در اقتصاد سازندگان محتوا نشان می‌دهد و

سپس به وضعیت دسترسی کاربر ایرانی و افت درآمد سازندگان ایرانی در آذر ۱۴۰۴ می‌پردازد.

داده‌های این بخش از منابع بیرونی آمده است.

۶۰ میلیارد دلار
درآمد یوتیوب در ۲۰۲۵

۶



داده‌نمای کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب

بخش یکم

یوتیوب با ۲٫۷ میلیارد کاربر ماهانه
و ۱۱۵ میلیون کانال کار می‌کند

۲٫۷ میلیارد کاربر ماهانه داشته و یوتیوب در سال ۲۰۲۵ حدود 

۶۹ ۱۱۵ میلیون رسیده است که حدود  شمار کانال‌های آن به 

میلیون از آن‌ها فعال شمرده می‌شوند. در هر دقیقه بیش از

۵۰۰ ساعت ویدیو روی این سکو بارگذاری می‌شود و ویدیوهای

کوتاه به‌تنهایی روزانه ۲۰۰ میلیارد بار تماشا می‌شوند )بک‌لینکو و

اس‌کیو مگزین، ۲۰۲۵(. ۳۰٬۴۶۴ کانال ایرانی فارسی‌زبان با

دست‌کم ۱٬۰۰۰ دنبال‌کننده در دل همین زیست‌بوم فعالیت

می‌کنند و با همان سازوکارهای دیده‌شدن و درآمد سکو سروکار

دارند.

یوتیوب در جهان؛ مقیاس و زیست‌بوم سازندگان نمودار ۱

منبع: بک‌لینکو و اس‌کیو مگزین، ۲۰۲۵.

میلیارد ۲٫۷
کاربر ماهانه

میلیون ۱۱۵
کانال در جهان

میلیون ۶۹ حدود

کانال فعال

ساعت ۵۰۰ بیش از

بارگذاری در هر دقیقه

میلیارد ۲۰۰
تماشای روزانه ویدیوی کوتاه

۷بخش یکم: زمینه جهانی



داده‌نمای کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب

بخش یکم

درآمد یوتیوب در سال ۲۰۲۵ از ۶۰
میلیارد دلار گذشت

آلفابت در گزارش مالی فصل چهارم ۲۰۲۵ )بهمن ۱۴۰۴( برای

۶۰ نخستین‌بار درآمد یوتیوب را جداگانه اعلام کرد: بیش از 

میلیارد دلار از محل تبلیغات و اشتراک. درآمد تبلیغاتی حدود

۴۰٫۴ میلیارد دلار بوده که نسبت به ۲۰۲۴ حدود دوازده درصد

۱۰۰ میلیارد رشد داشته است. یوتیوب از ۲۰۲۱ تا ۲۰۲۵ بیش از 

دلار از راه تبلیغات، اشتراک، عضویت، سوپرچت و فروش به

سازندگان، هنرمندان و رسانه‌ها پرداخت کرده است. وزن این

اقتصاد در سطح یک کشور هم سنجیده شده است: سهم اقتصاد

سازندگان یوتیوب در تولید ناخالص داخلی آمریکا در ۲۰۲۴ برابر

۵۵ میلیارد دلار بوده و با بیش از ۴۹۰ هزار شغل تمام‌وقت همراه

بوده است.

اقتصاد سازندگان و درآمد یوتیوب جدول ۱

منبع: گزارش مالی آلفابت، فصل چهارم ۲۰۲۵ )بهمن ۱۴۰۴(؛ رویداد Made on YouTube، شهریور ۱۴۰۴.

توضیحمقدارشاخص اقتصادی

درآمد کل یوتیوب )۲۰۲۵(
بیش از ۶۰

میلیارد دلار
تبلیغات و اشتراک؛ نخستین

لفابت گزارش جداگانه آ

درآمد تبلیغاتی )۲۰۲۵(
حدود ۴۰٫۴
میلیارد دلار

رشد حدود ۱۲ درصد نسبت به
۲۰۲۴

پرداختی به سازندگان، هنرمندان و
رسانه‌ها )۲۰۲۱ تا ۲۰۲۵(

بیش از ۱۰۰
میلیارد دلار

تبلیغات، اشتراک، عضویت،
سوپرچت و فروش

سهم اقتصاد سازندگان در تولید
ناخالص آمریکا )۲۰۲۴(

بیش از ۴۹۰ هزار شغل تمام‌وقت۵۵ میلیارد دلار

۸بخش یکم: زمینه جهانی



داده‌نمای کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب

بخش یکم

درآمد هر هزار بازدید سازندگان
ایرانی در آذر ۱۴۰۴ به زیر یک دلار

رسید
یوتیوب از آذر ۱۳۸۵ در ایران فیلتر است )فیلترواچ، ۲۰۲۵(. با این

حال شبکه‌های اجتماعی سهم بزرگی از وقت روزانه ایرانیان را

می‌گیرند: بر پایه نظرسنجی ایسپا در شهریور ۱۴۰۴، ایرانیان بالای

پانزده سال روزانه به‌طور میانگین دو ساعت و هشت دقیقه در

۱(RPM) شبکه‌های اجتماعی می‌گذرانند. درآمد هر هزار بازدید

کانال‌های عمومی فارسی تا پیش از آبان ۱۴۰۴ میان سه تا هشت

دلار بود و در آذر ۱۴۰۴ به ۰٫۲ تا یک دلار رسید )زومجی و

فکت‌نامه، ۱۴۰۴(. فیلترینگ و این افت درآمد تبلیغاتی دو ویژگی

بستری‌اند که کانال‌های ایرانی در سال ۱۴۰۵ در آن فعالیت

می‌کنند.

۱ درآمد هر هزار بازدید (RPM): درآمدی که سازنده به ازای هر ۱٬۰۰۰ بازدید پس از کسر

سهم یوتیوب دریافت می‌کند.

یوتیوب و کاربر ایرانی؛ فیلترینگ و شوک درآمد آذر ۱۴۰۴ نمودار ۲

منبع: فیلترواچ، ۲۰۲۵؛ زومجی، ۲۵ آذر ۱۴۰۴ و فکت‌نامه، ۲۶ آذر ۱۴۰۴؛ ایسپا، شهریور ۱۴۰۴ )نمونه ۱٬۵۰۲ نفر(.

۱۳۸۵
سال آغاز فیلترینگ در ایران )آذر ۱۳۸۵(

تا ۸ دلار ۳
درآمد هر هزار بازدید کانال‌های عمومی فارسی پیش از آبان

۱۴۰۴

تا ۱ دلار ۰٫۲
درآمد هر هزار بازدید در آذر ۱۴۰۴

ساعت و ۸ دقیقه ۲
مصرف روزانه شبکه‌های اجتماعی، ایرانیان بالای ۱۵ سال

)ایسپا، شهریور ۱۴۰۴(

۹بخش یکم: زمینه جهانی



داده‌نمای کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب

بخش دهم

طنز و سرگرمی با ۹٫۹ درصد
ویدیوهای تازه ۲۰٫۱۳ درصد بازدید

را گرفت
موسیقی و طنز و سرگرمی پرتقاضاترین موضوع‌های

۱۲٫۱۵ درصد ویدیوهای تازه را دارد و زیست‌بوم‌اند. موسیقی 

۲۱٫۰۶ درصد بازدید را گرفته است. نسبت تقاضا به عرضه در طنز و

سرگرمی به ۲٫۰۳ می‌رسد. ولاگ و زندگی روزمره )۱٫۴۲( و روایت،

تاریخ و دانستنی )۱٫۲( هم بیش از سهم عرضه خود دیده

۱۲٫۰ درصد عرضه تقریبا شده‌اند. در سوی دیگر، خبر و سیاست با 

هم‌اندازه موسیقی است، اما ۷٫۴۲ درصد بازدید را دارد. بازی نیز با

۹٫۹۴ درصد عرضه به ۶٫۸۲ درصد بازدید رسیده است. کمترین

نسبت تقاضا به عرضه از آن مالی و کسب‌وکار )۰٫۳۱(، آموزش

زبان )۰٫۳(، فال و طالع‌بینی )۰٫۲۱( و درس و کنکور )۰٫۱۱( است.

میانه بازدید ویدیوی تازه در درس و کنکور فقط هفتاد بازدید

است.

عرضه و تقاضای موضوع‌ها: سهم از ویدیوهای تازه در برابر سهم از بازدید نمودار ۲۱

منبع: رصد هفتگی نمافر، ۶ مرداد تا ۲ آبان ۱۴۰۵. پایه آماری: ۱٬۳۰۸٬۹۵۷ ویدیو از ۲۸٬۶۲۵ کانال؛ ۲۳۸٬۶۲۸ ویدیوی منتشرشده در پنجره. موضوع با طبقه‌بند
قاعده‌مند عنوان؛ ویدیوهای بی‌موضوع کنار گذاشته شده‌اند.

سهم از تقاضا )بازدید کسب‌شده(سهم از عرضه )ویدیوی تازه(

۰٪۵٪۱۰٪۱۵٪۲۰٪۲۵٪

٪۲۱٫۱موسیقی ۱۲٫۲٪

٪۲۰٫۱طنز و سرگرمی ۹٫۹٪

٪۹٫۲روایت، تاریخ و دانستنی ۷٫۷٪

٪۸٫۶ولاگ و زندگی روزمره ۶٫۱٪

٪۱۲خبر و سیاست ۷٫۴٪

٪۸٫۱فیلم و سریال ۶٫۹٪

٪۹٫۹بازی ۶٫۸٪

٪۴٫۸مذهب ۲٫۴٪

٪۲٫۹سلامت و پزشکی ۲٫۱٪

٪۲٫۸روان‌شناسی و رشد فردی ۲٪

٪۳٫۹فناوری و دیجیتال ۱٫۸٪

٪۲٫۱آشپزی و غذا ۱٫۶٪

٪۱٫۹ورزش ۱٫۴٪

٪۴٫۲مالی و کسب‌وکار ۱٫۳٪

٪۱٫۱خودرو و موتور ۱٫۰٪

٪۱٫۱گفتگو و پادکست ۰٫۲٪

٪۱٫۷خانه و مهارت عملی ۱٫۰٪

٪۱٫۵ادبیات و کتاب ۰٫۸٪

٪۰٫۷سفر و مهاجرت ۰٫۶٪

٪۰٫۶زیبایی و مد ۰٫۵٪

٪۲٫۶فال و طالع‌بینی ۰٫۶٪

٪۰٫۶کودک ۰٫۱٪

٪۱٫۶آموزش زبان ۰٫۵٪

٪۰٫۵حیوانات و طبیعت ۰٫۴٪

٪۱٫۰درس و کنکور ۰٫۱٪

۶۸بخش دهم: نقشه موضوعی محتوا



داده‌نمای کانال‌های فارسی‌زبان ایرانی در یوتیوب

بخش یازدهم

ویدیوهای بیست تا شصت
دقیقه‌ای ۴۶٫۲ درصد بازدید را

گرفتند
بیشترین عرضه به ویدیوهای پنج تا بیست دقیقه‌ای تعلق دارد:

۴۲٫۷ درصد ویدیوهای تازه. سهم این ۱۰۱٬۹۳۹ ویدیو، برابر با 

۳۴٫۴ درصد است. ویدیوهای بیست تا شصت گروه از بازدید 

۲۷٫۶ درصد عرضه ۴۶٫۲ درصد بازدید را دارند و میانه دقیقه‌ای با 

بازدیدشان ۲٬۲۰۰ است که از همه گروه‌ها بالاتر است. ویدیوهای

بیش از یک ساعت نیز با ۸٫۵ درصد عرضه به ۱۱٫۰ درصد بازدید

رسیده‌اند و میانه بازدیدشان ۱٬۸۰۰ است. ویدیوهای تا پنج دقیقه

۲۱٫۲ درصد عرضه و فقط ۸٫۴ درصد بازدید دارند و میانه

بازدیدشان ۲۵۷ است. ویدیوهای کوتاه یوتیوب (Shorts) در

زبانه جداگانه‌ای منتشر می‌شوند و در این سنجش حضور

ندارند.

مدت ویدیو: سهم از عرضه و بازدید نمودار ۲۳

منبع: رصد هفتگی نمافر، ۶ مرداد تا ۲ آبان ۱۴۰۵. پایه آماری: ۱٬۳۰۸٬۹۵۷ ویدیو از ۲۸٬۶۲۵ کانال؛ ۲۳۸٬۶۲۸ ویدیوی منتشرشده در پنجره. ویدیوهای کوتاه

(Shorts) در زبانه جداگانه منتشر می‌شوند و در این رصد نیستند.

سهم از بازدید ویدیوهای تازهسهم از ویدیوهای تازه

تا ۵ دقیقه

۲۱٫۲٪

۸٫۴٪

۵ تا ۲۰ دقیقه

۴۲٫۷٪

۳۴٫۴٪

۲۰ تا ۶۰ دقیقه

۲۷٫۶٪

۴۶٫۲٪

بیش از یک ساعت

۸٫۵٪

۱۱٪

۷۱بخش یازدهم: ذائقه مخاطب


