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چارچوب نظری پژوهش
در این فصل ضمن بررسی دلایل نیاز به یک چارچوب پژوهشی جامع در این تحقیق، نگاهی به 

محتوای چارچوب منتخب و روش رسیدن به آن نیز بیان می شود.

الزامات نیاز به چارچوب پژوهشی
فرهنگ یکی از پیچیده ترین موضوعات در جوامع انسانی است. این پیچیدگی به خوبی از عدم 
توافق نظر اندیشمندان و فرهنگ شناسان بر سر تعریف واحدی از فرهنگ خود را نشان می دهد. 
به عنوان نمونه هرسکویتس از 250 تعریف دربارۀ فرهنگ یاد می کند و کروبر به 300 تعریف اشاره 
می نماید و گاه رقم 400 تعریف را نیز برای فرهنگ ذکر کرده اند. به هر صورت باید اذعان کرد که 
فرهنگ مقولۀ پیچیده و چند بعدی است، با بار ارزشی و علمی پررنگی که در هاله یا هاله هایی از 
ابهام و گنگی فرورفته است. رایموند ویلیامز در  این باره چنین بیان می کند: »فرهنگ یکی از دو یا 
سه واژۀ بسیار پیچیده ای است که در زبان انگلیسی وجود دارند«. قبل از آخرین دهۀ قرن هجدهم، 
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کثرت معانی لفظ های فرهنگ و تمدن، »هردر« فیلسوف آلمانی را به ذکر این نکته در باب فرهنگ 
واداشته است که »هیچ چیزی نامعین تر از این کلمه نبود«.  استعمال گستردۀ این لفظ در گذر زمان 
نیز بر وضوح آن چیزی نیفزود، تا جایی که لاورنس لوئل از نویسندگان قرن بیستم بیان می کند که 
»در این جهان هیچ چیز فرارتر از معانی این کلمه )فرهنگ( نیست و در تحدید معنای آن کوشیدن 
به مانند سعی در گرفتن هوا در مشت است، و تازه آن وقت هم می بینیم که آن، به جز در چنگ ما، در 
همه جا هست«. آر. بی.جی واکر، واژۀ فرهنگ را یکی از دو یا سه کلمۀ پیچیده ای می داند که تاریخ 
برایمان به ارث گذاشته و نیز فرهنگ را از جمله اصطلاحاتی می داند که به انباشت وسیع و پیچیدۀ 

تفکر دربارۀ امور انسانی اشاره دارند. )گوهری پور, 1388(

پیچیدگی مفهوم فرهنگ که در بالا به طور مختصر به آن اشاره شد زمانی خود را بیشتر نشان 
می دهد که با مفاهیم دیگری در حوزۀ علوم اجتماعی مانند سیاست گذاری و دولت پیوند بخورد. 
به مراتب  قدمتی  فرهنگی که  یا سیاست گذاری  و  فرهنگی  مانند سیاست  مفاهیمی  دیگر  به بیان 
امیری،  جدیدتر نسبت به مفهوم فرهنگ دارند، دارای پیچیدگی های مضاعفی هستند. )صالحی 
1387( توجه روز افزون به سیاست گذاری فرهنگی را باید در ماهیت و نقش فرهنگ در جوامع 
امروزی جست؛ چراکه اکنون این واقعیت به خوبی در هزارۀ جدید پذیرفته شده است که مقولۀ 
فرهنگ اهمیتی محوری در تمامی عرصه های زندگی بشر دارد. این موضوع تحت تأثیر تحولات 
سریع و گوناگون در ابعاد مختلف حیات انسان ها و ظهور گرایش های جدید در علوم اجتماعی مورد 
 قبول واقع شده است که بدون رجوع به فرهنگ و موضوعات فرهنگی نمی توان برداشتی درست 
و دقیق از مسائل و موضوعات زندگی ارائه کرد. در جهان کنونی، محتوا و صورت زندگی در ابعاد 
مختلف؛ شکلی فرهنگی به خود گرفته است و کمتر موضوعی را می توان یافت که به نحوی به 
فرهنگ مرتبط نباشد. فرهنگ حتی در بطن و صورت موضوعات اقتصادی وارد شده و جایگاه محوری 
در آن پیدا کرده است. این چرخش قابل ملاحظه به سمت فرهنگ، مستلزم توجه جدی است. 
اهمیت فرهنگ اکنون از نقشی که برای آن در زمینۀ همبستگی اجتماعی، ایجاد انگیزه و تحول 
پیشرفت، حل مشکلات اجتماعی، پر کردن اوقات فراغت و غیره متصور بوده اند بسی فراتر رفته است. 
امروزه سرنوشت کشورها کاملًا با تحولاتی که در عرصۀ فرهنگ در سطوح ملی و فراملی رخ می دهد 
پیوند خورده است. کشورها و یا به عبارت دقیق تر دولت- ملت ها در جهان متغیر کنونی وارد فضایی 
شده اند که اقدامات و فعالیت هایشان به طور اجتناب ناپذیری تحت تأثیر تحولات عرصۀ فرهنگ 
قرار دارد. اگرچه بخشی از تحولات عرصۀ فرهنگ و سایر تحولات مرتبط با آن برای دولت- ملت ها 
اجتناب ناپذیر بوده و آن ها خواه ناخواه مشمول تأثیراتی خواهند بود که در این عرصه رخ می دهد اما 
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بخش قابل توجهی از این تحولات قابل درک و پیش بینی بوده و می توان برای آن برنامه ریزی کرد و 
آن را تحت نظارت و کنترل درآورد و درواقع مدیریت کرد. مدیریت فرهنگ یکی از نیازهای اساسی 
کشورها در وضعیت کنونی است و نه تنها اکنون به عنوان یک رشتۀ علمی جایگاه خاصی در نظام 
دانشگاهی کشورها دارد؛ بلکه نوعی هنر نیز محسوب می شود. علم و هنر نزدیک کردن مدیریت و 
فرهنگ به یکدیگر و به کارگیری مدیریت در عرصۀ فرهنگ، فراتر از یک رشته، به نیازی اساسی و 
مبرم تبدیل شده است. مدیریت فرهنگ، حتی اگر با این نام شناخته نشود، در تمام کشورها به انحاء 
مختلف وجود دارد. کشوری در جهان یافت نمی شود که در عرصۀ فرهنگ دست به مدیریت نزند. 
بنابراین تمام کشورها یا مراکزی برای برنامه ریزی و نظارت بر فعالیت های فرهنگی دارند و یا اینکه 
سازمان ها و دستگاه هایی برای پیگیری و انجام فعالیت های فرهنگی در آن ها وجود دارد. هرچند 
تعریف، دامنه و گسترۀ فعالیت های فرهنگی و مقولاتی که با فرهنگ مرتبط هستند در کشورهای 
مختلف با یکدیگر متفاوت بوده و انتظارات مختلفی نیز از آن ها وجود دارد، اما تمامی آن ها به نحوی 

این فعالیت ها را تحت نظارت خود دارند و یا لااقل نسبت به آن حساس هستند.

همچنین ازآنجایی که در ادبیات اخیر حوزۀ فرهنگ، از آن به عنوان یک صنعت یاد می کنند باز 
هم بر دشواری اندیشیدن در این خصوص افزوده می شود چراکه در مفهوم صنعت، فرهنگ با اقتصاد 
نیز پیوند می خورد. درواقع هنگامی که از صنایع فرهنگی سخن به میان می آید منظور مجموعه ای 
از صنایع است که کالاها و خدماتی را با هدف تأثیر بر فرهنگ تولید می کنند )وحدتی، 1388(. 
به منظور  فرهنگی  تولیدات  اقتصادی  توانمند ساختن  معنای  به  فرهنگی  اصطلاح صنعت  امروزه 
تولید محصول، اشتغال، درآمد و پاسخ به نیازهای مصرف کننده است و فعالیت هنری نقش مهمی 
در اقتصاد دارد. این صنایع در بسیاری از موارد در نوک پیکان توسعه در قرن هستند چراکه تغییر 
افزایش تقاضا برای کالاها و خدمات فرهنگی می شود.  افزایش درآمدها باعث  الگوهای مصرف و 
صنایع فرهنگی نقش مهمی در توسعۀ فناوری های جدید اطلاعاتی و ارتباطی نیز دارند. صنایع 
فرهنگی همچنین تأثیر زیادی بر سطح اشتغال دارند و باعث رشد، جذب و استخدام افراد و کمک 
به بخش های رو به افول اقتصاد نیز می شوند )خزائی، 1387(. باید توجه داشت که صنعت فرهنگی 
هم پیش برنده و هم بازدارنده است. خصلت تناقض آمیز و دوگانۀ این پدیده را در ارزیابی های مثبت 
و منفی در دیدگاه های متفکران معاصر هنر و فرهنگ می توان یافت. از یک سو این صنایع می تواند 
به عنوان ابزاری در جهت توسعۀ فرهنگی و صادرات افکار و اندیشه های ناب یک ملت مورد  استفاده 
قرار گیرد و از سوی دیگر این صنایع می توانند با خطر بزرگ ترویج فرهنگ کاذب و بی مایگی فرهنگی 
ما را تهدید کنند. سیستم ستاره سازی هالیوود و تولیدات استودیویی آن تقلیدی از روش های خط 
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تولید کارخانجات صنعتی می باشد؛ در این خط تولید شیوۀ زندگی، نیازها، آرمان ها و تجربه های 
جامعۀ آمریکایی است که به واسطۀ هژمونی فرهنگی که عمدتاً از طریق قدرت های اقتصادی نهفته 

در رسانه های ارتباط جمعی است، به سرتاسر جهان گسترش پیدا می کند )میراحسان، 1387(.

با توجه به این موارد که به طور خلاصه به آن ها اشاره شد، بررسی صنایع فرهنگی و سیاست های 
مرتبط با این موضوع مانند هر موضوع پژوهشی دیگری که بخواهد با نظم و دقت انجام شود، بدون 
یک چارچوب نظری دچار تشتت و پراکندگی مفهومی خواهد شد. )همایون؛ جعفری هفتخوانی، 
1387( به بیان دیگر چارچوب مورد  استفاده در این پژوهش باید نه صرفاً به جنبۀ صنعتی صنایع 
بررسی  توانایی  بلکه  موضوع،  این  فرهنگی  ویژگی های  به  نه صرفاً  و  باشد  داشته  توجه  فرهنگی 

همزمان مؤلفه های صنعتی و فرهنگی پدیدۀ مورد پژوهش را داشته باشد.

به طور خلاصه:

از یک چارچوب مفهومی  نیازمند بهره بردن  انجام هر مطالعه و پژوهشی به صورت نظام مند، 
است؛ انتخاب این چارچوب باید بر اساس ویژگی های خاص موضوع مورد تحقیق صورت پذیرد. 
در این پژوهش نیز به دلیل مرتبط بودن دو مفهوم صنعت و فرهنگ با یکدیگر، چارچوب منتخب 
باید توانایی پرداختن به این دو مفهوم جدا از هم را به صورت همزمان داشته باشد. به بیان دیگر نه 
چارچوب های تحلیلی مورد  استفاده در صنعت که در ادبیات سیاست گذاری علم و فناوری بیان 
می شود برای انجام این پژوهش به تنهایی مثمر ثمر خواهد بود و نه چارچوب های نظری که در ادبیات 

سیاست گذاری فرهنگی بیان می شود.

با توجه به این مهم چارچوب نظری مدنظر باید بتواند عمق دیدگاه های فرهنگی در موضوع 
صنایع فرهنگی را با نگاه سیاست گذارانه به این صنایع جمع نماید. طبیعی است که چنین چارچوبی 

باید دارای ویژگی هایی از جمله موارد زیر باشد:

در نظر گرفتن تفاوت های بنیادین میان فناوری های نرم و سخت  

توجه به رابطۀ متقابل ارزش های جامعه و سیاست های توسعۀ صنایع فرهنگی  

توانایی درک نگاه تمدنی کشورها در ساخت سیاست های مرتبط با صنایع فرهنگی  
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روش تهیۀ چارچوب نظری
با توجه به مباحث مطرح شده در خصوص ویژگی های چارچوب نظری این پژوهش، دو منبع 
اصلی جهت تهیۀ این چارچوب مورد  استفاده قرار گرفت که عبارتند از مصاحبه با خبرگان و منابع 

کتابخانه ای.

مصاحبه های انجام شده با 13 نفر از صاحب نظران این حوزه بوده است. پراکندگی خبرگان مورد 
استناد در این پژوهش بر اساس نوع تخصص به شرح زیر می باشد:

در جلساتی که میان تیم پژوهش و خبرگان منتخب دربارۀ تدوین چارچوب نظری انجام این 
پژوهش برگزار شد، پنج سرفصل به عنوان اصولی که چارچوب باید به نحوی به آن ها بپردازد بیان 

گردید. این موارد به شرح زیر می باشند:

نگاه تمدنی: بررسی های انجام شده گویای این مهم است که هر کشوری در قالب برنامه ای 
از پیش تعیین شده که در آن اهداف کلان توسعۀ فرهنگ مورد انتظار تصمیم گیران اصلی کشور 
مشخص شده است، مجموعۀ اقداماتی برای تحقق آن اهداف تدوین و اجرا می کنند. به عنوان نمونه 
مورد  نقش  ایفای  برای  این کشور  بلندمدت  برنامۀ  به  توجه  با  ترکیه  بلندپایۀ سیاسی  مسئولین 
نظرشان در منطقه و جهان، به دنبال راه کارهایی هستند تا از طریق آن فرهنگ دلخواهشان را در 
میان سایر ملت های منطقه گسترش داده و جایگاه ترکیه را به عنوان رهبر جهان اسلام در تاریخ 
ایجاد و تثبیت نمایند. با توجه به این مهم چارچوب مدنظر باید توانایی شناسایی و استخراج این 
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مبانی نظری را داشته باشد و صرفاً به سیاست ها بدون روح حاکم بر آن ها توجه نکند.

انعطاف پذیری: آنچه از جست وجوها و مطالعات انجام شده به دست آمده این است که با توجه 
به پیچیدگی های صنایع فرهنگی که به دلیل محوریت انسان و جامعه در آن است، احتمال می رود به 
چارچوب کلی استخراج شده در برخی از موارد صنایع فرهنگی، عناوینی اضافه شود. به عنوان نمونه 
ممکن است در بیان نقش دولت در صنعت گردشگری مواردی ذکر شود که در صنعت مد و پوشاک 
موضوعیتی نداشته باشد. به طور خلاصه منظور از انعطاف پذیری چارچوب آن است که به دلیل قرار 
گرفتن طیف متنوعی از صنعت های گوناگون در ذیل عنوان کلی صنایع فرهنگی، چارچوب منتخب 
باید توانایی استفاده در این طیف گسترده را داشته باشد؛ به بیان  دیگر این چارچوب باید بتواند هم 

در صنعت سینما و هم در صنعت مد و پوشاک تحلیل خود را انجام دهد.

تفاوت فناوری های نرم و سخت: به دلیل ماهیت متفاوت فناوری های نرم و سخت از یکدیگر 
باید توجه داشت که مدل ها و چارچوب هایی که برای توسعۀ این دو دسته فناوری ذکر می شود باهم 
متفاوت هستند. اما در عین این تفاوت شباهت هایی نیز وجود دارد، مانند اینکه در هر دو، موضوعات 
اقتصادی و مالی مهم و قابل توجه است. )Jin, 2010( این موضوع در پژوهش حاضر بسیار حیاتی 
است؛ چراکه استفاده از لفظ صنعت در فرهنگ نباید پژوهشگران را از ویژگی های نرم فرهنگ غافل 
نماید. به بیان دیگر گرچه از مفهوم صنعت برای امور مختلفی یاد می شود اما نباید این نکته را از یاد 
برد که فرهنگ دارای تفاوت های ماهوی با دیگر صنایعی است که از فناوری های سخت بهره می برند.

با توجه به نظرات به دست آمده از خبرگان، جست وجو دربارۀ انواع چارچوب های نظری که به 
دنبال تحلیل نقش دولت در سیاست های یک حوزه است آغاز گردید.

در  دولت  نقش  مانند  عباراتی  و  دارد  عمومی  سیاست گذاری  ادبیات  در  ریشه  موضوع  این 
سیاست گذاری، روش های مداخلۀ دولت و مفاهیمی از این قبیل را شامل می شود. متأسفانه اکثر 
مدل هایی که برای تحلیل نقش دولت به کار می روند از نبود یک نگاه جامع و تمدنی رنج می برند. 
به عنوان نمونه در ادامه به برخی از این مدل ها که در ادبیات سیاست گذاری عمومی مطرح شده اند 

اشاره می شود.

یکی از پر استنادترین مدل ها که برای توضیح نحوۀ ورود دولت در یک حوزه به کار می رود، مدلی 
است که توسط تئودور لاوی ارائه شده است. همان طور که در شکل زیر مشاهده می شود، لاوی چهار 

)Henry, 2009( :دسته خط مشی اصلی برای انجام وظایف دولت بیان می کند
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سیاست های توزیعی: بهترین مثال برای این دسته از سیاست ها، سیاست هایی است که به توزیع 
ثروت در جامعه کمک می کند. همان طور که از این مثال نیز مشخص است، این دسته از سیاست ها 
به نوعی گویای نقش حمایت گرانۀ دولت هستند. سیاست های توزیعی زمانی اتخاذ می شوند که دولت 
با یک شکاف در جامعه مواجه می شود؛ در این مثال شکاف اقتصادی میان افراد جامعه سبب در پیش 

گرفتن سیاست های توزیع ثروت مانند توزیع سبد کالا شده است.

سیاست های تنظیمی: سیاست های تنظیمی با هدف تنظیم کردن رفتار یک بخش خاص از 
جامعه با انواع ابزارهای تشویقی و تنبیهی تدوین می شوند. به عنوان نمونه دولت برای تنظیم بازار 
یک محصول خاص و حمایت از تولید داخلی، تعرفه ای سنگین برای واردات آن کالا در نظر می گیرد.

می شود؛  استفاده  مثالی  از  سیاست ها  از  دسته  این  توضیح  برای  مجدد:  توزیع  سیاست های 
هنگامی که دولت بر درآمدهای بالا مالیات های سنگینی وضع می کند، اگر مالیات دریافتی را صرف 
افزایش رفاه عمومی همۀ مردم نماید درواقع سیاست مالیاتی او در زمرۀ سیاست های توزیع مجدد 

قرار می گیرد.

سیاست های ذینفعی- حزبی: این دسته از سیاست ها در مدل های ابتدایی لاوی وجود نداشت 
چراکه وی معتقد بود که سیاست های ذینفعی-حزبی فقط در شرایط خاص ظهور می یابند. به بیان 
دیگر سه دستۀ ابتدایی سیاست ها به تنهایی برای توضیح رفتارها و دخالت های دولت کافی است. به 
هر صورت سیاست های ذینفعی- حزبی به سیاست هایی اطلاق می شود که طی آن گروه های ذینفع 
که به حکومت نزدیک تر هستند بر اساس منافع خود و نه منافع عامه دست به تدوین سیاست هایی 

)Lowi, 1972( .می زنند
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یکی دیگر از مدل ها که به طور اختصاصی به دخالت دولت در سیاست های مرتبط با بخش انرژی 
اشاره دارد، مدل زیر است. این مدل در پروژۀ »حرکت به سمت انرژی های پایدار در آینده« مورد 

)IAC, 2010( .استفاده قرار گرفته است 

سیاست هایی که نقش هویج را بازی می کنند

مشوق های مالی

مالیات  
یارانه  
پژوهانه  
انواع قروض  
کمک هزینۀ خرید  
سیاست های تعرفه ای  

مشوق های غیرمالی

کمک به تأمین مالی تحقیق و توسعه  
زیرساخت های سرمایه گذاری  
ارائۀ اطلاعات  
آموزش های فنی  
برنامه های تشویقی و جوایز  

سیاست هایی که نقش چماق را بازی می کنند

سیاست های مبتنی بر بازار

مالیات بر مصرف انرژی  
برنامه های مرتبط با تجارت انرژی  

قوانین

تعیین استانداردهای مصرف انرژی  
تعیین استانداردهایی برای افزایش کارآیی انرژی  
تعیین استانداردهایی جهت نظام مند کردن سودآوری   

تولید انرژی

همان طور که در این جدول مشاهده می شود همۀ سیاست های دولتی در دو دستۀ چماق و هویج 
قرار گرفته اند. دستۀ اول سیاست هایی را شامل می شوند که نقشی سلبی بازی می کنند، مانند اخذ 

مالیات و دستۀ دوم سیاست های ایجابی مانند اثربخشی استانداردها را شامل می شود.

بر اساس جدول فوق حمایت عمومی از فعالیت تحقیق و توسعه مهم ترین عامل در حمایت از 
حرکت به سمت انرژی های پایدار در آینده است.

این  زیر می باشد.  به شرح  آمده،  به دست  ادبیات سیاست گذاری  بررسی  مدل دیگری که در 
National Renew� )دسته بندی انواع سیاست های دولتی برای توسعۀ یک فناوری را بیان می کند. 

)able Energy Laboratory, 2012

در شکل زیر نشان داده شده است که دولت برای توسعۀ یک فناوری باید به پنج مقولۀ اصلی 
توجه کند.
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زیرساخت های اجرای موفق

سیاست اطلاعاتی و سیاست آموزشی  
تحلیل سیاست  
قانون گذاری مناسب  

اطلاعات و آموزش مرتبط

دستیاری فنی  
انتقال فناوری  

توسعۀ بازار

دسترسی به بازار و تحلیل های مرتبط با آن  
استانداردهای توسعۀ محصول  
مکانیزم های تأمین مالی  
شرایط عمومی بازار  

همکاری

تبادل اطلاعات  
سهام داری  
اتحادهای استراتژیک  

توسعۀ فناوری

تحقیقات علمی  
توسعۀ مرزهای فناوری  
مدیریت مالکیت فکری  
راه حل هایی برای عبور از بحران های بازار  

این پنج مقوله عبارتند از آموزش، همکاری، عوامل مؤثر بر توسعۀ فناوری، بازار و انجام وظایف 
ذاتی دولت. به عنوان نمونه در خصوص محیط پیرامونی و یا عوامل مؤثر بر توسعۀ فناوری، دولت باید 
به تحقیقات علمی که عموماً هزینه بر هستند توجه نماید؛ همچنین مدیریت حقوق مالکیت فکری 
و جهت دهی توسعۀ فناوری در راستای پاسخ به نیازهای بازار از دیگر مواردی است که دولت باید 

به آن توجه نماید.

همان طور که مشاهده شد در عموم مدل ها که به عنوان نمونه به چند مورد از آن ها اشاره شده بود، 
صرفاً جنبه های صنعتی و توسعۀ فناورانه مورد توجه قرار گرفته اند و خبری از نگاه کلان و تمدنی و 

یا اهمیت دادن به نقش ارزش های اجتماعی در توسعۀ یک صنعت نیست.

با وجود این چالش ها و با عنایت به ضرورت بهره گیری از مدلی جامع، مدلی ترکیبی که شامل 
دو بخش کلان نگر و جزء نگر است با کمک خبرگان و ادبیات سیاست گذاری عمومی تدوین شد.

معرفی چارچوب

مدل دکترین در مطالعۀ خط مشی گذاری عمومی
است که  بنیانی  بر  مبتنی  انجام هر عملی،  برای  انسان  معتقدند که تلاش های  رفتارشناسان 
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می توان از آن به فلسفۀ رفتار انسانی تعبیر کرد. این فلسفه چه در فعالیت های ساده و روزمره و چه 
در تلاش های سخت انسان برای رسیدن به اهداف دشوار، قابل مشاهده و بررسی است. همان طور که 
مشخص است فلسفۀ رفتاری و یا به بیان دیگر مجموعه عقاید بنیادین یک انسان، امری ذهنی است؛ 
به همین دلیل تحقیق پیرامون آن اندکی چالش برانگیز است. به بیان دیگر آنچه ما مشاهده می کنیم 
و می توانیم دربارۀ آن قضاوت بنماییم، رفتار افراد می باشد نه فلسفۀ ذهنی که آن رفتار را شکل داده 
است. به هر حال این موضوع فردی از  نظر پژوهشگران و دانشمندان رشته های علوم اجتماعی نظیر 
سیاست گذاری عمومی، در رفتارهای اجتماعی نیز خود را نشان می دهد. به عنوان مثال هنگامی که 
یک مدیر مدرسه برنامه ای برای ادارۀ مدرسه تدوین می کند، این برنامه مطمئناً بر اساس فلسفه ای 
است که او در ذهن خود دارد؛ و یا هنگامی که یک رئیس جمهور برنامۀ دورۀ ریاست خود را بیان 
می کند، یقیناً این برنامه بر اساس فلسفۀ ذهنی وی تنظیم شده است. بر همین اساس برای شناسایی 
علل بروز یک رفتار فردی و یا اجتماعی باید به فلسفۀ ذهنی فاعل آن توجه کرد. البته این امر در 

خصوص رفتارهای اجتماعی مانند دو مثال اخیر اندکی دشوار خواهد بود.

با توجه به بحث فوق سؤالی در اینجا مطرح می شود که آیا می توان چنین گفت که فلسفۀ ذهنی 
خصوصاً در رفتارهای اجتماعی، منجر به تلاش های انسانی می شود؟ به عنوان نمونه آیا ارتباط دادن 
مستقیم فلسفۀ اسلامی به فعالیتی مانند ارتقای توان بازدارندگی نیروهای مسلح ایران، امری صحیح 
و قابل دفاع است؟ به بیان دیگر این استدلال که فلسفۀ اسلامی باعث اتخاذ سیاست و یا خط مشی 
ارتقای توان نظامی ایران شده است، استدلالی ناقص است چراکه این فلسفه بسیار کلی است و 

مجموعۀ گسترده و کلانی از سیاست ها را منتج می شود.
با توجه به این چالش، شفریتز1 جهت تبیین بهتر رفتارهای اجتماعی و از  جمله سیاست هایی که 
اتخاذ می شوند، پس از فلسفه از مفهومی به نام دکترین یاد می کند. البته باید متذکر شد که پیش 
از شفریتز نویسندگان دیگری از مفهوم دکترین بهره برده اند اما استفادۀ شفریتز به نوعی متفاوت 
از دیگران است. از  نظر وی دکترین درواقع بخشی از آموزه هایی است که برگرفته از مبانی نظری 
و فلسفی می باشد و قابل تعلیم است. واژۀ دکترین از دکتر گرفته شده که در زبان لاتین به معنای 
معلم است. دکترین فلسفه را که موضوعی کلان دارد به سیاست که به موضوعی جزئی می پردازد 
مرتبط می کند. به بیان دیگر دکترین تلاش دارد تا فلسفه را یک گام به صحنۀ عملیات نزدیک تر 
نماید. هنگامی که این اتفاق روی می دهد آنگاه فهم اینکه چه سیاست هایی از چه فلسفه ای به دست 
Jay M. Shafritz . .1 از اساتید رشتۀ سیاست گذاری عمومی در ایالات متحده است. وی مدل دکترین خود را در پاسخ به ضعف 
مدل های رایج در سیاست گذاری در تحلیل عقبۀ فکری و نظری یک سیاست در کتاب Introducing Public Policy مطرح 

می کند.
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آمده اند راحت تر می شود. به عنوان نمونه و بر اساس مثالی که در توضیح فلسفه بیان شد، میان فلسفۀ 
اسلامی و سیاست ارتقای توان بازدارندگی نیروهای مسلح ایران باید دکترینی وجود داشته باشد 
که از یک سو مبانی نظری بیان شده در فلسفۀ اسلامی را عملیاتی تر نماید و از سوی دیگر در قالب 
آموزه ای، کلان تر از سیاست مذکور باشد. دکترین مورد  نظر در این مثال دکترین استکبار ستیزی 
ملت ایران است. همان طور که مشاهده می شود دستگاه حاکمیتی در جمهوری اسلامی ایران بر 
اساس مفاهیم و مبانی نظری بیان شده در فلسفۀ اسلامی مانند قاعدۀ نفی سبیل و...، به دکترین 
استکبار ستیزی دست پیدا کرده است و بر اساس این دکترین، بستۀ سیاستی تحت عنوان افزایش 

قدرت بازدارندگی برای ایران قابل بیان است.

با توجه به مباحث فوق می توان رابطۀ سه گانه ای میان فلسفه، دکترین و سیاست در نظر گرفت 
که در ادبیات سیاست گذاری عمومی از آن به مدل دکترین تعبیر می کنند. بر اساس این مدل که در 
شکل زیر نیز نشان داده شده است، هر بستۀ سیاستی و یا هر سیاست کلانی بر اساس یک دکترین 

که منتج از فلسفه ای است، تعریف می شود.

رابطۀ میان خط مشی، دکترین و فلسفه در مدل دکترین

این مدل به ما کمک می کند تا به راحتی به دلایل تفاوت میان سیاست های مختلف در موضوع 
اتخاذ  علت  می تواند  نیز  داخلی  سطح  در  همچنین  ببریم.  پی  گوناگون،  کشورهای  در  واحدی 
 Shafritz & Borick,( .سیاست های احزاب و یا گروه های سیاسی در یک کشور را نیز بیان کند

)2008

برای توضیح شفاف تر این موضوع به جدول زیر توجه نمایید. در این جدول رفتار دو حزب اصلی 
در ایالات متحدۀ آمریکا یعنی حزب جمهوری خواه و حزب دموکرات که بر اساس دو دکترین کاملًا 

متفاوت رفتار می کنند، در قبال یک موضوع مشخص، ذکر شده است.
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مقایسۀ تطبیقی رفتار دو حزب سیاسی با دو دکترین متفاوت در ایالات متحدۀ آمریکا

موضع حزب دموکراتموضع حزب جمهوری خواهموضوع

به طور کلی مجاز است.درصورت ناگزیر بودن مجاز است.سقط جنین

مالیات پرداختی برای طبقۀ متوسط به برای همۀ مالیات پردازان انجام شود.تخفیف مالیاتی
پایین کاهش یابد و برای طبقۀ متوسط 

به بالا افزایش پیدا کند.

راه اندازی سیستم دفاع موشکی )جنگ 
ستارگان(

مخالفت کاملحمایت از این برنامه

همان طور که در جدول فوق مشاهده می شود حزب جمهوری خواه در ایالات متحده که بر اساس 
دکترین خود تمایل به هزینه کرد فراوان در بخش دفاع نسبت به مصارف عمومی دارد و از طریق 
برنامه های مشخص خصوصی سازی به دنبال کاهش اندازۀ دولت است، خط مشی هایی متفاوت با 
حزب دموکرات که در دکترین خود بیشتر تمرکز بر گروه های متوسط جامعه دارد و دولت را صرفاً 

یک ابزار قانونی برای حل مشکلات اجتماعی می داند، اتخاذ کرده است.

به غیر از خط مشی ها که نمود عینی و بیرونی دارند، برای شناسایی فلسفه و دکترین یک جریان 
سیاسی، اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی باید به منابعی همچون بیانیه ها، مطالب گفته شده توسط 
اعضای اصلی آن جریان، پیشنهادهایی که برای حل مشکلات جامعه و... مطرح می کنند و مواردی 

از این دست توجه کرد.

البته در موارد کلان مانند مکاتب فکری یافتن اجزای مدل دکترین از طریق مداقه در آثار مکتوب 
اندیشمندان این حوزه و محتواهای منتشر شده توسط پیروان آن ها به وضوح قابل شناسایی است؛ 
مانند مکتب اقتصاد آمریکایی در دوران رکود بزرگ در اوایل دهۀ 1930 میلادی که در شکل زیر 

بدان پرداخته شده است:

باید توجه داشت که دکترین همواره به صورت امری تغییرناپذیر و ثابت نیست اما در برخی موارد 
به منظور هماهنگی با موقعیت های پیش آمده به آرامی اندکی تغییر خواهد کرد. جزم اندیشی خطر 
ذاتی دکترین است که می تواند سبب ایجاد مقاومت در برابر فناوری ها و شرایط اجتماعی جدید 
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گردد. این جزم اندیشی اثرات مخربی بر فرآیند خط مشی گذاری خواهد داشت.

به عنوان نمونه مدل دکترین دربارۀ اقتصاد آمریکا که در دورانی به شکل فوق قابل ترسیم بود پس 
از شک بزرگی که در زمان رکود به اقتصاد و جامعۀ آمریکایی وارد شد به شکل زیر تغییر کرد1:

دکتری و خط مشی های این فرآیند به مرور زمان و بر اساس شرایط اقتصادی و اجتماعی آمریکا 
دستخوش تغییراتی شده است که در اینجا به ذکر این دو مورد اکتفا شده است.

دسته بندی انواع خط مشی ها
دکترین  خروجی  البته  هستند.  دکترین  از  برگرفته  سیاست ها  شد  داده  نشان  که  همان طور 
می تواند یک ابرسیاست و یا یک بستۀ سیاستی باشد که در این صورت این بسته خود شامل چندین 
سیاست خواهد بود. در هر صورت برای تحقق اهداف مدنظر در سیاست های منتخب نیاز به مجموعه 
اقداماتی است که در ذیل سیاست ها تعریف می شوند. باید توجه داشت که این اقدامات دارای روابط 

علی و معلولی با یکدیگر هستند.

جدول زیر در قالب مثالی سیاست و اقدامات مرتبط با آن را نشان می دهد:

محتویات بستۀ خط مشی )سیاست هایی/ اقداماتی که موجب تحقق این ابر ابر سیاست/ سیاست
سیاست/ سیاست می شوند را می توان در دسته های زیر قرار داد.(

حمایت از تولید کالاهای 

فرهنگی ایرانی

طراحی عروسک ایرانی

طراحی بازی های رایانه ای ایرانی

آموزش نیروی انسانی مورد نیاز

تأسیس نهادهایی مانند کانون تفکر در این رابطه

در این مثال هدف می تواند تقویت فرهنگ ایرانی- اسلامی در میان نوجوانان ایرانی باشد.

با توجه به مثال فوق مشاهده می شود که برخلاف فلسفه و دکترین که دارای گزاره های محدودی 

New Deal :1.  ترقی خواهی
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هستند، عرصۀ سیاست بسیار گسترده و متنوع است. با توجه به این مهم جهت جلوگیری از تشتت 
مفهومی و امکان بررسی دقیق تر و حتی مقایسۀ میان کشورهای مختلف، بهتر است که سیاست های 

استخراج شده دسته بندی شوند.

همان طور که پیشتر نیز اشاره شد، تعداد بسیار زیادی از انواع مدل ها که به دسته بندی سیاست های 
دولتی اقدام کرده اند، وجود دارد. با این حال به نظر می رسد که با وجود همۀ نقاط قوت مدل های 
فوق اما مدل زیر به دلایل گوناگونی می تواند به عنوان مدل مطلوب در این پژوهش به کار گرفته شود.

این مدل که به صورت اختصاصی دربارۀ صنایع فرهنگی نیز در کرۀ جنوبی به کار رفته است، 
)Kim, 2011( .دسته بندی چهارگانۀ زیر را ارائه می دهد

محتوای این دستهعنوان خط مشی

تخفیف مالیاتی: این تخفیف می تواند به صورت درصدی و پلکانی تعریف شود به این صورت که   خط مشی های مرتبط با تولید
شرکت هایی که استاندارد ملی کشور را دریافت کنند با شرکت هایی که استانداردهای جهانی دریافت 

می کنند از تخفیف های مختلفی برخوردار شوند.
 همکاری با دانشگاه ها و مراکز تحقیقاتی به منظور افزایش تولید فناورانه در صنعت طراحی  
تدوین استاندارهای مختص صنعت طراحی  
تدوین جوایز ملی و بین المللی مرتبط با صنعت طراحی  
تدوین سیاست های پشتیبان مانند سیاست های حق مالکیت معنوی  
تسهیلات برای راه اندازی شرکت ها و کارگاه های تولید مرتبط  
ایجاد ارتباط میان شرکت های دانش بنیان مرتبط در حوزۀ صنعت طراحی و شرکت های فعال   

در این حوزه

تخفیف در تعرفه و سایر هزینه های صادراتی که بر شرکت های صادرکننده بار می شود.  خط مشی های مرتبط با توزیع
برپایی نمایشگاه های داخلی به شیوه های مختلف مانند فصلی، محلی و... برای فروش محصولات   

مرتبط با صنعت طراحی
برگزاری نمایشگاه ها، تورها و فرصت های تجاری بین المللی در زمینۀ طراحی  
استفاده از ظرفیت های آنلاین مثل فروشگاه اینترنتی به زبان های مختلف  
تبلیغات رسانه ای  

تدوین برنامه های ترویجی در مدارس  تثبیت زیرساخت ها و مدیریت
تأسیس نهادهای ترویج دهندۀ فرهنگ طراحی مانند موزه ها و...  
فرهنگ سازی از طریق رسانه ها  
تأسیس نهاد اختصاصی در حوزۀ صنعت طراحی  
تعیین سیاست های جریان مالی در حوزۀ سیاست های صنعت طراحی  

تربیت نیروی انسانی )طراح( برای استفاده از فناوری های پیشرفته در تولید در صنعت طراحی  توسعۀ منابع انسانی
تصویب اعطای بورس تحصیلی به دانشجویان رشته های مرتبط  
گسترش کمی و کیفی رشتۀ طراحی صنعتی در دانشگاه ها  
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ویژگی های متمایز دسته بندی فوق نسبت به سایر مدل ها به شرح زیر است:

این مدل به صورت اختصاصی در حوزۀ صنایع فرهنگی به کار رفته است. سایر مدل ها تجربۀ 
استفاده در زمینۀ صنایع فرهنگی را نداشته اند. به بیان دیگر مدل مدنظر یک بار به صورت کامل در 

زمینه ای مشابه با پژوهش کنونی مورد  استفاده قرار گرفته است.

همان طور که پیش تر نیز بیان شد اقتصاد یکی از مهم ترین موضوعات در صنایع فرهنگی است 
که در مدل فوق نیز به طور جد به آن پرداخته شده است. به بیان دیگر این مدل نگاهی اقتصادی به 
سیاست های صنایع فرهنگی دارد. بررسی محتوای چهار دستۀ فوق نشان می دهد که نیمی از این 

مدل به موضوعات اقتصادی ناشی از صنایع فرهنگی توجه دارد.

ویژگی سوم مدل فوق پرداختن به سرمایۀ انسانی است. امروزه سرمایۀ انسانی یکی از مهم ترین 
وجوه توسعه در کشورهای مختلف است. اکثر دسته بندی های موجود از سیاست های دولتی به این 
موضوع توجه داشته اند اما در مدل فوق به طور مشخص یکی از بندهای اصلی آن توسعۀ منابع انسانی 

است.

همچنین در خصوص انواع شیوه های مداخلۀ دولت نیز موارد زیر قابل بیان هستند:

سیاست های افقی

سیاست های عمومی

سیاست های عملکردی

سیاست های مبتنی بر انتشار

سیاست های مأموریت محور

استراتژی ملی صنایع فرهنگی

در یک دسته بندی دیگر نیز انواع ابزارهای مورد  استفادۀ دولت ها در اعمال سیاست هایشان نشان 
داده شده است:

شاخۀ اصلی از ابزارهازیرشاخۀ ابزارهانمونه هایی از انواع ابزار

اعتبارات رسمی و سازمانی  
اعتبارات برنامه ای   
اعتبارات طرحی  
ایجاد زیرساخت های فیزیکی برای حمایت از   

زیرساخت های دانش

یارانه های مستقیم برای نقش آفرینان 
منتخب

ابزارهای تأمین مالی 
زیرساخت های دانش
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انواع مختلف وام که توسط دولت داده می شود.  
شرکت    در  سرمایه گذار  صورت  به  دولت  مشارکت 

خصوصی
مؤسسات پژوهشی با مالکیت مشترک دولتی- خصوصی  

تأمین سرمایه

برابر    در  ضمانت  بانکی،  وام های  )ضمانت  وام  ضمانت 
زیان – یا تأمین زیان(

مشوق های مالیاتی  

مشوق های مالی و اقتصادی

قطب های علمی  
جوایز    
پارک های علمی  
جمع آوری و انتشار اطلاعات  
خدمات مشاوره  
ابزارهای شبکه  
مراکز تحقیقاتی مشترک با دولت های خارجی  
تشویق تحرک پژوهشگران تشویق تحرک نیروی کار  

ابزارهای مدیریت دانش و انتقال 
مرتبط با 

شبکه سازی  
سرمایه های انسانی  
ایجاد کسب و کار جدید  
حمایت از فعالیت های تجاری  

ابزارهای تحریک کننده، 
پیشرو، و تسریع توسعۀ 

فناوری

 اجباری »تأمین سبز«  
مراکز اطلاعات ملی تأمین  
پروژه های نمایش دولت  
 مشارکت دولتی و خصوصی )طرح های پایلوت(  

ابزارهای مشارکتی

قوانین زیست محیطی  
مالیات    
حقوق مالکیت فکری  

ابزارهای تسهیل هدایت قوانین و مقررات
از طریق مقررات کسب 

و کار

طرح نشر معاملات  
برچسب سبز  
توافق داوطلبانۀ فردی  
استانداردهای عملکرد  
سیستم های مدیریت زیست محیطی  

استانداردهای اختیاری

راهنمای کدهای ثبت شده در جداول به صورت زیر است:

محتوا

کدعنوان

A1خط مشی های مرتبط با تولید

A2خط مشی های مرتبط با توزیع

A3تثبیت زیرساخت ها و مدیریت

A4توسعۀ منابع انسانی

نوع دخالت

B1سیاست های افقی

B2سیاست های عمومی

B3سیاست های عملکردی

B4سیاست های مبتنی بر انتشار

B5سیاست های مأموریت محور

B6استراتژی ملی صنایع فرهنگی
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نوع ابزار

C1ابزارهای تأمین مالی زیرساخت های دانش

C2ابزارهای تحریک کننده، پیشرو و تسریع توسعۀ فناوری

C3ابزارهای تسهیل هدایت از طریق مقررات کسب وکار

تعریف انواع دخالت ها به شکل زیر است:
در سیاست گذاری فناوری، به سه نوع سیاست باید توجه نمود )طباطباییان، 1383(:

سیاست های عمودی یا گزینشی )انتخابی( هستند که فناوری خاصی را مورد توجه ویژه . 1
قرار می دهند؛

سیاست های افقی که شامل تدابیری می شوند که معطوف به بخش خاصی نیستند و . 2
عمومیت دارند، ولی متوجه فعالیت هایی ویژه مانند تحقیق و توسعه هستند.

این دو رویکرد با یکدیگر تفاوت دارند. در بعد عمودی، گزینش و انتخاب صورت می گیرد و در بعد 
افقی، بحث توسعۀ زیرساختارها و فعالیت های ویژه در عرض صنایع مطرح است. البته این دو مکمل 

یکدیگرند و وجود هر دو سیاست در کنار یکدیگر لازم است.

سوم، سیاست های کارکردی هستند که این سیاست ها به وضع بازار توجه دارند و می توانند . 3
یک زنجیره و چرخه را تکمیل کنند.

درواقع این سیاست ها حد واسط سیاست افقی و عمودی است و یک شاخه و زنجیره را برای 
بهبود وضع آن در نظر می گیرد.

از طرف دیگر ارگاس برای طبقه بندی سیستم های ملی نوآوری دو نوع سیاست فناوری دیگر را 
نیز تعریف می کند )سرکیسیان، 1384(:

سیاست مأموریت گرا: در سیستم های مأموریت گرا تمرکز بر تعداد کمی از فناوری ها و . 4
سازمان های بزرگ است؛ هدف مشخصی تعریف شده و وجوه مالی برای تحقق اهداف خاص 

ارائه می شود.
سیاست اشاعه گرا: در این گونه سیستم ها، سیاست گذاری با هدف افزایش ظرفیت نوآوری . 5

یک اقتصاد با تمرکز بر زیرساخت علمی، انتقال فناوری و همکاری )روابط رسمی و غیرِرسمی 
بین کنش گران مختلف( و... صورت می گیرد. در این نوع سیاست گذاری اقداماتی در جهت 

اشاعۀ دانش عملی جدید و به کارگیری این دانش عملی صورت می پذیرد.

استراتژی ملی. ۶
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نتیجه گیری فصل اول
بر اساس آنچه بیان شد به نظر می رسد با توجه به پیچیده بودن مفهوم فرهنگ و به تبع آن 
مفاهیم ترکیبی مانند صنایع فرهنگی، بررسی این موضوع نیاز به چارچوبی مفهومی دارد. البته این 
مهم دربارۀ هر پژوهشی که به صورت نظام مند انجام پذیرد و بخواهد نتایج عملیاتی ارائه دهد صادق 
است. در هر صورت چارچوب مدنظر در این پژوهش باید بتواند ضمن شناسایی سیاست ها، روح 
حاکم بر تدوین سیاست های مورد نظر را نیز شناسایی کند. با توجه به این مهم چارچوب منتخب 
در این پژوهش رویکرد دکترین است. این رویکرد ضمن توجه به سیاست ها، فلسفه و دکترینی که 

سیاست از آن منتج می شود را نیز بررسی می کند.

برای تکمیل این چارچوب در قسمت سیاست ها نیز، ضمن بررسی مدل های مختلف مدل استفاده 
شده در توصیف صنایع فرهنگی کرۀ جنوبی مورد  استفاده قرار خواهد گرفت. استفاده از چنین مدلی 
به منظور بهره مندی عملیاتی از تجربۀ کشورهای منتخب در زمینۀ توسعۀ صنعت فرهنگی آن ها، 

ضروری به نظر می رسد.

بر اساس این دو مدل تلاش می شود تا در توصیف سیاست ها به صورت شفاف به موضوع نوع 
دخالت، ابزار دخالت و رویکرد دولت در هر سیاست بیان شود. به بیان دیگر هر سیاست را می توان 
در یک نمودار سه بعدی جای داد که مختصات قرار گرفتن آن در نمودار بر مبنای نسبت سیاست 
مذکور با سه موضوع فوق است. این نمودار ابزار مناسبی جهت فهم دقیق تر سیاست ها و نیز افزایش 

ظرفیت یادگیری از کشورهای مختلف را ایجاد خواهد کرد.



فصل دوم
آشنایی با ادبیات صنایع فرهنگی
و مرور وضعیت آن در کشورهای منتخب
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 آشنایی با ادبیات صنایع فرهنگی
در این فصل ضمن اشاره به تاریخچه ای از صنایع فرهنگی، پیرامون مفهوم واژه ها و نیز ادبیات این 

حوزه به طور مختصری به بحث و بررسی خواهیم پرداخت.

تاریخچه: از تقابل صنعت و فرهنگ تا صنایع خلاق
این روایت، سفری ۶0 ساله از صنعت فرهنگ به صنایع فرهنگی و در پایان به صنایع خلاق است. 
تم اصلی این سفر، تعارض میان فرهنگ و اقتصاد است که در قلب این ترمینولوژی قرار گرفته است. 
این موضوع تنها مسئلۀ هنر و بازار نیست. بازار در کالاهای فرهنگی تاریخ طولانی دارد و مسئله ای 
بوده که همواره در کنار هنرمند وجود داشته است. در قرن اخیر تولید کالاهای فرهنگی با توسعۀ 
تکنولوژی های بازتولید، شتاب گرفته و این محصول به صورت فزاینده ای تبدیل به سرمایه شده است. 
تولید کالا مانند سرمایه داری نیست؛ اولی قدمتی باستانی دارد در حالی که سرمایه داری تنها 500 
سال پیش در اروپا آغاز شده است. روح سرمایه داری در اصل انباشت نامحدود در قبال هزینه کردن 
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همۀ ارزش های دیگر خلاصه شده است. هنر یا فرهنگ همواره محدودیت و یا اعتراضی نسبت به 
این اصل بوده اند اما به طور همزمان، در حال تبدیل شدن به موضوعی بودند که این قوانین سرمایه 

در موردشان به کار می رفت. )اکانر،2010(

رویکرد اولی که نسبت به صنعت فرهنگ وجود داشت دیدگاه های آدورنو بود که معتقد بود 
سرانجام این قوانین سرمایه داری صنعتی، هر نوع وجهۀ زیبایی شناختی و انتقادی فرهنگ را از بین 

می برند. )اکانر، 2010(

ریشۀ واژۀ صنایع فرهنگی به کار مکتب فرانکفورت در دهۀ 1930 و 1940 برمی گردد. آن ها واژۀ 
صنعت فرهنگ را برای کوبیدن و انتقاد شدید از کالایی شدن هنر برای مشروعیت بخشی ایدئولوژیک 

به جوامع سرمایه داری به کار می بردند. )گزارش 2013 آنکتاد، 22(

چنین دیدگاه های منفی در مورد رابطۀ فرهنگ و بنگاه های سرمایه داری هنوز هم وجود دارد. 
دیدگاهی که در میان چپ گراها و به عنوان یکی از استدلال های مطرح دربارۀ تهدیدات همسان 
شدن فرهنگ جهانی وجود دارد. همچنین این دیدگاه ریشه در ناسازگاری هنر و اقتصاد دارد که در 

صورتی که تلاش کنیم این دو باهم کنار بیایند، همواره درستی و معنا و ارزش هنر آسیب می بیند.

در اوایل دهۀ 19۶0 تحلیلگرانی مطرح کردند که کالایی شدن لزوماً منجر به تباهی تجلی های 
فرهنگی نمی شود و برعکس کالاها و خدماتی که به صورت صنعتی تولید شده اند، فواید فراوانی نیز 

دارند. )گزارش 2013 آنکتاد، 22(

در سال های دهۀ 1970 اندیشمندانی این موضوع را مطرح کردند که جذابیت فرهنگی کالاهای 
فرهنگی، دلیل اصلی موفقیت اقتصادی آن هاست و بنابراین نمی توان آن ها را به صورت خشک و 
صلب، برنامه ریزی و پیش بینی کرد. مردم چیزی را می خرند که واقعاً برایشان جذاب باشد. این نگاه 
جدید به صنایع فرهنگی، نوع دیگری از سیاست های فرهنگی را ایجاد کرد که شورای عالی انگلستان 

نمونۀ عملی آن است. )اکانر، 2010(

 در نهایت تا دهۀ 1980، اصطلاح صنایع فرهنگی معنای ضمنی تحقیرآمیز واژۀ اولیۀ صنعت 
فرهنگ را نداشت و کم کم در آکادمی و حلقه های سیاست گذاری به عنوان برچسبی مثبت ذکر 
می شد. اصطلاحی که به انواع تولیدات و مصارف فرهنگی که در مرکزشان مؤلفه ای نمادین یا معنادار 

وجود داشت اشاره می کرد. )گزارش 2013 آنکتاد، 22(
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و  انبوه  تولید  پایان  دربارۀ  که  کردند  پیدا  ظهور  جدیدی  اقتصادی  گفتمان های  آن  از  پس 
افزایش مصرف فرهنگی صحبت کردند. این تولیدات جدید، موجب به صحنه آمدن کسب و کارهای 
کوچک، شبکه ها، ریسک پذیری، خلاقیت و نوآوری مدام شد به نحوی که صنایع فرهنگی را به عنوان 

سرمشق های اقتصاد نوع جدید و مرکز رشد اقتصادی آینده دانست.

موازی با رشد صنایع فرهنگی، اهمیت فرهنگ برای تصویر شهر و فضاسازی، گردشگری فرهنگی 
و احیای شهری افزایش یافت. )اکانر، 2010(

از  وسیعی  دایرۀ  شامل  حوزه  این  و  پرداخته  آن  جهانی  رواج  به  دهۀ 1980  در  نیز  یونسکو 
حوزه ها مانند موسیقی، هنر، نوشتن، مد، طراحی و صنایع رسانه )رادیو، انتشارات، فیلم، و تولیدات 

تلویزیونی( گردید. )گزارش 2013 آنکتاد، 22(

اصطلاحات
در این بخش مهم ترین واژگان به کار رفته در صنایع فرهنگی به طور مختصر توضیح داده خواهند شد.

فرهنگ
تعریف واژۀ فرهنگ خود به تنهایی پیچیدگی ها و تعدد رویکردها را به دنبال دارد، حال اگر موصوف 
آن صنعت یا صنایع باشد که در نگاه اول به غایت از آن دور است، دشواری تعریف آن چندین برابر 
خواهد شد. لذا ما در اینجا به تعریفی از فرهنگ اشاره می کنیم که توسط سازمان یونسکو به عنوان 
سازمانی که یکی از اشاعه دهندگان اصلی رویکردهای مثبت به صنایع فرهنگی است، بیان شده است.

فرهنگ، آن چیزی است که ما هستیم، هویت ما را شکل می دهد، ابزاری است که تحمل و احترام 
میان انسان ها را تقویت می کند، راهی است برای ایجاد مشاغل و بهبود زندگی مردم، راهی در شمار 
آوردن دیگران و درک آن ها، کمک کننده به حفظ میراث ما و معنادهی به آیندۀ ما، فرهنگ مردم را 
توانمند می کند و موجب توسعه می شود. )برگرفته از پیام ویدیویی رؤسای یونسکو و UNDP با شعار 

کلی، بیایید هم اکنون فرهنگ را در دستور کار قرار دهیم.(
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صنایع فرهنگی
چنانکه گفته شد تعریف مفاهیم متصف به فرهنگ دشوار و غالباً فاقد توافق بر سر یک تعریف 
با تغییرات متعدد، چندلایه و چند بعدی است.  تاریخی، جامع،  این مفهوم، مفهومی  واحد است. 
)گزارش WIPO, 2009:25(. اولین تلاش برای تعریف صنایع فرهنگی در انتهای دهۀ 1990 توسط 

)2010�DCMS (1 انجام شد. )گزارشDCMS( دپارتمان فرهنگ، رسانه و ورزش انگلستان

صنایع خلاق
مفهوم صنایع خلاق، اولین بار توسط انگلستان در سند نقشۀ صنایع خلاق در سال 1998 پیشنهاد 
شد؛ مفهومی که اشاره به صنایعی داشت که موتور محرکه شان را از خلاقیت، مهارت و استعداد فردی 
و فعالیت هایی که به طور بالقوه می توانند ثروت و فرصت های شغلی با استفاده از دارایی های فکری 
قرار گرفت.  این تعریف مبنای دسته بندی های سایر کشورها  بیاورند، دریافت می کنند.  به وجود 
همۀ تقسیم بندی ها در 13 فرم هستند: تبلیغات، نرم افزارهای سرگرمی مشارکتی، موسیقی، اجرا 
)نمایش(، انتشارات، تلویزیون و ضبط. علیرغم تعاریف متنوعی که توسط کشورهای مختلف از این 
مفهوم شده است، در اینکه صنایع خلاق بر بنیان خالق و طراح بنا شده است و تأکیدش بر خلاقیت 
فردی و درعین حال توجه به نقشه های سیاستی کشوری یا شهری می باشد مشترک هستند. )گزارش 

)WIPO, 2009:25

صنایع مبتنی بر کپی رایت
این صنایع، مشابهت زیادی با صنایع فرهنگی و صنایع خلاق دارند و لذا لازم است در اینجا 
اشاره ای به تعریف آن بکنیم. بنا به تعریف سازمان جهانی مالکیت فکری، صنایع مبتنی بر کپی رایت، 
صنایعی هستند که همه یا بخشی از فعالیت های آنان مرتبط با کارها و موضوعات حفاظت شده ای 
است که این کارها می تواند شامل خلق کردن، تولید و ساختن، اجرا، ضبط و پخش، ارتباطات، 
نمایش یا توزیع و فروش باشد. بنا به میزان ارتباط به کپی رایت این صنایع را می توان به 4 دسته 
تقسیم بندی کرد: صنایع کپی رایت اصلی )مرکزی، هسته ای(، صنایع کپی رایت وابسته، صنایع کپی 

رایت جزئی، صنایع بدون حمایت اختصاصی2.

1.  (DCMS) Department of Culture, Media and Sport
2.  non-dedicated support
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تمایزگذاری وایپو میان این سه مفهوم:
WIPO در کتاب راهنمای خود می گوید وقتی به فعالیت ها و صنایعی اشاره می کنیم که قانون 

کپی رایت در مورد آن ها اعمال می شود، عبارت های صنایع مبتنی بر کپی رایت، صنایع خلاق و 
صنایع فرهنگی به صورت مترادف استفاده می شوند درحالی که بایستی میان آن ها تمایز گذاشت.

صنعت فرهنگی به آن هایی اشاره دارد که از مقیاس صنعتی برای کپی کردن محصولات دارای 
معنای فرهنگی عمیق استفاده می کند، و کاربرد آن بیشتر در مورد تولیدات رسانه های جمعی است. 
صنایع خلاق، حوزۀ وسیع تری شامل حوزۀ صنایع فرهنگی دارد به اضافۀ تمام محصولات فرهنگی و 
هنری شامل شوهای زنده یا تولیداتی که توسط افراد صورت گرفته می شود و به طور سنتی مرتبط با 

)WIPO, 2009:26 اجراهای زنده، میراث فرهنگی و فعالیت های هنری است. )گزارش

دسته بندی صنایع فرهنگی
طبقه بندی های مختلفی به عنوان ابزار درک سیستماتیک ویژگی های ساختاری صنایع فرهنگی و 
صنایع خلاق وجود دارد. کاربرد این عبارت از یک زمینه به زمینۀ دیگر بسیار تفاوت دارد. کشورهای 
مختلف تلاش می کنند یا یک مدل فراگیر بیابند یا مدلی را برای خود بازسازی کنند که مناسب 
زمینه و بستر بازار و فرهنگ محلی شان باشد و به همین خاطر این مفهوم به طور مرتب در حال تحول 
است. در ادامه ۶ دسته بندی مهم از صنایع فرهنگی و صنایع خلاق را که در گزارش های مختلف 
جهانی مورد  استفاده قرار می گیرد ارائه می کنیم. این طبقه بندی ها با زیرمجموعه های دقیق تعریف 

شده و در مطالعه وضعیت این صنایع به کار می روند.
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DCMS

)(
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طبقه بندی و کدهای کالاهای خلاق آنکتاد
کامل تری  آمار  مبنای جمع آوری  آنجایی که  از  آنکتاد  انواع دسته بندی ها، طبقه بندی  میان  از 
از کشورهای مختلف نسبت به سایر منابع قرار گرفته است را در این گزارش مبنا قرار داد و لذا 

blank recording material

wipo
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زیرمجموعه های این دسته بندی را به طور تفصیلی ارائه خواهیم کرد. در طبقه بندی آنکتاد دو دستۀ 
اصلی کالاهای خلاق و خدمات خلاق وجود دارد. کالاهای خلاق به 7 دستۀ اصلی با کدهای مشخص 

تقسیم می شود که در جدول زیر آمده است.

طبقه بندی اصلی آنکتاد و کدهای هر طبقه

Name کد نام تعداد کدهای زیر 
مجموعۀ هر دسته

All Creatives Goods CER001 همۀ کالاهای خلاق
Art Crafts CER002 صنایع دستی 71

Audio Visuals CER003 سمعی بصری 7
Design CER004 طراحی 80

New Media CER005 رسانه های جدید 8
Performing Arts CER006 هنرهای نمایشی 1۶

Publishing CER007 چاپ و نشر 18
Visual Arts CER008 هنرهای تجسمی 13

هرکدام از دسته های مذکور شامل زیرمجموعۀ وسیعی از کالاهای مختلف می شود که هرکدام 
از آن ها نیز خود زیرمجموعه های دیگری دارند و با کدهای معین تعریف می شوند که در جدول زیر 
آمده اند. ذیل هر دستۀ اصلی دسته های فرعی آمده است و برای کوتاه تر شدن جدول، در ستون 

سمت راست جدول، تنها به ذکر تعداد زیرمجموعه های آن دسته های فرعی اکتفا شده است.

مثلًا دستۀ اصلی صنایع دستی شامل دستۀ فرعی انواع فرش ها است که خودِ دستۀ فرعی انواع 
فرش ها نیز شامل 15 زیرمجموعه از کالا با کدهای معین است.

کدهای دسته های فرعی کالاهای خلاق مطابق آنتاد

Name کد نام تعداد کدهای 
زیرمجموعه

All Creative Goods CER001 همۀ کالاهای خلاق

Art Crafts CER002 صنایع دستی

Carpets CER009 انواع فرش 15

Celebration CER010
انواع جشن ها، کارناوال ها 3



39آشنایی با ادبیات صنایع فرهنگی

Other CER011 سایر )انواع دست سازهای از جنس 
چوب، عاج فیل، استخوان، لاک 
لاکپشت، گل های مصنوعی و ...(

۶

Paperware CER012 اجناس کاغذی 1

Wickerware CER013 اجناس ساخته شده از حصیر، چوب 
خیزران و...

10

Yarn CER014 انواع نخ تابیده شده )از الیاف مختلف 
پشمی، کتانی، سیلک، نایلون و غیره که 

در دوختن و بافت به کار می رود(

30

Audio Visuals CER003 سمعی بصری

Film CER015 فیلم 2

CD, DVD, Tapes CER016 سی دی، دی وی دی، کاست 3

Design CER004 طراحی

Architecture CER017 معماری 1

Fashion CER018 مد )انواع لباس و پوشش برای 
قسمت های مختلف بدن، انواع کیف و 

چمدان، عینک و ...(

29

Glassware CER019 کالاهای شیشه ای ۶

Interior CER020 فضای داخلی )انواع پوشش های کف 
و دیوار، انواع وسایل آشپزخانه و میز 

چوبی، انواع مبلمان و لوستر و...(

24

Jewellery CER021 جواهرات 10

Toys CER022 اسباب بازی 4

New Media CER005 رسانه های جدید

Recorded Media CER023 ابزار رسانه ای مورد استفاده برای ثبت 
و ضبط

4

Video Games CER024 بازی های ویدیویی )با استفاده از 
صفحۀ نمایش و بدون آن مانند 

بازی های با سکه و پول های کاغذی و...(

2

Performing Arts CER006 هنرهای نمایشی

Musical Instruments CER025 ابزارآلات موسیقی 13

Printed Music CER026 پارتیتور )نت نوشته شده برای یک 
آهنگ و...(

1

Publishing CER007 چاپ و نشر

Books CER027 کتاب ها 4

Newspaper CER028 روزنامه 3
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Other Printed Matter CER029 سایر مطالب چاپ شده )انواع کره های 
جغرافیای، نقشه، سند، تقویم، اعلانات 

و...(

8

Visual Arts CER008 هنرهای تجسمی

Antiques CER030 عتیقه جات )شامل کالاهای عتیقه 
با عمر بالاتر از 100 سال، انواع 

کلکسیون ها و تمبرها و...(

3

Paintings CER031 نقاشی 3

Photography CER032 عکاسی 3

Sculpture CER033 مجسمه سازی 0

لیست خدمات خلاق آنکتاد
به غیر از کالاهای خلاق، آنکتاد دستۀ دیگری به نام خدمات خلاق طرح می کند که در جدول 

زیر آمده است.

کدهای خدمات خلاق در دسته بندی آنکتاد

Nameنام خدمات خلاق

Advertising, market research and public opinion تبلیغات، تحقیقات بازار و نظرسنجی های عمومی
polling

Architectural, engineering and other technical خدمات معماری، مهندسی و سایر خدمات فنی
services

Research and Developmentتحقیق و توسعه

Audiovisual and related servicesخدمات صوتی تصویری و خدمات وابسته

Other other personal, cultural and recreational سایر خدمات فردی، فرهنگی و بازسازی
services

موارد بررسی شده در این گزارش
در ادامه، گزارشی از وضعیت صنایع فرهنگی کشورهای مورد مطالعه در این گزارش یعنی کرۀ 
جنوبی، ترکیه و چین ارائه خواهیم کرد. شاخص های اصلی مورد بررسی میزان صادرات و واردات 
این کشورها در حوزۀ صنایع خلاق و نیز میزان اشتغال ایجاد شده در این حوزه ها است. در بخش 
صادرات و واردات، از دسته بندی و اطلاعات خامی که روی پایگاه داده های آنکتاد موجود بوده است 
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بهره بردیم، اما در بخش اشتغال از آنجا که منبع جامعی که اطلاعات اشتغال صنایع خلاق را به 
شیوۀ پایگاه داده ها و مستمر جمع آوری کرده باشد موجود نبود اطلاعات مربوط به اشتغال به صورت 
سری زمانی نیامده و هر جا که اطلاعات یافت شد آن ها را به صورت مقطعی با ذکر سال مورد اشاره 

در گزارش و منبع اصلی آورده ایم.

در انتهای این بخش آمارهای مقایسه ای میان کشور ایران و سه کشور منتخب ارائه شده است تا 
تصویری شفاف تر از وضعیت صنایع خلاق در این سه کشور فراهم شود.

وضعیت صنایع خلاق در ترکیه
متأسفانه اطلاعات آماری دقیقی دربارۀ اقتصاد خلاق ترکیه موجود نیست. دو مطالعۀ دقیقی که  
 Aksoy( در این زمینه وجود دارد نیز در سطح شهری انجام شده است. بر اساس مطالعۀ استانبول
and Enlil, 2011( و مطالعۀ آنکارا )Guran and Secilmis, 2013( که با استفاده از اطلاعات همین 

دو شهر به دست آمده اند می توان گفت سهم بخش فرهنگی در کل گردش مالی سال 2009 ترکیه 
)Lazzertti,Capone,Secilmis, 2014: 4( .1.۶ بیلیون لیر ترکیه است

علیرغم کمبود اطلاعات آماری، Incenkara مدعی است صنعت فیلم در ترکیه یکی از برجسته ترین 
صنایع خلاق ترکیه است به طوری که در سال 2008، 409 میلیون یورو سهم تولیدات تلویزیونی بوده 
است. در همین زمینه دورماز1 و همکاران )2010( آنتالیا را به عنوان یکی از قطب های آیندۀ صنعت 

)Lazzertti,Capone,Secilmis, 2014: 5( .فیلم معرفی می کند

جدول زیر تصویری کلی از میزان صادرات و واردات کالاهای خلاق ترکیه در دو سال 2003 و 
2011 ارائه می کند.

تصویری کلی از صنایع خلاق ترکیه بر اساس آمار آنکتاد

سال 2011سال 2003
ارزش به میلیون دلارارزش به میلیون دلار

وارداتصادراتوارداتصادرات
3083.7811۶7.0172۶7.47435۶.97همۀ صنایع خلاق ترکیه
2302.781050.01۶000.47۶000.47مجموع کالاهای خلاق
78111712۶7387.00مجموع خدمات خلاق

1.  Durmaz
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کل صادرات کالاهای خلاق ترکیه برحسب دلار از سال 2003 تا 2012

نسبت درصد صادرات گروه های مختلف به کل کالاهای خلاق- ترکیه
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سهم دسته های مختلف صادرات کالاهای خلاق ترکیه- 2012

سهم دسته های مختلف صادرات کالاهای خلاق ترکیه- 2012

واردات ترکیه در حوزۀ کالاهای خلاق

وضعیت واردات ترکیه در حوزۀ کالاهای خلاق بدین شرح است:
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درصد واردات کالاهای خلاق ترکیه
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 آمار صادرات و واردات ترکیه با احتساب کالاها و  خدمات خلاق

200320042005200۶200720082009201020112012سال

صادرات همۀ 

کالاهای خلاق ترکیه
2302.82829.933۶2.43514.24533.55024.340۶4.44891.9۶000.573۶0.9

صادرات همۀ 

خدمات خلاق ترکیه
78114181079998971122477991212۶7

صادرات کالا و 

خدمات خلاق ترکیه
3083.84247.94441.44512.25504.5۶248.34843.45803.972۶7.573۶0.9

واردات همۀ کالاهای 

خلاق ترکیه
10501430.81959.123803305.43۶13.22۶5۶.13259.۶39703۶87.4

واردات همۀ خدمات 

خلاق ترکیه
11718۶10714015823528431۶3870

واردات مجموع کالا 

و خدمات ترکیه
11۶71۶1۶.820۶۶.1252034۶3.43848.22940.13575.۶43573۶87.4
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میزان اشتغال در صنایع خلاق ترکیه

تعداد افراد شاغل در صنایع خلاق ترکیه در سال 2011، تقریباًً 191,۶34 نفر و میزان رشد 
اشتغال در صنایع خلاق از سال 2008 تا 2011، 38 درصد بوده است اما میزان ایجاد شغل در 
صنایع خلاق ترکیه نسبت به کل مشاغل ایجاد شده در سال 20011، 2 درصد بوده که این آمار در 
مقایسه با سهمی که صنایع خلاق در میزان اشتغال در سایر کشورهای اروپایی دارند، بسیار پایین 

)Lazzertti,Capone,Secilmis, 2014: 8( .است

اشتغال صنایع خلاق ترکیه

تعداد افراد شاغل
2008

تعداد افراد شاغل
2011

درصد از کل 
اشتغال 2011

رشد اشتغال از سال 
2008 تا 2011

درصد رشد اشتغال 
از سال 2008 تا 

2011

صنایع خلاق و 
فرهنگی

139،17۶191،۶342%52،45838%

%8،802،98911،030،9391002،227،95025کل

از آنجا که صنایع خلاق متعلق به بخش های مختلف است، لذا اطلاعات مربوط به اشتغال در 
صنایع خلاق از بخش های مختلف جمع آوری شده اند.

آمار تغییرات میزان اشتغال در کل صنایع فرهنگی و خلاق ترکیه به تفکیک گروه های مختلف 
در فاصلۀ سال های 2008 تا 2011 در جدول زیر آمده است.
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تحول میزان اشتغال در صنایع فرهنگی و خلاق در ترکیه از سال 2008 تا 2011

درصد از کل اشتغال در شاغلان در سال 2011شاغلان در سال 2008
صنایع خلاق

درصد رشد در طول دوره

4۶5%2,70115,2588چاپ و انتشارات

487%4,90128,79315نرم افزار و برنامه نویسی

91%2,۶205,0002.۶طراحی

51%9,29314,0527.3فیلم و ویدئو

8-%75,512۶9,۶753۶.4تبلیغات

سرگرمی و هنر )شامل 
آموزش های فرهنگی(

15,09215,7988.2%5

51%1,2251,8531موسیقی

2۶4%1,۶325,9433.1رادیو و تلویزیون

91%2,4014,5822.4عکاسی

29%23,79930,۶801۶معماری

38%139,17۶191,۶34100کل

وضعیت صنایع خلاق در کرۀ جنوبی
به طور مختصر می توان گفت که %9/89 از GDP کره، توسط صنایع مبتنی بر کپی رایت این 

کشور تأمین می شود و %۶/24 از نیروی کار کره در صنایع مبتنی بر کپی رایت فعالیت می کنند.

آمار کلی صنایع خلاق کره با استناد به آنکتاد

سال 2012سال 2003

ارزش به میلیون دلارارزش به میلیون دلار

وارداتصادراتوارداتصادرات

4042.872449.2591۶8.0۶14۶09.57همۀ صنایع خلاق کره

39۶۶.۶72187.9557۶2.9۶۶018.37مجموع کالاهای خلاق

7۶.22۶1.33405.18591.2مجموع خدمات خلاق

صادرات کالاهای خلاق کره

صادرات کالاهای خلاق کرۀ جنوبی در طی سال های 2003 تا 2012 در جدول زیر آمده است 
و در ادامه نمودارهای سالانه به تفکیک دسته های اصلی صنایع خلاق، شامل کالاها و خدمات و 
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دسته های فرعی تر آن ها آمده است.

صادرات کالاهای خلاق کره

صادرات کالاهای خلاق کره برحسب گروه های خلاق

200320042005200۶200720082009201020112012سال

1222.8128۶.81219.2123814۶0.7144۶.71334.91507.۶1734.91743.۶صنایع دستی

45.77۶.290۶4.2309.7274.9237.32۶4.1255.124۶سمعی بصری

2072.21۶۶9.31481.413۶9.9121۶.91180.5112۶.21288.21483.21894طراحی

104.1101.5101.890.81008.21008.51125.41483.71۶47.7858.5رسانه های جدید

151158.2140.5121.7103.791.9۶1.774.875.884.9هنرهای نمایشی

294.3394.14۶3.5499.5497.3۶04.8495.8۶97.3۶۶9.7۶37.8چاپ و نشر

7۶.7135.3251.145۶.327۶.2889.938۶.425۶.123۶.9298.2هنرهای تجسمی

همۀ کالاهای 

39۶۶.73821.33747.43840.34872.75497.247۶7.75572۶103.457۶3خلاق
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صادرات کالاهای خلاق کره- ۲۰۰۳                                                      صادرات کالاهای خلاق کره- ۲۰۱۲

صادرات کالاهای خلاق کره برحسب گروه های خلاق در هر سال

صادرات خدمات خلاق کره

 خدمات خلاق کره در 5 دستۀ اصلی به شرح جدول زیر در طی سال های 2003 تا 2012 آمده 
است.
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صادرات کالاهای خلاق- درصد هر گروه به کل صادرات در هرسال 

صادرات خدمات 
200320042005200۶200720082009201020112012خلاق

تبلیغات، تحقیقات 
بازار و نظرسنجی های 

عمومی
......341.۶3۶۶.1339.2238270.4343.1474.2

خدمات معماری، 
مهندسی و سایر 

خدمات فنی
......250.1323.1424.83۶9.1405.5571.31220.4

287.750۶.2547.1505.9347.7353.4457.9......تحقیق و توسعه
خدمات صوتی 

تصویری و خدمات 
وابسته

27.955.7127.21۶9.5182.9207.8197.8188.۶271.2358.8

سایر خدمات فردی، 
48.372.3140.۶199.12۶4.8319.5325.3448.1۶58.2893.8فرهنگی و بازسازی

کل خدمات خلاق 
7۶.21282۶7.812481۶43.11838.41۶3۶.11۶۶0.32197.23405.1کره
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صادرات خدمات خلاق کره در هر سال

صادرات خدمات خلاق کره - درصد هر گروه نسبت به کل صادرات همان سال 
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صادرات خدمات خلاق کره در هر گروه

در ادامه سهم هر دسته از صادرات خدمات خلاق کره به صورت مقایسۀ دو سال 200۶ و 2012 
آمده است.

صادرات خدمات خلاق ۲۰۱۲                                                                            صادرات خدمات خلاق ۲۰۰۶

واردات کالاها و خدمات خلاق کره

در ادامه آمار واردات کالاها و خدمات خلاق کره ارائه خواهد شد.



55آشنایی با ادبیات صنایع فرهنگی

لاق
 خ

ای
لاه

 کا
ت

ردا
وا

ت.
 اس

ده
 آم

20
12

 تا 
20

03
ی 

ل ها
سا

ی 
 ط

زیر
ل 

دو
 ج

رت
صو

 به 
ود،

 خ
لی

 اص
تۀ

دس
 7 

 در
کره

ق 
خلا

ی 
لاها

 کا
ات

ارد
و

ال
س

20
03

20
04

20
05

20
0۶

20
07

20
08

20
09

20
10

20
11

20
12

تی
دس

ع 
نای

ص
12

9.9
1

12
9.9

4
14

7.3
2

1۶
1.8

17
5.7

8
18

9.9
15

5.5
1

1۶
1.۶

9
17

9.5
۶

17
2.3

8

ری
بص

ی 
مع

س
29

8.4
2

27
1.2

3
29

3.3
3

32
9.9

2
13

55
.7

12
31

.85
89

۶.3
2

95
9.9

۶
74

4.8
3

۶7
1

حی
طرا

12
0۶

.23
12

51
.42

15
74

.29
19

08
.۶3

23
52

.85
24

95
.15

21
44

.۶2
27

83
.97

34
12

3۶
54

.8

دید
ی ج

ه ها
سان

ر
19

.8۶
1۶

.27
21

.39
44

.22
10

09
.1

11
75

.41
89

2.2
2

15
04

.5۶
15

88
.28

73
0.7

5

شی
مای

ی ن
رها

هن
۶5

.84
۶9

.39
85

.47
10

8.0
4

13
2.2

۶
13

7.5
7

11
1.۶

4
13

1.4
7

1۶
3.۶

4
1۶

7.8
9

شر
 و ن

اپ
چ

24
5.8

4
21

3.5
1

24
1.5

4
27

7.2
7

33
5.1

9
33

1.9
5

29
4.9

۶
30

0.1
7

30
1.3

2
27

1.3

می
جس

ی ت
رها

هن
22

1.8
4

25
1.0

7
33

5.3
8

41
8.2

4
93

۶.9
5

91
0.7

3
34

8.9
7

39
2.7

7
45

0.9
35

0.2
5

مه 
ت ه

ردا
وا

ق 
خلا

ی 
لاها

کا
کره

21
87

.95
22

02
.84

2۶
98

.72
32

48
.13

۶2
97

.82
۶4

72
.5۶

48
44

.24
۶2

34
.59

۶8
40

.53
۶0

18
.37



56 بررسی نقش حاکمیت در پیشبرد صنایع خلاق و فرهنگی

میزان واردات کالاهای خلاق کرۀ جنوبی بر حسب گروه های صنایع خلاق 
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نسبت و سهم هر گروه از کالاهای خلاق وارد شده به کره در هر سال در نمودار زیر نشان داده شده 
است.

واردات کالاهای خلاق کرۀ جنوبی- 2003

واردات کالاهای خلاق کرۀ جنوبی- 2012
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میزان درصد واردات خدمات خلاق کره نیز در نمودار زیر نشان داده شده است.

واردات خدمات کرۀ  جنوبی

واردات خدمات خلاق کرۀ  جنوبی- نسبت هر گروه به کل واردات- از 2003 تا 2012

اشتغال صنایع خلاق در کره

سهم صنایع خلاق کره در کل اشتغال در این کشور به صورت تدریجی در حال افزایش از 5/97% 
در سال 2005 به %۶/24 درصد در سال 2009 بوده است. این میزان در طول سال های 200۶ تا 

)AHN, Kil-Hyo، 2012: 25( .2009 به طور متوسط سالانه %1.8 بوده است
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وضعیت صنایع خلاق در چین
جدول زیر تصویری کلی از وضعیت صنایع خلاق چین ارائه می دهد.

سال 2012سال 2003

ارزش به میلیون دلارارزش به میلیون دلار

وارداتصادراتوارداتصادرات

38۶99.553518.15۶15۶058.217534.۶4همۀ صنایع خلاق چین

38179.842990.74151181.71419۶.74مجموع کالاهای خلاق

519.704527.41۶487۶.4813337.9مجموع خدمات خلاق

آمار صادرات کالاها و خدمات خلاق چین در جداول و نمودارهای زیر نشان داده شده است.
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صادرات کالاهای خلاق چین

درصد گروه های مختلف کالاهای خلاق چین
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صادرات خدمات خلاق چین

کل صادرات خدمات خلاق چین

خلاصه ای از سهم صنایع مبتنی بر کپی رایت در اقتصاد ملی چین به شرح زیر است:

ارزش افزوده صنایع مبتنی بر کپی رایت در چین، از 4/9 درصد از تولید ناخالص ملی در سال 
2004 به %۶/4 افزایش یافته است. همچنین میزان اشتغالی که توسط این صنایع ایجاد شده است، 
از ۶/1۶ میلیون شغل به 7/۶3 میلیون و به عبارت دیگر %5/۶ از کل مشاغل ایجاد شده در سال 
2004 این کشور را به خود اختصاص داده است. ارزش صادرات این صنایع در سال 2004 به 149/3 
بیلیون دلار آمریکا رسیده و از  نظر درصد از کل صادرات کشور %15/4 صادرات در سال 2004 را 

به خود اختصاص می دهد.

مقایسۀ سال 2004 و 200۶ گزارش آماری WIPO نشان می دهد که رشد صنایع مبتنی بر کپی 
)WIPO: 71-73 رایت چین رشد بالایی داشته است. )گزارش
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همان طور که مشاهده می شود، صنایع مربوط به کپی رایت، در صدر لیست رشد سهم ارزش 
افزوده به GDP قرار گرفته است.
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در طول 10 سال منتهی به سال 2012، صنایع فرهنگی چین توسعه و رشد قابل توجهی داشته 
است. آن طور که مرکز ملی آمار چین گزارش می دهد، در آگوست 2013، تولید صنایع فرهنگی چین، 
۶0 برابر نسبت به 10 سال گذشته رشد داشته است. در همین بازۀ زمانی مشاهده می شود که انسجام و 
همکاری های زیادی بین بخش های مختلف از  جمله فرهنگ، تکنولوژی، مالی و امور مسکن به طور مداوم 

وجود داشته است.

اولین دورۀ جایزۀ صنایع خلاق نوآور چین، با همکاری ژورنال رسانه و انتشارات چین و نمایشگاه کتاب 
فرانکفورت برگزار شد.

آمارهای مقایسه ای میان کشورهای منتخب
جدول زیر میزان ارزش صادرات تمام کالاهای خلاق کشورهای مورد مطالعه را برحسب میلیون دلار 

از سال 2003 تا 2012 نشان می دهد.

ارزش صادرات کالاهای خلاق کشورها برحسب میلیون دلار

200320042005200۶200720082009201020112012سال

223795.4259047.2287517.0313107.83۶4422.5417285.337530۶.441۶323.0489813.۶473791.4دنیا

782.7755.5810.1841.90.00.00.00.015۶7.20.0ایران

38179.845055.954850.9۶1898.477۶32.390288.779715.4101775.2129032.7151181.7چین

39۶۶.73821.33747.43840.34872.75497.247۶7.75572.0۶103.457۶3.0کره 

2302.82829.933۶2.43514.24533.55024.340۶4.44891.9۶000.573۶0.9ترکیه

با توجه به جدول فوق برای درک تفاوت و مقایسۀ بهتر وضعیت صادرات این کشورها، ابتدا مقایسه ای 
از سه کشور ایران، ترکیه و کرۀ جنوبی انجام می دهیم و پس از آن با افزودن آمار چین، تفاوت قابل 

ملاحظۀ چین را با این سه کشور ملاحظه خواهیم کرد.
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ارزش صادرات سالیانۀ کالاهای خلاق برحسب میلیون دلار- ایران، کرۀ جنوبی و ترکیه

با افزودن چین به نمودار قبلی چنین نموداری خواهیم داشت:

مقایسۀ ارزش صادرات سالیانۀ کالاهای خلاق برحسب میلیون دلار- ایران، کرۀ جنوبی و ترکیه

همچنین از مقایسۀ چین و دنیا نمودار زیر به دست می آید:
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مقایسۀ ارزش صادرات سالیانۀ کالاها برحسب میلیون دلار- چین و دنیا



فصل سوم
بررسی صنایع فرهنگی در کره جنوبی
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بررسی صنایع فرهنگی در کره جنوبی

مقدمه: آشنایی اجمالی با کرۀ جنوبی و وضعیت فرهنگی آن
جمهوری کره با تاریخچۀ 5000 ساله، جامعه ای یک شکل و متجانس است. این کشور درواقع 
شبه جزیره ای است که در خاور دور قارۀ آسیا واقع شده و به سمت جنوب اقیانوس آرام پیشروی 
دارد. این کشور تقریباًً از سه هزار و چهارصد جزیرۀ متصل به یکدیگر تشکیل شده است. کرۀ جنوبی 

از شمال به کشورهای روسیه و چین و در طول دریای شرق با کشور ژاپن همسایه است.

وسعت این کشور بالغ بر 221۶07 کیلومترمربع است که %۶۶ آن را مناطق کوهستانی تشکیل 
می دهند. کرۀ جنوبی با مساحتی بالغ بر 99237 کیلومترمربع دارای جمعیتی برابر با 4۶ میلیون 
نفر است. اعتقاد بر این است که ریشه های زبان کره ای را باید در زبان های Alteic متعلق به آسیای 
مرکزی جست وجو کرد. کشور کره از یک شهر به عنوان پایتخت کشور و 9 ایالت تشکیل شده است.
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سه سال پس از آزادی کره از استعمار ژاپن که به مدت 3۶ سال به طول انجامید کشور کره به 
آنچه امروزه تحت عنوان کرۀ شمالی و کرۀ جنوبی منسوب است تقسیم گردید. تجزیۀ کره به دو 
بخش شمالی و جنوبی در سال 1948 به وقوع پیوست. جنگ مورخ 1953-50 که از آن تحت عنوان 
جنگ داخلی کره نام برده می شود، به طور جدی باعث جدایی کامل این دو بخش از یکدیگر گردید. 
کرۀ جنوبی که از این به بعد تحت عنوان کره از آن یاد خواهد شد، شروع به طرح ریزی های اقتصادی 
از بین بردن خرابی های ناشی از جنگ دو کره نمود. این گونه توسعه های  جهت توسعۀ کشور و 
اقتصادی از اوایل دهۀ 19۶0 آغاز گردیده و نتایج نسبی آن تا حدودی در سال 19۶5 نمایان گردید. 

نتیجۀ واقعی این توسعه اخیراً با رشد میانگین سالیانه 5/8 درصد کاملًا به تحقق پیوسته است.

هم اکنون صنایع کشور کره با کشورهای توسعه یافته در بازارهای بین المللی در زمینۀ صنایع 
و صنایع  اتومبیل  تولیدات  در  بالا  فناوری سطح  و همچنین  و کشتی سازی  فولاد  نظیر  سنگین 
نیمه هادی در رقابت است. به طوری که این کشور در سال 1997 به عنوان عضو ثابتی از سازمان 

توسعه و همکاری های اقتصادی معرفی گردید.

حضور مستقیم دولت در صنایع فرهنگی
سیاست های فرهنگی کشور کره به طور کلی از سوی دولت مرکزی طراحی و توسعه یافته است. 
عهدۀ  به  مختلف  سال های  این سیاست ها طی  اجرای  اصلی  مسئولیت  که  داشت  توجه  باید  اما 
وزارتخانه های مختلف بوده است. به طوری که مسئولیت اجرای سیاست فرهنگی در سال 1948 به 
عهدۀ وزارت فرهنگ و اطلاع رسانی، در سال 1990 به عهدۀ وزارت فرهنگ، در سال 1993 به عهدۀ 

وزارت تربیت بدنی و هم اکنون به عهدۀ وزارت جهانگردی این کشور است.1

وزارت فرهنگ و جهانگردی مهم ترین مسؤولیت ها را جهت اجرای سیاست فرهنگی در سطح 
ملی، گسترش و ارتقاء ورزش، رسیدگی به امور جوانان، جهانگردی و ارتباطات بر عهده داشته  است. 
از وزارتخانه های2 دیگر نیز وزارت امور خارجه )معرفی صنایع فرهنگی کره در سایر کشورها توسط 
سفارتخانه های کره جنوبی(، وزارت بازرگانی )ایجاد تسهیلاتی برای صدور صنایع فرهنگی(، وزارت 

1. با توجه به اینکه در این قسمت به متولیان اصلی تدوین و اجرای سیاست های مرتبط با صنایع فرهنگی در کرۀ جنوبی پرداخته 
می شود، نامی از نهادهای بخش خصوصی آورده نشده است؛ بخش خصوصی در این زمینه مانند اکثر کشورهای جهان نقش اصلی 
در تدوین بازی نمی کنند و صرفاً در هنگام تدوین سیاست ها، نظرات خود را به تصمیم گیرندگان دولتی منتقل می نمایند. در حوزه 
اجرا نیز بخش خصوصی سطح ورودش با نهادهای دولتی متولی اجرای این سیاست ها بسیار متفاوت است. به هر صورت از آنجا که 
در این پژوهش بررسی نقش دولت در سیاست های صنایع فرهنگی مدنظر بوده، لذا در حوزۀ اجرا نیز به نهادهایی پرداخته شده که 

دارای سبقۀ دولتی هستند و سایر نهادهای اجرایی مورد بحث قرار نگرفته اند.
2. در جلوی عنوان هر وزارتخانه سعی شده تا مهم ترین نقشی که این وزارتخانه در حوزۀ صنایع فرهنگی کرۀ جنوبی ایفا می کنند 

آورده شود.
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صنایع )تدوین برنامه های توسعۀ صنایع فرهنگی(، وزارت دارایی )تأمین مالی مستقیم و غیرِمستقیم 
اجرای برنامه های مرتبط(، وزارت اطلاعات و ارتباطات )گسترش زیرساخت های اطلاعاتی مورد نیاز(، 
وزارت آموزش  و  پرورش )تأمین نیروی انسانی و آشنا کردن دانش آموزان از سنین کم با ظرفیت های 
کشورشان دربارۀ صنایع فرهنگی(، نقش های مکملی در زمینۀ توسعۀ فرهنگی کشور ایفا نموده اند. 
بنیاد فرهنگی و هنری کره، مؤسسه ای با بودجۀ ملی است که جهت توسعه و رشد در زمینۀ فرهنگ، 
هنر و علوم انسانی تأسیس شده است. از زمانی که سیستم دولت محلی در سال 1995 در کشور 
کره معرفی گردید دولت های محلی در راستای طرح ریزی و توسعۀ سیاست های فرهنگی و همچنین 
نموده اند. وزارت  فعالیت  به  بومی شروع  ارتقاء فرهنگ  و  اداری جهت پرورش  ایجاد سازمان های 
فرهنگ و جهانگردی کره اخیراً طرحی با عنوان رفاه فرهنگی در جهت بررسی نیازهای فرهنگی 

مردم و پرورش چنین نیازهایی تا سطوح عالی را مطرح نموده است.

وزارت فرهنگ و جهانگردی کشور کره با تشخیص اهمیت فرهنگ در توسعۀ کشور و با شعار 
»قرن جدید برای فرهنگ از راه می رسد«، اقدام به ابداع برنامه های فرهنگی، ارائۀ سیاست فرهنگی 
جدید و الگوهای فرهنگی نو در هزارۀ سوم نموده است. هدف نهایی این برنامه تشویق تمامی افراد 

جامعه در جهت مشارکت در حیات فرهنگی کشور در سطح گستردۀ آن است.

کشور کره از اوایل دهۀ 19۶0 به سرعت به سوی صنعتی شدن پیش رفت. در سال 199۶ اقتصاد 
این کشور به طور قابل ملاحظه ای رشد کرده و تولید ناخالص ملی آن در رتبۀ یازدهم جهان قرار 
گرفت. با این حال، رشد سریع اقتصادی این کشور، اثرات منفی نظیر از بین رفتن ارزش های سنتی و 
بومی و عدم یکپارچگی بین ساختارهای اجتماعی و اقتصادی را به همراه داشته است. اقدامات اخیر 
در جهت تدوین سیاست فرهنگی مشخصاً این نقیصه را منعکس نموده است. لازم به ذکر است که 
آگاهی از سطح کیفی زندگی موضوعی حیاتی در شکل گیری سیاست فرهنگی ملت کره محسوب 
می گردد. دولت جدید کره اقدام به طرح ریزی برنامه های یکساله برای بخش فرهنگ کشور با هدف 
ایجاد رفاه فرهنگی برای تمامی سطوح جامعه کرده است. به طوری که تمامی افراد جامعه از مزایای 
تغییر  برنامه ها  مفاهیم در طرح ریزی  از  تعدادی  فوق  برخوردار گردند. در طرح  فرهنگی  یکسان 
یافته اند. از جملۀ این تغییرات می توان به تغییر مفهوم نظارت به جای خودگردانی، و مرکزی به جای 
محلی اشاره نمود. از جملۀ دیگر اقدامات دولت در سال 199۶ می توان به مطرح نمودن طرح نگرش 

کیفی به زندگی و مسئلۀ جهانی سازی اشاره کرد.

در سال 1997 وزارت فرهنگ و تربیت بدنی این کشور به انتشار دستورالعمل هایی توسط کمیته 
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فرهنگی و مقالاتی با عنوان دیدگاه فرهنگی 2000 اقدام کرد. این گزارش ها به این امر تأکید دارند 
که فرهنگ به عنوان یک ارزش مرکزی و محوری در قرن بیست و یکم نقش مهمی را ایفاء نموده و 
نیاز به ارائه الگوهای فرهنگی جدید را پدید می آورد. وزارت فرهنگ و تربیت بدنی کشور کره تعدادی 
از دستورالعمل های ویژه خود تحت عناوین: ارتقاء سطح آموزش فرهنگی جهت ظهور افراد خلاق در 
جامعه، افزایش همایش های دولتی برای شناسایی آثار برجستۀ فرهنگی که پیشرفت اقتصادی را به 
دنبال خواهد داشت، مدرنیزه کردن فرهنگ سنتی، تشویق و ترغیب صنایع فرهنگی، ابداع هویت 

ملی فرهنگی در جهت تقویت چارچوب های سیاست فرهنگی کره را مطرح کرده است.

تأمین بودجۀ صنایع فرهنگی
بخش فرهنگ کشور کره دارای اقتصادی پویا است که به طور غیرِمستقیم به اقتصاد ملی کشور 
کمک می کند. تأمین بودجه و هزینۀ بخش های فرهنگی- هنری دولتی، به عهدۀ دولت های مرکزی و 
محلی و همچنین سازمان هنری- فرهنگی کشور کره است. گفتنی است که بخش خصوصی فرهنگ 
و هنر کشور علاوه بر تدارک بودجه و سرمایه گذاری های شخصی از سوی شوراهای تجاری کشور 

KBCA نیز تأمین مالی می گردد.

شورای تجاری بخش فرهنگ و هنر کشور در سال 1994 شکل گرفت. این شورا تأمین کنندۀ 
بخشی از بودجۀ فعالیت های فرهنگی در سطح خصوصی است. این شورا از 1۶1 عضو تشکیل شده 

و بودجۀ سالیانۀ آن 700 میلیون یوآن معادل هفت دهم میلیون دلار است.

دفتر صنایع فرهنگی کشور کره در سال 1994 و تحت نظارت وزارت فرهنگ و تربیت بدنی کشور 
شروع به فعالیت نمود. شعار دفتر مذکور این بود که صنایع فرهنگی بخش مهمی از زیرساخت های 

اصلی جامعه را تشکیل داده است، بنابراین باید در سطح ملی مورد ملاحظه قرار گیرند.

قوانین حوزۀ صنایع فرهنگی
دولت کره در جهت توسعه و ارتقاء هر چه بیشتر سطح فرهنگ ملی از طریق تنظیم و اجرای 
سیاست های فرهنگی میان مدت و درازمدت و همیاری تعدادی از کمیسیون ها و سازمان های ذی ربط 
تلاش هایی را به عمل آورده است. از  جمله اهداف و طرح های دولت کره در زمینه های فرهنگی 
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می توان به طرح های زیر اشاره نمود1:

اولین طرح توسعۀ فرهنگی 5 ساله بین سال های 1978 تا 1974. 1
دومین طرح توسعۀ 5 سالۀ فرهنگی. 2
سیاست فرهنگی جدید. 3
طرح سیاست فرهنگی 10 ساله. 4
طرح 5 سالۀ ارتقاء فرهنگی بین سال های 1997 تا 1993. 5
طرح اجرای رفاه فرهنگی بین سال های 199۶ تا 2011. ۶

در ذیل سایر قوانین وضع شده ویژۀ حوزۀ فرهنگ و هنر کشور کره بیان گردیده است2:

لایحۀ ارتقاء فرهنگ و هنر. 1
لایحۀ ارتقاء هنرهای تصویری. 2
لایحۀ هنرهای نمایشی. 3
لایحۀ ارتقاء فیلم. 4
لایحۀ ویدئو و ضبط موسیقی. 5
لایحۀ افزایش مراکز فرهنگی محلی. ۶
لایحۀ حفاظت از دارایی های فرهنگی. 7
لایحۀ گسترش گالری های هنر و موزه های کشور. 8
لایحۀ حفاظت از ساختمان های قدیمی. 9

لایحۀ ثبت ماهنامه ها و مجلات. 10
لایحۀ ارتقاء سطح مطالعه و کتاب خوانی. 11
لایحۀ توزیع نشریات داخلی در خارج از کشور و انتقال نشریات خارجی به داخل کشور. 12
لایحۀ حق چاپ و نشر. 13
لایحۀ رادیو و تلویزیون. 14
لایحۀ تلویزیون های کابلی. 15
لایحۀ به کارگیری تلویزیون های کابلی. 1۶

1. هرکدام از موارد بیان شده برنامه های کلان فرهنگی کشور کره در بازه های زمانی مختلف هستند. در این برنامه ها علاوه بر بیان روح کلی 
مورد نظر سیاست گذاران، ریز اقدامات نهادهای مرتبط و درگیر در صنایع فرهنگی این کشور نیز بیان شده است. متأسفانه به دلیل عدم 
وجود منابع مستند و قوی به زبانی غیر از زبان کره ای در این زمینه، امکان دسترسی به جزئیات هر یک از این قوانین وجود نداشته است.

2. از عناوین هرکدام از این لوایح می توان به موضوع هر سیاست پی برد. به عنوان نمونه لایحۀ حفاظت از ساختمان های قدیمی 
مرتبط با حفظ آثار ملی و قدیمی در این کشور است.
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لایحۀ شرکت های رادیو و تلویزیونی. 17
لایحۀ شرکت های تبلیغاتی رادیو و تلویزیون. 18
لایحۀ سازمان ارتقاء فرهنگی رادیو و تلویزیون. 19
لایحۀ دارایی های منقول و غیرِمنقول تاریخی از جمله معابد، مدارس و غیره. 20
لایحۀ حق چاپ و تألیف. 21
لایحۀ حفاظت از برنامه های کامپیوتری. 22

ابعاد بین المللی توسعۀ فرهنگی کرۀ جنوبی
ابعاد فراملی توسعۀ صنایع فرهنگی کرۀ جنوبی را می توان در چهار دستۀ اهداف، نهادهای درگیر، 

گسترۀ روابط و حوزۀ فعالیت تشریح کرد.

هدف

کشور کره به خوبی به این نکته پی برده است که صنایع فرهنگی بهترین ابزار برای شناساندن 
رویکرد کره ای در فرهنگ، سیاست، اقتصاد و... است. بر همین اساس روابط بین المللی فرهنگی کشور 
کره بر ارتقاء فرهنگ کشور در آن سوی آب ها و شرکت هنرمندان کره ای در رویدادهای بین المللی 

فرهنگی و همچنین انجام مبادلات فرهنگی با کشورهای جهان تأکید دارد.

نهادهای درگیر

در تحقق برقراری روابط فرهنگی بین المللی میان کشور کره و سایر کشورها تعدادی از وزارتخانه های 
کشور نظیر وزارت امور خارجه، وزارت دارایی، وزارت صنایع و وزارت فرهنگ و جهانگردی به ارتقاء 
هر چه بیشتر آن کمک می نمایند. دیگر سازمان های فرهنگی بین المللی، سازمان های غیرِدولتی و 

اشخاص کره ای مقیم خارج در گسترش چنین روابطی از نقش مهمی برخوردار هستند.

گسترۀ روابط

با اینکه کشور کره با 81 کشور جهان به توافقات فرهنگی دست یافته است اما به طور مشخص سیاست 
تبادل فرهنگی کره به برقراری روابط با کشورهای ژاپن، آمریکا، آسیا، اقیانوسیه و اروپا تأکید دارد.

در میان کشورهای جهان ژاپن و کرۀ شمالی دو کشوری هستند که بر اساس مسائل سیاسی 
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دارای اهمیت فوق العاده ای برای کرۀ جنوبی در تبادلات فرهنگی هستند. با توجه به این مهم کرۀ 
جنوبی از هر فرصتی جهت کم کردن چالش های بین المللی خود با دو کشور مذکور استفاده می کند. 
به عنوان نمونه دولت کره به برقراری روابط ورزشی و فرهنگی با کشور ژاپن در جام جهانی فوتبال 

سال 2002 اقدام نموده است.

حوزه های فعالیت

با توجه به تفاوت های موجود میان کشورهای جهان در حوزۀ صنایع فرهنگی که برگرفته از آداب  و 
 رسوم سنتی این کشورها است، کرۀ جنوبی در گسترش روابط خود با سایر کشورها بر صنایعی تأکید 
دارد که به نوعی جهان شمول هستند. به عنوان نمونه ادبیات، توریسم، رقص، تأتر و پانتومیم و موسیقی از 
 جمله مواردی در صنایع فرهنگی هستند که در همۀ کشورهای جهان دارای مشتاق و علاقه مند هستند.

در حوزۀ ادبیات، کرۀ جنوبی با حمایت مراکز فرهنگی کره ای در خارج، ضمن معرفی بخش هایی 
از هنر کشور بر روی سی دی، دست به انتشار کتاب هایی دربارۀ فرهنگ این کشور زده است و به 

معرفی ادبیات کره ای پرداخته است.

در صنعت توریسم نیز از اوایل دهۀ 1980 دولت کره توجه ویژه ای به این صنعت کرده است و 
بیش از گذشته به صنعت توریسم پرداخته و از آن به عنوان اصلی ترین ابزار ارتباطی در جهت فراهم 

آوردن فرصت هایی برای شناساندن هر چه بیشتر کشور استفاده نموده است.

در زمینۀ هنرهای نمایشی، سازمان تأتر کشور کره به صورت سالیانه جشنواره ها و همایش هایی 
در این کشور با همکاری نهادهای دولتی و خصوصی سایر کشورها به خصوص کشورهایی که دارای 
قرابت فرهنگی با کرۀ جنوبی هستند، برگزار می کند. جشنوارۀ بین المللی پانتومیم کره نیز یکی دیگر 
از برنامه های اصلی در زمینۀ هنرهای نمایشی در این کشور است که هرساله منجر به افزایش روابط 

فرهنگی کرۀ جنوبی با سایر کشورهای جهان می شود.

در رشتۀ رقص نیز می توان به اجراها و کلاس های عملی آموزش رقص به طور بین المللی، جشنوارۀ 
سالانۀ رقص مدرن و همایش بین المللی رقص کره که در این کشور برگزار می گردد اشاره نمود. در 
رشتۀ موسیقی نیز همایش بین المللی موسیقی میان کشورهای ژاپن و آمریکا و کره، جشنوارۀ آلات 
موسیقی بادی جنوب شرق آسیا و جشنوارۀ موسیقی معاصر آسیا از  جمله فعالیت های اصلی این 

کشور در تبادلات بین المللی در حوزۀ صنایع فرهنگی است.
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فلسفۀ کرۀ جنوبی
بر طبق فلسفۀ کنفوسیوس1، جهان توسط »ارادۀ بهشت«2 اداره می شود. به یک معنای واقعی تر، 
ما می توانیم ارادۀ بهشت را به عنوان قوانین طبیعی که در همه جا وجود دارند، درک نماییم. بنابراین 
یک  حکومت   .)1987 )شوارزمانتل3،  است  متوالی  و  هماهنگ  متحد،  نظام مند،  هستی،  جهان 
موجودیت فرعی در دنیا است و باید از نظم قوانین طبیعی پیروی نماید. به عبارت دیگر، یک حکومت 
باید با ارادۀ بهشت به ظهور برسد و بنابراین تنها با توجه به اینکه ارادۀ بهشت، قانون غایی جهان 
است، مشروعیت می یابد. این اصل، در مکتب کنفوسیوس اساس ادارۀ حکومت بوده و تعیین کنندۀ 

روشی است که حکومت باید طبق آن ساختاریافته عمل کند. )دی. وای. لی4، 1985(

چنانچه ما منظور کنفوسیوس از حکومت توسط ارادۀ بهشت را به درستی درک کنیم، ساختار و 
نظم حکومت باید در ساختار دنیا ادغام شود. از این لحاظ، دنیا یک نظام سلسله مراتبی و یکپارچه 
است که تمام قدرت خویش را در بهشت متمرکز می سازد. بر اساس این مدل، به واسطۀ قدرت و 
اقدامات سیاسی متمرکز در یک بوروکراسی تحت ادارۀ امپراطور، نظم سیاسی به طور قابل توجهی 
اتحاد سیاسی را مهم ترین عامل تحکیم دولت  محکم و یکپارچه است. کنفوسیوس به دو دلیل 
می داند: نخست، به منظور حمایت از دولت در مقابل تهدیدهای احتمالی بیرونی و دوم، به منظور ادارۀ 
دولت به یک روش مؤثرتر. همچنین زمانی که دولت به تمرکز قدرت سیاسی دست پیدا می کند که 
از آن به عنوان »قدرت دولت«5 تعبیر می شود، مکتب کنفوسیوس دولت را محکم و متحد می پندارد 
)هسو۶، 1975(. با یک مثال روشن از کشورهایی مانند چین و کرۀ جنوبی، درمی یابیم که یک دفتر 
مرکزی دولتی بر شکل گیری تمامی ادارات دولتی که به مشکلات کشور رسیدگی می کنند، نظارت 
دارد. همان طور که هاگو7، هاروپ8 و برسلین9 )1992( اشاره می کنند، تعریف مکتب کنفوسیوس 
اساسی حکومت های  ویژگی  که  را،  قدرت  توازن  برای  ابزاری  به عنوان  قوا10  تفکیک  از حکومت، 
سرمایه داری غربی است، نمی پذیرد. با دنبال کردن نظریات هاگو )و همکاران،1992(، هنگامی که 
کارگزاران وابسته به یک مقام و قدرت بالاتر هستند، می توان ساختار یک حکومت کنفوسیوسی را 

1.  Confucian philosophy
Will of Heaven  .2 ارادۀ نیکی

3.  Schwarzmantel
4.  D. Y. Lee
5.  Power of the State
6.  Hsu
7.  Hague
8.  Harrop
9.  Breslin
10.  Separation of powers
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سلسله مراتبی دانست. در مقایسه با تعریف لینکلن1 از حکومت که می گفت »حکومت مردم، توسط 
مردم و برای مردم«، مکتب کنفوسیوس از »حکومت مردم و برای مردم« پشتیبانی می کند، اما 
»حکومت توسط مردم« را قبول ندارد. حتی اگر حکومت کنفوسیوسی نیازمند تأیید کسانی باشد که 
بر آن ها حکومت می شود، این بدان معنا نیست که مردم می توانند در ادارۀ حکومت مشارکت داشته 

باشند. در واقع حکومت کنفوسیوسی، از نوع دموکراتیک نیست.

در این مرحله، ذکر برخی شباهت ها و تفاوت های میان مدل های کنفوسیوسی و وبری2 بوروکراسی 
لازم می نماید. هر دو مدل سلسله مراتبی بوده و نیازمند یک سیستم جبران خدمت3 سازمان یافته 
برای مقامات و مأموران هستند. از طرف دیگر، در مدل کنفوسیوس، تقسیم کار، قوانین تعیین شده 
و استانداردهای غیر شفاف از رفتار، به آن اندازه که در مدل وبر روشن است، مشخص نیستند. 
کریل4 )19۶4( معتقد است، مهم ترین تفاوت میان این دو مدل این است که مدل کنفوسیوسی 
توسط یک سیستم ارتباطی5 اداره می شود، درنتیجه بسیاری از روابط موجود در یک بوروکراسی 
کنفوسیوسی به تقلید روابط خانوادگی می پردازند. بنابراین، حکومت توسط یک قدرت غیرِفردی 
اداره نمی شود، بلکه تحت کنترل رهبران پدرسالار، در این مورد ماندارینها۶ است. به همین دلیل، 
کریل )19۶4( ماندارینها را به عنوان »مادران« و »پدران« مردم توصیف می کند. در این شرایط که 
روابط خانوادگی را تقلید می کند، سیمای اصل شایسته سالاری، که از جنبه های ضروری بوروکراسی 
کنفوسیوسی است، خدشه دار می گردد. هنگامی که یک ماندارین وارد حکومت می شود، ارتقای وی 
دیگر تنها به شایستگی ها و ظرفیت هایش بستگی نداشته، بلکه به سلامت روابط او در گروه کاری 
خویش و به ویژه به رابطه اش با مافوق نیز وابسته است. این امر به ناچار بوروکراسی کنفوسیوسی را 

پدرسالارانه می سازد.

امپراطور معادل دنیوی نظم کیهانی است که آیین کنفوسیوس مدعی آن است، چراکه امپراطور با 
ارادۀ بهشت انتخاب شده است. به این ترتیب، با توجه به مقایسه ای که مکتب کنفوسیوس از خانواده 
انجام می دهد، امپراطور نقش شوهر، پدر و رئیس خانواده و جامعه را اتخاذ می کند. از آنجایی که 
امپراطور توسط ارادۀ بهشت و جهان انتخاب می شود، برای اخذ تصمیمات و قانون گذاری برای افراد 

نیک آماده شده است و مجاز به انجام این کار می باشد.

1.  Lincoln
2.  Weberian
3.  System of compensation

Creel  .4
Relationship system  .5

Mandarins  .۶: در چین قدیم به مأموران عالی رتبه می گفتند.
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حکومتی  نهادهای  اکثر  برده اند،  ارث  به  را  کنفوسیوس  مکتب  که  کشورهایی  یا  جوامع  در 
مدرن نسخه ای از نهادهای غربی هستند، اما درواقع متفاوت از جوامع مبدأ عمل می کنند. امروزه 
حکومت های جوامع کنفوسیوسی، همانند حکومت های غربی، تفکیک قوۀ اجرایی، مقننه و قضاییه 
را اعمال می کنند، با این حال باید تأکید کرد که روابط بین این سه قدرت بسیار متفاوت از نوع 
رابطۀ آن ها در غرب است. همان طور که پیشتر عنوان شد، مکتب کنفوسیوس بر وحدت حکومت، 
به معنای متمرکز ساختن قدرت سیاسی و اجرایی در بوروکراسی، تأکید دارد. این بدان معناست 
که کشورهای کنفوسیوسی نسبت به کشورهای غربی از وحدت سیاسی بالاتری برخوردار هستند. 
درنتیجه، در حالی که در کشورهای کنفوسیوسی، حکومت ها متحد بوده و قوۀ اجرایی قدرتمندتر از 
دو قوۀ دیگر است، اما در غرب تمایل نسبت به ایجاد تعادل قدرت میان سه قوه وجود دارد )هاگو و 

همکاران، 1992(.

جمع بندی فلسفۀ کره
بر طبق فلسفۀ کنفوسیوس1، جهان توسط »ارادۀ بهشت«2 اداره می شود. به یک معنای واقعی تر، 
ما می توانیم ارادۀ بهشت را به عنوان قوانین طبیعی که در همه جا وجود دارند، درک نماییم. بنابراین 
یک  حکومت   .)1987 )شوارزمانتل3،  است  متوالی  و  هماهنگ  متحد،  نظام مند،  هستی،  جهان 
موجودیت فرعی در دنیا است و باید از نظم قوانین طبیعی پیروی نماید. به عبارت دیگر، یک حکومت 
باید با ارادۀ بهشت به ظهور برسد و بنابراین تنها با توجه به اینکه ارادۀ بهشت، قانون غایی جهان 
است، مشروعیت می یابد. این اصل، در مکتب کنفوسیوس اساس ادارۀ حکومت است و تعیین کنندۀ 

روشی است که حکومت باید طبق آن ساختاریافته عمل کند. )دی. وای. لی4، 1985(

چنانچه ما منظور کنفوسیوس از حکومت توسط ارادۀ بهشت را به درستی درک کنیم، ساختار و 
نظم حکومت باید در ساختار دنیا ادغام شود. از این لحاظ، دنیا یک نظام سلسله مراتبی و یکپارچه 
است که تمام قدرت خویش را در بهشت متمرکز می سازد. بر اساس این مدل، به واسطۀ قدرت و 
اقدامات سیاسی متمرکز در یک بوروکراسی تحت ادارۀ امپراطور، نظم سیاسی به طور قابل توجهی 
اتحاد سیاسی را مهم ترین عامل تحکیم دولت  محکم و یکپارچه است. کنفوسیوس به دو دلیل 
می داند: نخست، به منظور حمایت از دولت در مقابل تهدیدهای احتمالی بیرونی؛ دوم، به منظور ادارۀ 

1.  Confucian philosophy
2.  Will of Heaven
3.  Schwarz mantel
4.  D. Y. Lee
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دولت به یک روش مؤثرتر. همچنین، زمانی که دولت به تمرکز قدرت سیاسی دست می یابد، که از 
آن به عنوان »قدرت دولت«1 تعبیر می شود، مکتب کنفوسیوس دولت را محکم و متحد می پندارد 
)هسو2، 1975(. در مقایسه با تعریف لینکلن3 از حکومت که می گفت »حکومت مردم، توسط مردم 
و برای مردم«، مکتب کنفوسیوس از »حکومت مردم و برای مردم« پشتیبانی کرده، اما »حکومت 
توسط مردم« را قبول ندارد. حتی اگر حکومت کنفوسیوسی نیازمند تأیید کسانی باشد که بر آن ها 
حکومت می شود، این بدان معنا نیست که مردم می توانند در ادارۀ حکومت مشارکت داشته باشند. 

در واقع حکومت کنفوسیوسی، از نوع دموکراتیک نیست.

آثار مکتب کنفوسیوس هنوز هم در کرۀ جنوبی مشهود است. به گفتۀ کیم4 )1997(، امروزه 
آموزه های مکتب کنفوسیوس در کرۀ جنوبی شایع تر از چین، کشور مبدأ آن، است. با این حال، 
شایان ذکر است که ورود مسیحیت به کره در سال 1884 علاوه بر ایجاد موارد گوناگون، به طور 
قابل توجهی موجب اصلاح و تغییر ارزش های سنتی کنفوسیوسی، معرفی آموزش و پرورش مدرن، 
که  می کند  تأکید   )1984( مینگ5  وی  توو  گردید.  پروتستان  ارزش های  و  غربی  جامعۀ  دیدگاه 
تعالیم  با  اخلاقی مسیحیت غربی  اصول  اخلاقی جدید کنفوسیوسی،  آموزه های  تدوین  به منظور 
اخلاقی سنتی کنفوسیوس در هم آمیخت و به طور چشمگیری آن را تغییر داد. این تعالیم اخلاقی 
کنفوسیوسی جدید، ترکیبی از ارزش های جمع گرای شرق و ارزش های اقتصادی هدف گرای غرب 
است. این ترکیب فرهنگ ها، تعریف سنتی کنفوسیوس از سلسله مراتب شغلی را عمیقاً اصلاح نموده 
است که روشنفکران و خدمتگزاران مردم را در قلۀ بروکراسی، کشاورزان را در جایگاه دوم، صنعتگران 
را در رتبۀ سوم و بازرگانان را در جایگاه آخر قرار می دهد؛ این امر امکانی برای فعالان امروزی عرصۀ 

کسب  و کار و مهندسان برای موفقیت و پیشرفت در جامعۀ صنعتی جدید فراهم می آورد.

مکتب  از  متأثر  فرهنگ های  دارد.  تأکید  هماهنگ  فردی  بین  روابط  بر  جنوبی  کرۀ  جامعۀ 
کنفوسیوس، جامعه را به مثابه ابزاری برای بهبود خود به عنوان انسان تصور می کنند. این فرایند در 
نتیجۀ تعاملات فرد با باقی جامعه پدیدار می شود. این فرهنگ ها، جامعه را در وهلۀ اول به عنوان 
و  اجماع  می دانند. همکاری،  درنهایت، کل هستی  و  آن همسایه، کشور، جهان  از  خانواده، پس 
همبستگی اجتماعی بین اعضای یک سازمان در فرایندهای تصمیم گیری آن نقش مهمی دارند، 

Power of the State  .1
Hsu  .2

Lincoln  .3
Kim  .4

Tu Wei�ming  .5
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چراکه یک شرایط سازمانی متمایز در شرکت های کره ای ایجاد می کند. شایان ذکر است که آن 
اندازه که جمع گرایی در ژاپن شدت دارد، در کرۀ جنوبی از اهمیت برخوردار نیست؛ با این حال، تضاد 

آشکاری با فردگرایی و رقابت پذیری غرب را نشان می دهد. )چانگ1، 1983(

بر اساس موارد فوق مهم ترین مؤلفه های موجود در فلسفۀ کره ای را می توان به شرح زیر بیان کرد:

اصل تقسیم کار در تمامی امور. 23
تدوین استاندارهای شفاف رفتاری. 24
محوریت خانواده و جمع. 25
قدرتمند بودن حکومت مرکزی. 2۶
اصل شایسته سالاری. 27
برتری فرهنگ ملی کره بر سایرین. 28
اصل وحدت میان نهادها. 29
اصل آموزش افراد از کودکی تا پایان عمر. 30

بر اساس مؤلفه های فوق می توان فلسفۀ کره ای را در دو مفهوم »وحدت« و »بالندگی« خلاصه 
نمود:

مفهوم »وحدت« از سطح خانواده تا ادارۀ امور جامعه و نقش پررنگ دولت و حکومت مرکزی در 
این میان را شامل می شود. بر اساس این مفهوم همۀ فعالیت های یک حوزه چه در عرصۀ سیاسی 
و اقتصادی و چه در عرصه های اجتماعی و فرهنگی باید حول یک محور مشخص انجام شوند. این 
محور بسته به نوع جامعه ای که فعالیت در آن انجام می شود، می تواند فرد، سازمان و یا یک نهاد باشد.

به عنوان نمونه بررسی سیر تطور نهادهای فعال در عرصۀ صنایع فرهنگی کره نشان می دهد که 
این کشور پس از کش و قوس های فراوان و کسب تجارب مختلف سرانجام وزارت فرهنگ، ورزش و 

توریسم کرۀ جنوبی به عنوان نهاد محوری فعالیت های مرتبط با صنایع فرهنگی انتخاب شده است.

مفهوم »بالندگی« نیز به رویکرد برتری جویانۀ کره ای ها که در پیشرو بودن نگاه کنفسیوسی به 
جهان در مقابل سایر نگاه ها اشاره دارد، به عنوان یکی از مبانی نظری و فلسفی کره ای قابل تصور 
است. مظاهر مختلفی از این رویکرد را می توان در شئون مختلف کره ای مشاهده کرد. البته نمونه های 

درخشان این امر در حوزه های هنر و فرهنگ کره نمود بیشتری دارد.
1.  Chang
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تلاش کره در استفاده از نمادهای ملی خود در برنامه های فرهنگی مانند سریال ها و فیلم های 
سینمایی تا حدی گویای نگاه غرورآمیز این کشور به موقعیت خود است. بررسی این دسته از برنامه ها 
نشان می دهد گرچه از  نظر سناریو و کیفیت ساخت تشابهات زیادی با نمونه های غربی دارند اما 

همواره نمادهای کره ای مانند لباس، اسامی و... به صورت پررنگ نشان داده می شوند.

دکترین کرۀ جنوبی
ارزش های اجتماعی معاصر کرۀ جنوبی منعکس کنندۀ ایجاد و تلفیق اثرات متنوع، اعم از درونی 
و بیرونی است. مهم ترین این آثار احتمالاً، دکترین نئوکنفوسیوس1 متعلق به فلسفه دان چینی، 
پایانی حکومت سلسلۀ کوریو3  بار در طول سال های  ژو زی2 )1130-1200( است که نخستین 
را  دکترین  این   )1910-1392( چوسان4  سلسلۀ  فرمانروایان  شد.  مطرح  کره  در   )1392-918(
به عنوان ایدئولوژی حکومت خویش برگزیدند. یی هوآنگ5، مهم ترین فلسفه دان نئوکنفوسیوس کره، 
که همچنین به نام یی توئه گی۶ )1501-70( نیز شناخته شده است، تأثیر بسیار زیادی بر نسل های 

آیندۀ کنفوسیوست ها، نه تنها در کره بلکه در ژاپن نیز بر جای گذاشت.

مکتب نئوکنفوسیوس به ترکیب اصول اخلاق اجتماعی فلسفه دان های کلاسیک چین شامل 
کنفوسیوس7 )کونگ زی8، 551-479 قبل از میلاد( و منسیوس9 )منگ زی10، 372-289 قبل از 
میلاد( با متافیزیک دائو یا تائو11 و بودائی12 دست می زند. یکی از عقاید اصلی دکترین نئوکنفوسیوس 
این است که نهادها و اقدامات جامعۀ انسانی ایده آل، تجلی اصول یا قوانین تغییرناپذیر حاکم بر نظام 
هستی هستند. همان طور که توسط اندیشمندان مکتب کنفوسیوس و مفسران آن ها بیان شده است، 

افراد می توانند به واسطۀ عمل اجتماعی صحیح، به نوعی وحدت معنوی با بهشت دست یابند. 

1.  neoConfucian doctrine
2.  Zhu Xi
3.  Koryo Dynasty
4.  Choson Dynasty
5.  Yi Hwang
6.  Yi T’oe-gye
7.  Confucius
8.  Kong Zi
9.  Mencius
10.  Meng Zi

Daoist Taoist  .11: مذهب دائو که تائو هم نامیده می شود.
12.  Buddhist
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روابط  می پردازد.  جامعه  سطوح  تمامی  در  رسمی  اجتماعی  روابط  تعریف  به  نئوکنفوسیوس 
اجتماعی از لحاظ خوشبختی یا رضایت افراد توصیف نشده، بلکه به لحاظ ادغام هماهنگ افراد درون 

یک کل جمعی، که منعکس کنندۀ هماهنگی نظم طبیعی است، به آن نگریسته می شود.

نئوکنفوسیوس در کره تا اواسط دهه 1500 تثبیت شده و به طور فزاینده ای محافظه کار شده بود. 
نئوکنفوسیوس بر سلسله مراتب در روابط انسانی و خویشتن داری در سطح فردی تأکید می ورزد. 
جامعه بر اساس پنج رابطه1 )اُ ریون2 به زبان کره ای؛ وو لوون3 به زبان چینی( تعریف می شود که 
اندیشمندان چینی کلاسیک نظیر منسیوس تدوین شده و توسط دانشمندان متافیزیک  توسط 
نئوکنفوسیوس مقدس برشمرده شده اند: »میان پدر و پسر، محبت؛ میان فرمانروا و وزیر، صداقت؛ 
بین زن و شوهر، توجه به وظایف جداگانۀ هر یک؛ میان پیر و جوان، رفتار مناسب؛ و بین دوستان 
می بایست وفاداری وجود داشته باشد«. تنها در مورد آخر دوطرف رابطه، با یکدیگر برابر و هم تراز 
هستند. سایر موارد بر اساس رابطۀ قدرت و فرمان برداری است، مانند رابطۀ اول که اطاعت محض 

پسر از پدر شامل عشق دوطرفۀ زیاد نمی باشد.

مضامین سلسله مراتب4 و نابرابری5 در کل جامعۀ سنتی کره، از کاخ سلطنتی و ادارات مرکزی 
دولت در سئول تا خانواده های طبقات پایین در استان ها، به صورت فراگیر به چشم می خورد. انتظار 
می رود که اشخاص به پرورش رفتارهای »صمیمانه«۶ بپردازند که البته به معنای ابراز فراوان آنچه 
یک شخص واقعاً در زمان »بازتاب« یا »روشن ساختن« افکار و احساسات فردی دیگر احساس 
می کند نیست، مگر آنکه با هنجارها و استانداردهای سنتی مطابقت داشته باشند. هیچ گونه مفهومی 
از حقوق فردی وجود ندارد. مرد یا زن ایده آل فردی است که با کنترل احساسات و عواطف خویش، 

مجموعه ای از تعهدات اجتماعی سخت و دشوار را به درستی به انجام می رساند.

در یک جامعۀ بزرگ تر، یک نخبۀ برجسته از مقامات علمی که در مکتب ارتدوکس نئوکنفوسیوس 
سخن گفته بود، به واسطۀ قائل شدن تمایز اخلاقی میان »انسان برتر«7 یا »نجیب زاده«8 و »انسان 
کوچکی«9 که تنها به دنبال کسب منفعت است مشروعیت یافته بود. این مضمون یک موضوع اصلی 

1.  Five Relationships
2.  O ryun
3.  Wu Lun
4.  Hierarchy
5.  Inequality
6.  Sincere: صادقانه
7.  Superior man
8.  Gentleman
9.  Small man
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در نوشته های کنفوسیوس و منسیوس بود. مکتب کنفوسیوس به عنوان یک تئوری سیاسی، یک 
پدرسالاری خیرخواهانه را مطرح می سازد: توده ها نقشی در دولت ندارند اما تصور می شد که مقامات 

علمی به آن ها توجه دارند، همان طور که پدرها به مراقبت از فرزندان خویش می پردازند.

درست همان طور که پدر اطاعت بی چون و چرا در خانواده را امر می کند و نخبۀ علمی همین کار 
را در جامعه به عنوان یک کل انجام می دهد، در روابط بین المللی نیز سلسله مراتبی وجود دارد. چین، 
زادگاه نئوکنفوسیوس و قدرتمندترین کشور در منطقه، در بیشتر دورۀ حکومت سلسلۀ چوسان کره، 

مرکز فرهنگی این سلسله به حساب می آمد.

ناظران خارجی، تحت تأثیر تنوع ویژگی های کره ای ها که در روابط روزانۀ انسانی بیان می شود، 
قرار گرفته اند. از یک سو، تصویر کره ای ها به عنوان افرادی خویشتن دار، اهل احترام به دیگران، بامحبت 
و بسیار دقیق در انجام تعهدات اجتماعی قرار دارد؛ و از سوی دیگر شهرت آن ها به واسطۀ احساساتی 
بودن و بی ثباتی است که به »ایرلندی های شرق«1 معروف شده اند. وجد2 و رضایتمندی از اعمال 
مذهبی شامانیستی3، یکی از خاص ترین نمایش های فرهنگی کره، به شدت با خویشتن داری بسیار 
نسبت به آیین های اجداد کنفوسیوسی در تضاد است. هرچند موضوعات نسبتاً جزئی در تاریخ اصول 
اخلاقی و افکار اجتماعی کره وجود دارد، مفاهیم برابری4 و احترام5 به افراد به طور کامل نادیده گرفته 
نشده اند. دکترین چون دوگیو۶، یک مذهب ملی که در قرن نوزدهم به وجود آمده و عناصر بودا، 
دائو، شامان، کنفوسیوس و کاتولیک را با یکدیگر ترکیب می کند، می آموزد که همۀ انسان ها دارای 

»الوهیت«7 بوده و باید با آن ها همانند خدا رفتار شود.

ارزش های سیاسی و اجتماعی غرب مانند دموکراسی، فردگرایی، برابری جنسیت )که در چون 
دوگیو هم به چشم می خورد(، و خودمختاری ملی با انجام اصلاحات کره در اواخر قرن نوزدهم و نیز 
توسط مبلغان آمریکای شمالی و اروپای غربی- که تأثیر عمیقی بر ایجاد ارزش های سیاسی و تعلیم 
و تربیت کره داشتند- به وجود آمد. این مفاهیم، نقش برجستۀ فزاینده ای در حیات کرۀ جنوبی در 

دهه های اخیر داشته است.

هرچند آیین کنفوسیوس به هیچ وجه دموکراتیک نبود، اما حاوی مضامین ضد استبدادی است. 
1.  Irish of the East
2.  Ecstasy: شعف و حظ
3.  Shamanistic: طبیعت گرایی وهم جو
4.  Equality
5.  Respect
6.  Ch’ondogyo
7.  Divinity
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منسیوس بر این باور بود که حاکمیت و مقامات وی می بایست دغدغۀ رفاه مردم را داشته باشند و 
چنانچه پادشاهی از قدرت خویش سوءاستفاده نماید، حق حاکمیت را از دست می دهد )دکترین 
دستور بهشت(1. در تاریخ کره نیز همانند چین، دولتمردان بسیاری که پیرو مکتب کنفوسیوس 
بودند، اغلب به قیمت جان خویش، در مقابل سوءاستفادۀ افراد در رأس قدرت ایستادگی کردند. 
سنت اعتراض و مخالفت سیاسی در کرۀ جنوبی، به ویژه توسط دانشجویان دانشگاه، تا حد زیادی 
مدیون این جنبه از سنت کنفوسیوس بوده که خود در مقابل مفاهیم دموکراتیک و مارکسیستی 
وارد شده از غرب نشان داده است. درست همان طور که تاریخ دانان کره »اهل قلم روستایی«2 بیرون 
از قدرت یا »ساریم«3 را، که به آن ها گفته شده بود به دنبال مطالعات علمی و اخلاقی محض باشند 
نمایند، مطلوب می دانند،  تحقیر  دوران چوسان  در  گوناگون  زمان های  در  را  و خدمات حکومت 
دانشجویان دانشگاه های بسیار مدرن امروزی، با داعیۀ »وجدان ملت«4، به اعتراض در مقابل نخبگان 

حرفه ای و بوروکراتیک در حکومت و کسب و کار خصوصی برخاسته اند.

استبدادی  سنت  یک  حیث  از  کره  سنتی  اجتماعی  ارزش های  کشیدن  تصویر  به  بنابراین، 
کنفوسیوسی، کاری بسیار ساده است. یک شرح جامع تر از ارزش های اجتماعی می تواند آن ها را 
برای مثال، میان  نماید.  یانگ5- توصیف  یینگ  پیوند  و  نوعی تضاد  تعامل دوگانگی ها-  لحاظ  از 
خویشتن داری و وقار از یک سو و فوران هیجانات از سوی دیگر، در سطح رفتار فردی؛ بین سخت گیری 
تشریفات و زندگی خانواده کنفوسیوسی و شعف و رها کردن آیین های شامان؛ میان محافظه کاری 
از  ارتدوکس  بین مفهوم  ماهی گیری؛  آزادتر گروه های  اجتماعی  و سازمان  دهکده های کشاورزی 
برتری مرد و واقعیت قدرت پنهان زن؛ بین فرهنگ برتر علمی، انسانی و عقلانی وارد شده از چین، 
ژاپن یا غرب و مضامین فرهنگی بومی یا ملی بسیار قدیمی تر؛ بین سلسله مراتب و برابری؛ و میان 

احترام بنده وار به قدرت و مقاومت اصولی تنش وجود دارد.

آثار مکتب کنفوسیوس هنوز هم در کرۀ جنوبی مشهود است. به گفتۀ کیم۶ )1997(، امروزه 
آموزه های مکتب کنفوسیوس در کرۀ جنوبی شایع تر از چین، کشور مبدأ آن است. با این حال، شایان 
ذکر است که ورود مسیحیت به کره در سال 1884 علاوه بر ایجاد موارد گوناگون، به طور قابل توجهی 

1.  Mandate of Heaven
2.  Rustic literati
3.  Sarim
4.  Conscience of the nation

Ying�Yang  .5 بر اساس این تئوری تمام پدیده های جهان هستی از دو قسمت متضاد و در عین حال مکمل تشکیل شده اند مانند 
شب و روز، ماه و خورشید، سرد و گرم و... . از دیدگاه چین باستان و تائوباوران، در همۀ پدیده ها و اشیاء غیرِایستا در جهان هستی، 
دو اصل متضاد ولی مکمل وجود دارد. بعضاً این متضادهای دوگانه از همدیگر به وجود می آیند. Yang به معنی روشنایی و Yin به 

معنای سایه و تاریکی است. نماد این مفهوم به شکل زیر است: ]مترجم[ 
6.  Kim
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دیدگاه  مدرن،  پرورش  و  آموزش  معرفی  کنفوسیوسی،  سنتی  ارزش های  تغییر  و  اصلاح  موجب 
جامعۀ غربی و ارزش های پروتستان گردید. توو وی مینگ1 )1984( تأکید می کند که به منظور 
تدوین آموزه های اخلاقی جدید کنفوسیوسی، اصول اخلاقی مسیحیت غربی با تعالیم اخلاقی سنتی 
کنفوسیوس در هم آمیخت و به طور چشمگیری آن را تغییر داد. این تعالیم اخلاقی کنفوسیوسی 
این  است.  اقتصادی هدف گرای غرب  ارزش های  و  ارزش های جمع گرای شرق  از  ترکیبی  جدید، 
ترکیب فرهنگ ها، تعریف سنتی کنفوسیوس از سلسله مراتب شغلی را عمیقاً اصلاح نموده است 
که روشنفکران و خدمتگزاران مردم را در قلۀ بوروکراسی، کشاورزان را در جایگاه دوم، صنعتگران 
امروزی  برای فعالان  امکانی  امر  این  بازرگانان را در جایگاه آخر قرار می دهد؛  را در رتبۀ سوم و 
عرصۀ کسب و کار و مهندسان برای موفقیت و پیشرفت در جامعۀ صنعتی جدید فراهم می آورد. کیم 
)1997( معتقد است که این آموزه های اخلاقی کنفوسیوسی جدید، دارای برخی ویژگی های ضروری 

است که هم اکنون به آن خواهیم پرداخت.

در حال حاضر، کرۀ جنوبی تأکید ویژه ای بر آموزش و پرورش دارد به طوری که والدین اهل 
کرۀ جنوبی و همتایانشان در دیگر کشورهای آسیای شرقی را– که آن ها نیز صنعتی سازی را تجربه 
کرده اند– به سوی فداکاری های بی شمار در جهت آموزش کودکان خود سوق داده است. در نتیجه، 
کیم )1997( نشان می دهد که در کرۀ جنوبی، هزینۀ کل )دولتی و خصوصی( انجام گرفته در بخش 
آموزش و پرورش 13.3 درصد تولید ناخالص داخلی در سال 1984 بود، در حالی که این رقم در ژاپن 
٪5.7 در سال 1982 و ٪۶.7 در ایالات متحده در سال 1981 بود. جالب آن است که اکثر مخارج 

خصوصی صرف شده برای آموزش و پرورش، به اعزام دانشجویان به مؤسسات غیرِرسمی به منظور 
تکمیل مطالعات رسمی اختصاص داده شده بود.

کلن2، که به عنوان خانواده یا گروه کاری پنداشته می شود، نقش مهمی در روابط اجتماعی و 
یک  درجۀ  خانوادۀ  اعضای  توسط  کره ای  ادارۀ شرکت های  مثال،  به عنوان  می کند.  ایفا  اقتصادی 
مالکان، دیگر خویشاوندان یا مردم منطقه، امری متداول است، آن چنان که کسب و کار را به گونه ای 
مدیریت می کنند که گویی یکی از اعضای خانواده است. همچنین، معمول است که شرکت های 
کره ای همراه با اعضای کلن در معاملات اقتصادی حضور داشته باشند. بنابراین، کلن، ایجاد انسجام و 
سیستمی از تعهدات متقابل که مکانیزم هایی برای مدیریت تعارض ارائه می نماید را هموار می سازد.

مکتب  از  متأثر  فرهنگ های  دارد.  تأکید  هماهنگ  فردی  بین  روابط  بر  جنوبی  کرۀ  جامعۀ 
1.  Tu Wei-ming

Clan  .2:  قبیله
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کنفوسیوس، جامعه را به مثابه ابزاری برای بهبود خود به عنوان انسان تصور می کنند. این فرایند 
درنتیجۀ تعاملات فرد با باقی جامعه پدیدار می شود. این فرهنگ ها، جامعه را در وهلۀ اول به عنوان 
از آن همسایه، کشور، جهان و در نهایت، کل هستی می دانند. همکاری، اجماع و  خانواده، پس 
همبستگی اجتماعی بین اعضای یک سازمان در فرایندهای تصمیم گیری آن نقش مهمی دارند، 
چراکه یک شرایط سازمانی متمایز در شرکت های کره ای ایجاد می کند. شایان ذکر است که آن 
اندازه که جمع گرایی در ژاپن شدت دارد، در کرۀ جنوبی از اهمیت برخوردار نیست؛ با این حال، تضاد 

آشکاری با فردگرایی و رقابت پذیری غرب را نشان می دهد. )چانگ1، 1983(

در خاتمه، نظم و انضباط، یک عنصر اساسی از اصول اخلاق اجتماعی است، به این علت که در 
خانواده، مدرسه و محل کار وضع شده است. مکتب کنفوسیوس با این فرض که همۀ رفتارهای فرد 
تعیین شده است، معتقد است که تغییر محیط یک فرد در ابتدا مستلزم تغییر رفتار خود فرد است. 
برای انسان ها، خصوصیات اخلاقی به خودی خود شکل نمی گیرد؛ در مقابل، آن ها طی یک روند 

خودآموزی و خودشناسی پرورش می یابند.

جمع بندی دکترین کره
استخراج دکترین فرهنگی کره در این پژوهش بر اساس بیانیۀ مأموریت و چشم انداز سازمان های 
اصلی متولی در صنعت فرهنگی این کشور استخراج شده است. این امر روش متداول در احصای 
دکتری ملی هر کشوری است چراکه نهادهای اصلی در هر حوزه، بیانیۀ مأموریت و چشم انداز خود را 

بر اساس ارزش های بنیادین و مبانی نظری و فلسفی حاکم بر آن کشور تهیه می کنند.

بر همین اساس نیز در این بخش بر اساس بیانیه های فوق که توسط نهادهایی مانند وزارت 
اصلی  مؤلفه های  تهیه شده اند،  و...  تلویزیون، کتابخانۀ ملی  و  فیلم  فرهنگ کرۀ جنوبی، سازمان 

دکترین این کشور تدوین گردیده است.

مؤلفه هایی که بر اساس آن ها دکترین کرۀ جنوبی در حوزۀ صنایع فرهنگی به دست خواهد آمد 
به شرح زیر است:

توجه به ابعاد انسانی و عاطفی در جوامع هنری و صنعتی هدف. 1

جهان شمول بودن آثار فرهنگی و هنری. 2

1.  Chang
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عمومی سازی1. 3
آزادی و گستردگی فضای مجازی2. 4
زبان کره ای به عنوان زبان اول3. 5
ماهیت فرهنگ ساز ورزش4. ۶
 رسانه ها و فرهنگ5. 7
 خصوصی سازی فرهنگی. 8
 بانک های اطلاعاتی فرهنگی و صنعتی۶. 9

 جهانی سازی برند کره ای7. 10
 فناورانه شدن محصولات فرهنگی. 11
 مشتری مداری در ابعاد ملی و بین المللی8. 12
 شکل گیری نهادی و قانونی بازار صنایع فرهنگی. 13
 ارتقای نشاط و امید ملی منبعث از توسعۀ صنایع فرهنگی ملی. 14
 توجه به سرمایۀ انسانی خلاق در صنایع فرهنگی9. 15

بر اساس مؤلفه هایی که در بالا به آن ها اشاره شد دکترین کرۀ جنوبی در زمینۀ صنایع فرهنگی 
به شکل زیر قابل بیان است:

»عامه پسندسازی صنایع فرهنگی« که بر اساس مفهوم بالندگی در فلسفۀ این کشور قابل توضیح 
است؛ بر این اساس از آنجا که کره بر مبنای نگاه سیاست مداران و مقامات این کشور دارای برترین 
مبانی فرهنگی و تمدنی در ابعاد مختلف انسانی و تمدنی است، لذا گسترش این فرهنگ غنی و 

پرمحتوا نه تنها در سطح ملی بلکه در سراسر جهان باید در دستور کار قرار داشته باشد.

شاید در نگاه اول رویکردهای فوق به صورت عمومی در میان همۀ دولت ها و ملت ها موجود به 
نظر برسد؛ اما توجهی عمیق تر به رفتار کشورهایی که چنین ادعایی دارند نشان می دهد که در 
عمل فعالیت خاصی در این خصوص صورت نمی پذیرد. به بیان دیگر وجود چنین عباراتی در کلام 

1.  http://www.mmca.go.kr/eng/contents.do?menuId=5060011621
2.  http://www.kocis.go.kr/eng/main.do#a
3. http://www.korean.go.kr/front_eng/intro/intro_02.do;front=8082E4AAA70B2790458F7F6A230410E7
4. http://www.sports.or.kr/home/020101/0000/main.do
5. http://www.kpf.or.kr/eng/intro.do;jsessionid=0A12CDBAF0B3F09F886BAE624F8C1D5A?menu_
link=/eng/intro.do&menu_id=487&parent_menu_id=485&menu_orderby=2&combine_board_id=Z232
6.  http://www.kcisa.kr/english/vision.asp?m=1&s=3
7. http://eng.klti.or.kr/ke_01_04_011.do?admin_top_lid=ka_06&admin_m_p_seq=94
8.  https://www.kcdf.kr/views/cms/eng/evision.jsp
9.  http://www.mcst.go.kr/english/ministry/vision/vision.jsp
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رهبران و مقامات یک کشور نمی تواند گویای وجود چنین دکترینی در میان آن ها باشد بلکه مفاهیم 
فوق الذکر آن زمان به عنوان دکترین یک کشور بیان خواهند شد که در عرصۀ عمل نیز خود را نشان 
دهند. این امر در کرۀ جنوبی به وضوح قابل تشخیص است؛ چنانچه با وجود گسترش نگاه به غرب در 
این کشور اما هنوز نشانه های قوی و محکمی از فرهنگ و تمدن کره در آثار فرهنگی و هنری شان 

دیده می شود.

»بازار محوری« نیز به عنوان دومین مفهوم توضیح دهندۀ دکترین صنایع فرهنگی این کشور قابل 
بیان است. این مفهوم نیز به نوعی برگرفته از رویکرد کلان وحدت نگر فلسفۀ کره ای قابل تفسیر است؛ 
چراکه بر اساس رویکرد بیان شده باید همۀ فعالیت ها، نهادها و... در یک سو و بر یک مدار حرکت 
نمایند و تشتت در اهداف و... جایز نیست. بر این اساس نیز صنایع فرهنگی با توجه به خواسته های 
بازارهای ملی و جهانی عمل می کنند و به طراحی و تولید محصولات متنوع فرهنگی اقدام می نمایند.

ارتباط لایۀ فلسفه و دکترین
ارتباط میان دولایۀ مفهومی فلسفه و دکترین، که به طور گسترده ای به تاریخ، فرهنگ و حتی 
اندیشۀ مقامات سیاسی و فکری کرۀ جنوبی وابسته است، امری بسیار دشوار و پیچیده خواهد بود؛ 
چراکه هرکدام از این دو مفهوم دارای ابعاد ناپیدایی است که در پس ذهن چهره های تأثیرگذار 

کره ای پنهان گشته اند.

با این وجود همۀ این محدودیت ها که بخشی از محدودیت های اجرای این قسمت از پژوهش 
پیشرو است، تلاش شده است تا ارتباط میان این دو لایه به صورت شماتیک در زیر نشان داده شود:
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همان طور که در شکل فوق نیز نشان داده شده است تلاش کره برای طراحی و معرفی جایزۀ 
طراحی کره ای در زمینۀ صنایع فرهنگی به خوبی بر اساس رویکردهای مطرح شده در فلسفه و 

دکترین این کشور قابل بیان است.

نیست؛  جایزه  اهدای  مراسم  یک  برگزاری  معنای  به  صرفاً  طراحی  در  کره ای  جایزۀ  اهدای 
هنگامی که کره قصد برگزاری چنین مراسمی را داشته باشد بسیاری از شرکت ها و افراد جهت برنده 
شدن و استفاده از مزایای این جایزه خود را ملزم به رعایت استانداردهای تعیین شده در این جایزه 
خواهند کرد. با این کار کره به راحتی می تواند نظرات و خواست خود را در خصوص طراحی به دیگران 
القا نماید. البته این امر ریشه ای بنیادین دارد و آن غرور ملی است. به بیان دیگر برتر دانستن فرهنگ 
و رویکردهای بومی در کره نسبت به سایرین که در میان مقامات و مردم این کشور وجود دارد انگیزۀ 
اصلی برای انجام چنین امری بوده است. البته در این فعالیت خواست مشتری و بازار به عنوان محور 
فعالیت ها نقش پررنگی ایفا می کند. درواقع کره ای ها به خوبی دریافته اند که صرف برتر دانستن و 
برتر اعلام کردن تمدن کره ای موجب فرهنگ سازی جهانی در این زمینه نخواهد شد، بلکه باید ابعاد 

تمدنی و فرهنگی خود را بر اساس ذائقۀ بازار جهانی عرضه نمایند.

سیاست های بخش های مختلف صنایع فرهنگی در کرۀ جنوبی

سیاست های بخش طراحی
سیاست های طراحی کرۀ جنوبی جدای از تاریخ این کشور نیست. به بیان دیگر در هر دوره از 
برای تحقق  نهادهایی شکل گرفته اند و هرکدام متولی اصلی  تاریخی کرۀ جنوبی،  فراز و نشیب 
هدفی در حوزۀ صنعت طراحی بوده اند. تأکید بر تاریخ کره در این مورد بدین دلیل است که توسعۀ 
سیاست های طراحی این کشور را باید به صورت یک روند رو به رشد مورد بررسی قرار داد؛ روندی که 
از ابتدا با موضوعات ساده که برگرفته از ویژگی های بومی کشور کره است آغاز می شود و در ادامه به 

مترقی ترین سیاست های طراحی منجر می گردد.

بر اساس نمودار زیر مشاهده می شود که کرۀ جنوبی پس از استقلال از ژاپن و پایان جنگ جهانی 
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دوم به جای برنامه ریزی های گسترده و البته پراکنده، به توانمندی بومی خود توجه کرده است.

در دهۀ 50 میلادی کرۀ جنوبی هدف اصلی خود را بازیابی صنعت صنایع دستی این کشور قرار 
می دهد. در این دوران که دوران پس از جنگ جهانی در کره است سیاست ها و نهادهای مختلفی 
طراحی و ایجاد می شوند. در دهۀ ۶0 و پس از انجام موفقیت آمیز توسعۀ صنایع دستی و هنرهای 
ظریف در این کشور، کرۀ جنوبی صادرات صنایع رشد یافته با سیاست های طراحی قبلی را در دستور 
کار قرار می دهد. درواقع در این دوران سیاست صادرات به عنوان اصلی ترین سیاست طراحی کره در 

بین سال های 19۶0 تا 19۶9 بوده است.

پس از ورود کره به بحث صادرات، دریچه های جدیدی در بهبود سیاست های طراحی این کشور 
بازارهای جهانی  در  که حضور  بودند  دریافته  به خوبی  آن ها  سیاستمداران گشوده شد.  روی  بر 
نیاز به اصول و قواعدی دارد که یکی از مهم ترین آن ها بسته بندی و تبلیغات است. بر این اساس 
سیاست های طراحی کشور کره در دهۀ 70 میلادی عمدتاًً به ارتقای محصولات کره ای چه از  نظر 

بسته بندی و چه از  نظر تبلیغات معطوف شد.

دهۀ 80 میلادی دهۀ بازیابی دوبارۀ توان طراحی در کره است. در این دوره سیاستمداران کره ای 
با استفاده از تجارب سه دهه تلاش در این عرصه به بازطراحی نهادها و تأسیس نهادهای جدیدی 
اقدام کردند. این امر که از آن با عنوان افزایش آگاهی نسبت به طراحی خوب یاد می شود در طول 
سال های این دهه مورد توجه مسئولین کره ای بود. به دنبال این تغییرات در دهۀ 90 دورۀ احیای 
مجدد صنعت طراحی کره روی داد. در این دوره برنامه های کلان و اصلی صنعت طراحی نوشته 

شدند و یا ساختارهای مورد  نیاز تأسیس و یا مقدمات به وجود آمدن آن ها ایجاد شد.

انباشت تجربه های چندین دهه فعالیت داخلی و بین المللی کره در زمینۀ  از این دوران  پس 
سیاست های طراحی خود را در برنامه ها و سیاست هایی نشان داد که از آن با عنوان جهانی سازی 
طراحی کره ای یاد می شود. این سیاست کلان که در دهۀ 2000 میلادی پا به عرصه گذاشت، با 
بهره مندی از موقعیت های بین المللی و شرایط ملی و منطقه ای در کره به شدت خود را موفق نشان 
و  اطلاعات  فناوری  نظیر  موضوعاتی  با  به طور هوشمندانه  یافتن سیاست های طراحی  پیوند  داد. 
ارتباطات باعث رشد خیره کنندۀ صنعت طراحی در این کشور شود. همچنین برنامه ریزی های جدید 
و دقیق بر مبنای تجربیات کره و نیز استفادۀ مناسب از همکاران بین المللی بر اساس موقعیت کره در 

جهان از دیگر عوامل مؤثر در پیشبرد سیاست های طراحی در این دهه بوده است.
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روند شکل گیری سیاست طراحی در کره

در ادامه و بر اساس شکل زیر که سیر تحولات سیاست طراحی کره را از دهۀ 1940 میلادی تا 
دهۀ 2000 میلادی نمایش داده است، به توصیف این سیاست ها و مهم ترین مسائل پیرامون آن ها 

در هر دهه به صورت جداگانه می پردازیم:

دهه: 1940

سیاست کلان طراحی:

سیاست های پنج سال دومسیاست های پنج سال اول

نگاه کلان به صنعت در کره در این دهه:

مهم ترین اتفاقات در صنعت به طور کلی

مهم ترین رویدادهای ملی

استقلال کره از ژاپن در سال 1945، انتخاب 
اولین رئیس جمهور کرۀ جنوبی در سال 1948

مهم ترین رویدادهای جهانی

پایان جنگ جهانی دوم در سال 1948

دهه: 1950

سیاست کلان طراحی: احیای صنایع دستی کره

سیاست های پنج سال دومسیاست های پنج سال اول

تهیه و ارائۀ گزارشی مبنی بر راهکارهای ارتقای صنایع دستی کرۀ جنوبی 
به ICA، تأسیس مرکز نمایشگاهی صنایع دستی کره، انتخاب گروهی از 
افراد برای آموزش در خصوص طراحی توسط KHDC و اعزام به آمریکا، 

حمایت دولت از برخی صنایع دستی مانند مبلمان سازی، محصولات 
پشمی، و هنرهای مردمی

نگاه کلان به صنعت در کره در این دهه: توانمندسازی صنعت در دوران پس از جنگ

مهم ترین اتفاقات در صنعت به طور کلی
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شیفت کردن از صنعت 
ماهی گیری و کشاورزی به 

سمت صنایع معدنی و ساخت 
و ساز، کمک مالی آمریکا و 

کاهش تورم در کره

توجه به سیاست های صنعتی کوتاه مدت، تمرکز بر واردات محصولات 
مصرفی و عدم توجه به صادرات، نداشتن سیاست های مداخله ای دولت 

به صورت پیش دستانه در ساختار صنعت کره، تشکیل دادن ٪۶0 صنایع 
سبک کره توسط صنایع پوشاک، مواد غذایی و لباس

مهم ترین رویدادهای ملی

جنگ داخلی کره

مهم ترین رویدادهای جهانی

آغاز جنگ آمریکا علیه ویتنام، آغاز عصر فضا با ارسال اولین ماهواره 
توسط روسیه برای چرخش به دور زمین، آغاز به کار جامعۀ اروپایی اقتصاد

دهه: 1970

سیاست کلان طراحی: ارتقای طراحی و بسته بندی

سیاست های پنج سال دومسیاست های پنج سال اول

تأسیس مرکز کره ای طراحی و بسته بندی 
KDPC و حمایت از کسب و کارها در زمینۀ 

تربیت نیروی کاری در این زمینه و تهیۀ 
ماشین آلات مورد نیاز، تأسیس شورای صنایع 

KCC دستی کره

برگزاری سمینار بین المللی بسته بندی، تصویب قانون 
ارتقای طراحی و بسته بندی، حمایت از صنایع: لوازم 
خانگی، صنایع دستی سنتی، تجهیزات الکترونیکی، 

اسباب بازی، مبلمان، تجهیزات پزشکی

نگاه کلان به صنعت در کره در این دهه: صادرات بیش از پیش

مهم ترین اتفاقات در صنعت به طور کلی

آغاز سومین برنامۀ توسعۀ اقتصادی پنج ساله، 
سرمایه گذاری سنگین )GDP 30%( بر روی 

توسعۀ صنایع شیمیایی، حمایت از صنایع اصلی: 
معدن، ساخت و ساز و خدمات

آغاز چهارمین برنامۀ توسعۀ اقتصادی پنج ساله، آغاز 
تمرکز دولت بر انباشت فناوری، وارد شدن صنایع 

الکترونیک، اتومبیل سازی، کشتی سازی و ساخت 
و ساز به دوران رشدشان، رشد بیش از انتظار صنایع 

نساجی، پوشاک و کفش

مهم ترین رویدادهای ملی

ترور رئیس جمهور وقت کرهکامل شدن بزرگراه سئول- پوسان
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مهم ترین رویدادهای جهانی

پایان جنگ ویتنام، آغاز دومین بحران جهانی نفتبحران نفتی جهانی

دهه: 1980

سیاست کلان طراحی: افزایش آگاهی عمومی دربارۀ طراحی خوب

سیاست های پنج سال دومسیاست های پنج سال اول

برگزاری سومین دورۀ اجلاس کشورهای آسیایی، 
تأسیس کمیته ای برای توسعۀ طراحی محصولات 
برای بازی های المپیک، تهیۀ مجموعه مستندی 

دربارۀ صنعت طراحی در کره، آغاز استفاده از 
سیستم ثبت نام طراحان

آغاز طرح انتخاب برنامۀ طراحی خوب محصولات، 
برگزاری چندین نمایشگاه ملی و بین المللی بسته بندی 

در کره، تهیه راهنمای بسته بندی توسط ادارۀ توسعۀ 
صنعتی کره، صنایع مورد حمایت: لوازم خانگی، صنایع 

دستی سنتی، تجهیزات الکترونیک، مبلمان، اسباب 
بازی، تجهیزات پزشکی

نگاه کلان به صنعت در کره در این دهه: عقلایی کردن ساختار صنعتی

مهم ترین اتفاقات در صنعت به طور کلی

اصلاح ساختاری صنایع: اتومبیل سازی، تجهیزات 
الکترونیکی سنگین و ساخت و ساز، ساخت موتور 
کشتی، صنایع اصلی صادرکننده: پوشاک، کفش و 

استیل، از دست دادن رقابت جهانی و ملی صنایعی 
که مبتنی بر نیروی کار فراوان بودند

اتخاذ سیاستی برای بومی کردن اجزا، مواد و 
ماشین آلات، اجرای سیاستی برای استفاده از فناوری 
و سیستم های خودکار تولیدی، تأسیس بنیادی برای 

رشد سریع توسط صنایع اطلاعاتی و ارتباطاتی، تمرکز 
صنایع با فناوری پیشرفته بر روی پروژه های خاصی 

مانند تلویزیون اچ دی

مهم ترین رویدادهای ملی

آغاز حکومت یکی از ارتشیان به عنوان 
رئیس جمهور

برگزاری بازی های آسیایی و بازی های المپیک 
در کره، شکل گیری شورای ملی تجارت صنعتی و 

منطقه ای، اعتصاب حدود 400 هزار کارگر

مهم ترین رویدادهای جهانی

حادثۀ نیروگاه چرنوبیل، سقوط دیوار برلین

دهه: 1990

سیاست کلان طراحی: قدرت گرفتن صنعت طراحی
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سیاست های پنج سال دومسیاست های پنج سال اول

تغییر نام KDPC به موسسۀ کره ای طراحی 
صنعتی و بسته بندی KIDP، اعلام اولین برنامۀ 

5 ساله برای ارتقای طراحی صنعتی، برگزاری 
اولین نمایشگاه طراحی ویژۀ جوانان، آغاز اولین 

برنامۀ نوآوری در طراحی

ایجاد تیم طراحی صنعتی در وزارت تجارت، صنعت 
و انرژی MOCIE، اعلام طرح جهانی سازی طراحی 

از طریق کمیتۀ ارتقای جهانی سازی، آغاز به کار 
موسسۀ کره ای ارتقای طراحی صنعتی KIDP، آغاز 
دومین برنامۀ 5 سالۀ ارتقای طراحی صنعتی، حمایت 

از طراحی صنعتی در قالب بخشی از استراتژی ملی 
کرۀ جنوبی

نگاه کلان به صنعت در کره در این دهه: خصوصی سازی

مهم ترین اتفاقات در صنعت به طور کلی

تمرکز سیاست صنعتی بر برخی صنایع خاص، 
خصوصی سازی و ارتقای حجم سرمایۀ آن ها، 
صنایع اصلی: نیمه هادی ها، صنایع شیمیایی، 

کامپیوتر، آی تی، صنایع صادرکنندۀ اصلی: 
پوشاک، نیمه هادی ها، کفش

افزایش سرمایه گذاری بومی بر روی فعالیت های 
تحقیق و توسعه در صنایع فناوری پیشرفته، رشد 
فراتر از انتظار در صنایع: ماشین آلات، الکترونیک، 

نیمه هادی ها، اطلاعات و ارتباطات و ساخت و ساز، 
افزایش استخدام نیروی کار در صنایع خدماتی، 

صنایعی که اصلاح ساختاری در آن ها صورت 
گرفت: نساجی، کفش، پتروشیمی، اتومبیل سازی و 

کشتی سازی

مهم ترین رویدادهای ملی

بحران IMF، رکورد دریافت 5/15 میلیارد دلار انتخاب رئیس جمهور جدید
سرمایۀ خارجی در کره

مهم ترین رویدادهای جهانی

پذیرفته شدن اتحادیۀ اروپایی توسط 34 کشور 
و کشورهای آمریکای شمالی، پایان جنگ سرد با 

دیدار بوش پدر و یلسین

قرار گرفتن مجدد هنگ کنگ در ذیل قوانین چین

دهه: 2000

سیاست کلان طراحی: جهانی سازی طراحی کره ای

سیاست های پنج سال دومسیاست های پنج سال اول
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معرفی جایزۀ طراحی کره ای، طراحی و ارتقای زیرساخت ها برای 
ارتقای طراحی مانند DIC، RDC، KDC، تغییر نام KIDP به 
موسسۀ کره ای ارتقای طراحی، آغاز سومین برنامۀ ارتقای طراحی 

صنعتی، شروع برنامۀ حمایتی موسوم به محصولات در طراز جهانی، 
برگزاری نمایشگاه طراحی کره در چین

آغاز به کار برنامۀ حمایت از 
طراحی های آینده نگر، شروع برنامۀ 

استراتژی توسعۀ طراحی صنعتی 
MOCIE توسط

نگاه کلان به صنعت در کره در این دهه: بلوغ صنعتی

مهم ترین اتفاقات در صنعت به طور کلی

رشد پایدار در صنایع: نیمه هادی، کامپیوتر، آی تی، صنایع 
صادرکنندۀ اصلی: نیمه هادی ها، کامپیوتر، اتومبیل سازی، صنایع 

دچار رکود: نساجی، کفش و ساخت و ساز

صنایع بالغ: پتروشیمی، استیل، 
الکترونیک، نیمه هادی ها، 

اتومبیل سازی، کشتی سازی، 
فناوری اطلاعات و ارتباطات، رشد 
خیره کننده در صنعت خدمات از 
منظر تعداد نیروی کار و گردش 

مالی

مهم ترین رویدادهای ملی

برگزاری مشترک جام جهانی فوتبال میان کره و ژاپن، انتخاب 
رئیس جمهور جدید، اولین توافق نامۀ تجاری بین کره و شیلی

انتخاب رئیس جمهور جدید، آغاز 
تجارت آزاد میان کره و اتحادیۀ اروپا

مهم ترین رویدادهای جهانی

بحران مالی جهانیآغاز جنگ آمریکا و انگلیس علیه عراق

تحلیل سیاست های طراحی کرۀ جنوبی

همان طور که جداول فوق نشان می دهند موضوعات زیر به عنوان نقاط برجسته در طول تکامل 
سیاست های طراحی کرۀ جنوبی مورد توجه هستند:

صنایع بومی موتور محرک

آغاز شکل گیری صنعت طراحی در کرۀ جنوبی بر اساس توانمندی های بالقوۀ این کشور بوده 
است. به بیان دیگر مسئولین امر در ابتدا به ظرفیت های خدادادی مردم کره توجه کردند. این ظرفیت 
به طور اساسی خود را در صنایع دستی مردم کره نشان می داد. البته کره در آن زمان می توانست 
به جای توجه به این موضوع، به دنبال درس آموزی از سایر کشورها باشد و بدون توجه به ویژگی های 
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بومی خود، سراغ موضوعاتی در طراحی برود که کشورهای غربی و پیشرفته در آن زمان مطرح 
می کردند.

همچنین بر طبق اطلاعات فوق کرۀ جنوبی تا سالیان متمادی توسعۀ صنعت نساجی را در دستور 
کار خود قرار داده است. این موضوع نیز با توجه به ویژگی های جامعۀ کره ای قابل توجه است؛ چراکه 
کره کشوری شرقی است که در آن مردم به طور سنتی توجه ویژه ای با نساجی و کارهای مشابه دارند.

توجه کرۀ جنوبی به شرایط بومی در سیاست گذاری صنعت طراحی درس بسیار بزرگی چه در این 
صنعت و چه در سایر صنایع برای کشورهای درحال توسعه دارد. تجربیات کره در این زمینه نشان 

می دهد که برای آغاز فرایند توسعه باید مسیری متناسب با اقلیم بومی طراحی کرد.

هماهنگی با فرصت های بین المللی

هر سیاستی در یک کشور باید متناسب با وضعیت سایر سیاست ها تدوین شود. به بیان دیگر 
جزیره ای عمل کردن و ندیدن رابطۀ میان بخش های مختلف ضررهای بسیاری را به توسعه متحمل 

می کند.

شواهد به دست آمده از جداول فوق نشان می دهد که کرۀ جنوبی در هر دوره ای سیاست های 
طراحی خود را بر اساس شرایط ملی و بین المللی تدوین می کرده است و به نوعی به همراهی و 
هماهنگی میان فضای اطراف خود و سیاست های مدنظرش توجه داشته است. به عنوان نمونه در بعد 
داخلی کره زمانی به طور جدی به بحث صادرات محصولات طراحی شده همت گماشت که همزمان 
سیاست های صنعتی این کشور هم تشویق و ترغیب کنندۀ صادرات صنایع مختلف بود؛ و یا در بعد 
دیگری مشاهده می شود که کره به خوبی از ظرفیت ایجاد شده توسط بازی های جام جهانی فوتبال 

برای تبلیغ محصولات طراحی شدۀ خود استفاده می کند.

توجه به رابطۀ توسعۀ صنعت طراحی و تجارت

صنعت طراحی کرۀ جنوبی پیوندی ناگسستنی با صادرات محصولات این حوزه دارد. آمارها و 
ارقام نشان می دهند که در دوره هایی که کرۀ جنوبی به دنبال صادرات و جهانی کردن محصولات 
مبتنی بر سیاست های طراحی خود بوده، نهادهای مختلفی مانند وزارت تجارت این کشور پا به 

عرصۀ میدان گذاشته است.
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پویایی و انعطاف پذیری در نهادها

عدم ثبات در مدیریت و ساختارهای یک حوزه یکی از بزرگ ترین آسیب هایی است که بسیاری 
از کشورهای توسعه نیافته درگیر آن هستند. البته ترس از این موضوع نباید باعث شود تا نوآوری و 

انعطاف پذیری در ساختارسازی از میان برود.

تجربۀ موفق کره در صنعت طراحی نشان می دهد که این کشور در هر دوره ای و بنا بر اقتضائات 
لازم دست به تغییر و تحولات ساختاری زده است. این تغییرات علاوه بر ایجاد نهادهای جدید شامل 

اصلاح ساختارهای قبلی نیز است.

استفاده از مزیت های فناوری در صنعت طراحی

گرچه کرۀ جنوبی به ظرفیت های بومی خود در سیاست های طراحی اش توجه داشته است، اما 
از رشد همگام با رویدادهای جهانی نیز غافل نبوده است. این امر دارای دو جنبۀ اساسی است: اول 
اینکه کره در سالیان اخیر به دنبال استفاده از فناوری های رایانه ای و الکترونیکی چه در طراحی و چه 
در تولید محصولات خود بوده است؛ و دوم آنکه کره در دهه های منتهی به قرن جدید سیاست های 

طراحی خود را در صنایع مبتنی بر فناوری های پیشرفته متمرکز کرده است.

رشد چشم گیر کره در زمینۀ طراحی خودرو و یا تجهیزات الکترونیکی از مهم ترین شواهد دال 
بر این موضوع هستند.

بررسی سیاست های طراحی کره بر اساس چارچوب پژوهش
بر اساس چارچوب نظری که در خصوص سیاست ها مطرح شد و نیز با توجه به سیاست های کره 

در هر دهه، دسته بندی از سیاست های این حوزه ارائه می شود:

دهۀ 1940

مثال هاعنوان سیاست

-مرتبط با تولید

-مرتبط با توزیع

-تثبیت زیرساخت ها و مدیریت

-توسعۀ منابع انسانی
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دهۀ 1940 میلادی آغاز فعالیت های کرۀ جنوبی است و هنوز برنامه و سیاستی در این دوران 
تدوین نشده است. در این دوران کره بیشتر به فکر تأمین زیرساخت های اصلی برای آغاز فرایند 
توسعۀ صنعتی خود بوده و توجه خاص و مشخصی به صنعت طراحی نداشته است. این موضوع در 
هر کشوری پس از دوران انقلاب و یا جنگ طبیعی است؛ اما به نظر می رسد مسئولین کره ای از 
همان دوران به فکر توسعۀ صنعت خود بوده اند و سعی داشته اند با اقداماتی این فرایند را هر چه 

زودتر آغاز نمایند.

دهۀ 1950

مثال هاعنوان سیاست

حمایت دولت از برخی صنایع دستی مانند مبلمان سازی، مرتبط با تولید
محصولات پشمی و هنرهای مردمی

تأسیس مرکز نمایشگاهی صنایع دستی کرهمرتبط با توزیع

تهیه و ارائۀ گزارشی مبنی بر راهکارهای ارتقای صنایع دستی تثبیت زیرساخت ها و مدیریت
ICA کرۀ جنوبی به

انتخاب گروهی از افراد برای آموزش در خصوص طراحی توسعۀ منابع انسانی
توسط KHDC و اعزام به آمریکا

است. همان طور که مشاهده  اولین سیاست های طراحی کره  با شکل گیری  دهۀ 50 مصادف 
می شود در هر چهار حوزۀ مورد  نظر سیاست هایی تدوین شده است. نکتۀ مهمی که در جدول فوق 
نشان داده شده است اعزام نیروی انسانی برای آموزش در زمینۀ طراحی به آمریکا است. این امر 
نشان می دهد که کره از همان اوایل به دنبال مدرن کردن صنعت طراحی خود بوده است. البته اتخاذ 
چنین سیاستی با توجه به کمک های مالی آمریکا پس از جنگ برای آسیب ندیدن کره از تورم و 
رکود اقتصادی، طبیعی است. همچنین تأسیس نهاد نمایشگاهی نشان از توجه مسئولین کره ای به 

نقش صادرات و نیز توزیع ملی در رشد و بالندگی صنعت طراحی دارد.

دهۀ 1960

مثال هاعنوان سیاست

حمایت دولت از صنایع سبک به خصوص لباس و موهای مصنوعیمرتبط با تولید



101بررسی صنایع فرهنگی در کره جنوبی

تأسیس انجمن کره ای بسته بندی KPTA، عضویت KPTA در مرتبط با توزیع
 ،KEDC سازمان جهانی بسته بندی، تأسیس مرکز صادرات طراحی کره

برپایی اولین پاویون کرۀ جنوبی در نمایشگاه بین المللی تجارت در 
KHDC شیکاگو توسط

تغییر نام KEDC به مرکز طراحی کره KDC، منحل شدن KHDCتثبیت زیرساخت ها و مدیریت

توسعۀ منابع انسانی

که  باید دقت شود  البته  است.  انسانی خالی  منابع  توسعۀ  ردیف سیاست های  بعدی  دهۀ  در 
نهادهای ایجاد شده مانند KPTA در درون ساختار خود به بحث سرمایۀ انسانی توجه داشته اند؛ اما 
از آنجا که مأموریت اصلی آن ها در حوزۀ توسعۀ منابع انسانی نبوده است پس در این ردیف درج 
نشده اند. همچنین فعالیت های توزیع در این دوران به شدت رونق داشته است. این فعالیت ها عمدتاًً 
به ایجاد نهادهای مرتبط با توزیع خلاصه می شود. همچنین توجه به ظرفیت های جهانی در قالب 

عضویت در سازمان های بین المللی یکی دیگر از توجهات دولت کره در این زمان بوده است.

دهۀ 1970

مثال هاعنوان سیاست

حمایت از صنایع: لوازم خانگی، صنایع دستی سنتی، تجهیزات الکترونیکی، مرتبط با تولید
اسباب بازی، مبلمان، تجهیزات پزشکی

برگزاری سمینار بین المللی بسته بندیمرتبط با توزیع

تثبیت زیرساخت ها و 
مدیریت

KCC قانون ارتقای طراحی و بسته بندی، تأسیس شورای صنایع دستی کره

تأسیس مرکز کره ای طراحی و بسته بندی KDPC و حمایت از کسب و توسعۀ منابع انسانی
کارها در زمینۀ تربیت نیروی کاری در این زمینه

همان طور که ملاحظه می شود در این دهه مرکز کره ای طراحی و بسته بندی که در دهۀ پیش 
روند  انسانی درنظر می گیرد.  منابع  توسعۀ  برای  برنامه هایی  به صورت مشخص  بود  تأسیس شده 
فعالیت های بین المللی در این دهه نیز ادامه یافته است. البته این سیاست ها در حوزۀ طراحی باعث 
نشده که از سیاست های کاربرد طراحی در سایر صنایع مانند لوازم خانگی، مبلمان و تجهیزات 

پزشکی غافل شوند.
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دهۀ 1980

مثال هاعنوان سیاست

تهیۀ مجموعۀ مستندی دربارۀ صنعت طراحی در کرهمرتبط با تولید

آغاز طرح انتخاب برنامۀ طراحی خوب محصولات، برگزاری چندین مرتبط با توزیع
نمایشگاه ملی و بین المللی بسته بندی در کره

تهیۀ راهنمای بسته بندی توسط اداره توسعه صنعتی کره، برگزاری تثبیت زیرساخت ها و مدیریت
سومین دوره اجلاس کشورهای آسیایی، تأسیس کمیته ای برای 

توسعه طراحی محصولات برای بازی های المپیک

آغاز استفاده از سیستم ثبت نام طراحانتوسعۀ منابع انسانی

در این دوران، نظام سرمایۀ انسانی صنعت کره به صورت مدون و یکپارچه شکل می گیرد. همچنین 
همان طور که مشخص است استفاده از ظرفیت بازی های المپیک در دستور کار دولت کره قرار داشته 
است. یکی دیگر از سیاست هایی که در این دهه برای نظام مند کردن این صنعت مورد توجه بوده، 
تهیۀ دستورالعملی برای استانداردسازی بسته بندی است. این استانداردها علاوه بر توجه به توان 

مجموعه های تولیدی کره ای به سلیقۀ مخاطب بین المللی نیز توجه دارد.

دهۀ 1990

مثال هاعنوان سیاست

آغاز به کار موسسۀ کره ای ارتقای طراحی صنعتی KIDPمرتبط با تولید

اعلام طرح جهانی سازی طراحی از طریق کمیتۀ ارتقای جهانی سازیمرتبط با توزیع

تثبیت زیرساخت ها 
و مدیریت

ایجاد تیم طراحی صنعتی در وزارت تجارت، صنعت و انرژی MOCIE، آغاز 
دومین برنامۀ 5 سالۀ ارتقای طراحی صنعتی، حمایت از طراحی صنعتی در قالب 

بخشی از استراتژی ملی کرۀ جنوبی، تغییر نام KDPC به موسسۀ کره ای طراحی 
صنعتی و بسته بندی KIDP، اعلام اولین برنامۀ 5 ساله برای ارتقای طراحی 

صنعتی، آغاز اولین برنامۀ نوآوری در طراحی

برگزاری اولین نمایشگاه طراحی ویژۀ جوانانتوسعۀ منابع انسانی

توجه ویژه به نقش جوانان در این دهه یکی از بارزترین سیاست های طراحی کره است. همچنین 
ادامۀ برنامه های پنج ساله و نیز اصلاحات گستردۀ ساختاری از دیگر ویژگی های این دوران است. 
علاوه بر این، گذر کره از سیاست های طراحی به سیاست های طراحی صنعتی در دهۀ 90 میلادی 
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از دیگر رویدادهای مهم این زمان است. بر این اساس کره توجه ویژه ای به رابطۀ فناوری و طراحی 
در ادامه خواهد داشت.

دهۀ 2000

مثال هاعنوان سیاست

آغاز به کار برنامۀ حمایت از طراحی های آینده نگرمرتبط با تولید

معرفی جایزۀ طراحی کره ای، برگزاری نمایشگاه طراحی کره در مرتبط با توزیع
چین

طراحی و ارتقای زیرساخت ها برای ارتقای طراحی مانند ،DIC تثبیت زیرساخت ها و مدیریت

RDC، KDC، تغییر نام KIDP به موسسۀه کره ای ارتقای 

طراحی، آغاز سومین برنامۀ ارتقای طراحی صنعتی، شروع برنامۀ 
حمایتی موسوم به محصولات در طراز جهانی، شروع برنامۀ استراتژی 

MOCIE توسعۀ طراحی صنعتی توسط

توسعۀ منابع انسانی

در دهۀ 2000 میلادی کره در زمینۀ طراحی صنعتی به جایگاهی رسید که بر اساس آن توانست 
جایزۀ طراحی کره ای را معرفی نماید. علاوه بر این با توجه به قرابت فرهنگی و فکری کره و چین و 
نیز ظرفیت بزرگ بازار چین، کره به فکر گسترش بازارهای صنعت طراحی خود در این کشور افتاده 
است. همچنین شروع برنامۀ موسوم به محصولات در طراز جهانی، یکی دیگر از اتفاقات مهم این 
زمان است که نشان می دهد کره در دوران بلوغ خود باز هم به فکر استفاده از ظرفیت های جهانی 

برای گسترش تفکر کره ای است.

عملکرد نظام سیاستی طراحی در کرۀ جنوبی
همان طور که در نمودارهای بالا نشان داده شد هم اکنون مجموعه ای از نهادها در کرۀ جنوبی بر 

روی سیاست های طراحی مشغول انجام وظیفه هستند.

با توجه به کثرت و پیچیدگی این نهادها سؤال مهمی که در اینجا وجود دارد این است که رابطۀ 
آن ها با یکدیگر چگونه است؟ نظام مالی و سازمانی میان آن ها به چه صورت عمل می کند؟ و... .

برای پاسخ به این دسته از سؤالات باید به نمودار زیر توجه کرد:

MOCIE

KIDP

Development
the Design Innovation Programme

Funding Announcement of annual master plan
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بر اساس آنچه در این نمودار نشان داده شده است در کرۀ جنوبی دو نهاد اصلی برای تدوین 
سیاست های صنعت طراحی وجود دارد که عبارتند از MOCIE و KIDP. با اینکه این دو نهاد وظیفۀ 
یکسانی بر عهده دارند، اما سازمان MOCIE به عنوان مجموعۀ فرادستی باید به طور سالانه برنامه های 
اصلی این حوزه را تدوین و به KIDP اعلام نماید. به بیان دیگر در کرۀ جنوبی تدوین سیاست های 
طراحی با آنکه به شدت بر اساس تقاضای بازار داخلی و خارجی انجام می شود اما امری دولتی است. 
در واقع هرچند بازار نقش اصلی در شکل گیری و پیش رفتن این صنعت را ایفا می کند اما دولت به 

هیچ وجه از این بازی کنار گذاشته نمی شود.

پس از این سطح، نوبت به ایفای نقش بازیگران خرد می رسد. البته این بازیگران متشکل از دو 
دسته نهاد هستند؛ یکی نهادهای بخش خصوصی که عمدتاًً شرکت ها و کارخانه ها هستند و دیگری 

نهادهای نیمه دولتی و یا نهادهایی که به عنوان نمایندگان بخش دولتی فعالیت دارند.

مهم ترین و اصلی ترین نمایندۀ بخش دولتی در سطح مذکور KIDP است. این موسسه وظیفۀ 
انتقال دستورات و برنامه های کلان ملی را به بخش خصوصی برعهده دارد. همچنین نمایندگی های 
 KIDP بخش دولتی نیز از طریق این موسسه با وزارت تجارت کره ارتباط می گیرند. بودجۀ مورد  نیاز

از طرف شرکت های خصوصی و نیز MOCIE تأمین می شود.

نمایندگی های دولتی و خصوصی که شامل شرکت های مشاورۀ ملی هستند در قبال دریافت 
هزینه هایی موظف به ارائۀ خدمات مشاوره به شرکت های خصوصی هستند؛ به عنوان مثال هنگامی که 
شرکتی نیاز به توسعۀ طراحی محصولات خود در زمینۀ پوشاک، الکترونیک، رایانه، اتومبیل سازی و... 
داشته باشد می تواند از این نمایندگی ها جهت استفاده از تسهیلات قانونی، مالی و فنی استفاده نماید.

نکتۀ بسیار مهم در فرایند سیاست های طراحی کرۀ جنوبی استفاده از بازخورد فعالیت های انجام 
شده است. این بازخورد به منظور بهینه کردن فعالیت ها و سیاست های اتخاذ شده انجام می شود. 
گرفتن بازخورد در این مدل امری است که از پایین ترین سطح عملیاتی انجام می شود ولی نتایج آن 

در یک فرایند از پیش تعیین شده به عالی ترین سطوح مدیریتی مرتبط با صنعت طراحی می رسد.
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بخش سمعی بصری
در این بخش یکی دیگر از بخش های صنایع خلاق کره را بر طبق دسته بندی آنکتاد مورد بررسی 
قرار می دهیم. از آنجا که بخش سمعی بصری تقریباًً دومین بخش از  نظر میزان صادرات کالاهای 
خلاق در آمار استخراج شده از پایگاه داده های آنکتاد برای صنایع خلاق کره بوده است و همچنین 
موفقیت کره در این بخش که تحت عنوان موج کره ای نام برده می شود تقریباًً به نمادی از موفقیت 
کره در صنایع فرهنگی تبدیل شده است، این بخش را مورد بررسی دقیق تر قرار می دهیم. برای 
بررسی دو بخش سمعی بصری و رسانه های جدید مطابق دسته بندی آنکتاد با دشواری هایی روبه رو 
بودیم. چراکه طبقه بندی آنکتاد بیشتر بر اساس محصولات فیزیکی و جنس مادۀ آن ها دسته بندی 
شده بود در حالی که سایر دسته بندی ها بر اساس نوع محصول یا وضعیت زنجیرۀ ارزش تقسیم 
شده اند. برای یافتن دقیق ترین اطلاعات لازم بود طیف متنوعی از صنایع و رویکردهای مختلف به 
این بخش را مورد بررسی قرار دهیم. مفاهیم صنعت محتوا و موج کره ای دو مفهوم عمده ای بودند 
که در بررسی وضعیت و سیاست های مربوط به بخشی که در دسته بندی آنکتاد سمعی بصری و 

رسانه های جدید خوانده می شد، مورد بررسی قرار گرفت.

موج کره ای

موج کره ای به پدیدۀ فراگیر شدن سرگرمی ها و فرهنگ عامۀ کره ای در جهان به وسیلۀ موسیقی 
پاپ، درام های تلویزیونی، فیلم های سینمایی برمی گردد. که با عبارت کره ای هالیو 1 شناخته می شود 
و اولین بار توسط رسانه های چینی در اواخر دهۀ 1990 برای توضیح محبوبیت فرهنگ عامۀ کره 

در چین از آن استفاده شد.2

موج کره ای برخاسته از ترکیب سیاست های لیبرالیزاسیون رسانه در دهۀ 1990، نیاز سینمای 
کره به مخاطب و سیاست هایی برای توسعۀ کشور به عنوان جامعۀ اطلاعاتی و اقتصاد دانشی است. 
همین عوامل منجر به ایجاد سطح بالای کاربرد اینترنت و سرعت بالای اتصال با پهنای باند بالا 
در این کشور شده به طوری که کره را در زمرۀ پیشرفته ترین کشورها در این زمینه قرار داده است. 

)گزارش صنایع خلاق آنکتاد 2013: 7۶(

این توسعۀ عظیم با صادرات سریال های تلویزیونی کره ای به چین در اواخر دهۀ 1990 شروع شد. 
از آن به بعد کرۀ جنوبی تبدیل به مرکز جدیدی برای تولید فرهنگ پاپ بین المللی )چندملیتی( 

1.  hallyu
2.  http://www.korea.net/Government/Current-Affairs/Korean-Wave?affairId=471
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شد که یک سری تولیدات فرهنگی به همسایه های آسیایی اش صادر می کرد. اما امروزه فرهنگ پاپ 
کره ای از منطقۀ امن آسیایی خودش به سوی مخاطبان جهانی در خاورمیانه، آفریقا، اروپا و امریکا در 

حال گسترش است. )گزارش وزارت فرهنگ، ورزش و گردشگری کره، 2011(

صنعت محتوا

دیجیتالی شدن و همگرایی رسانه ها تغییرات مهمی بودند که در محیط صنایع فرهنگی رخ دادند 
و موجب تمایل دولت به گسترش رادیکال بازار محتوا و بعضاً جایگزینی اصطلاح صنایع فرهنگی با 
صنایع محتوا و علی الخصوص صنایع محتوای فرهنگی شد. صنعت محتوا ارتباط جدی با IT دارد 
و در سند Content Korea Vision 21 به عنوان تکنولوژی فرهنگ1 نام  برده شده است و این طور 
با محتوای فرهنگی دیجیتالی شود. صنعت محتوا مانند  بتواند  تعریف شده است: تکنولوژی که 
نانوتکنولوژی، به یو تکنولوژی و سایر موارد مشابه به حمایت های تحریک کنندۀ دولت نیاز دارد. 

)گزارش وزارت فرهنگ، ورزش و گردشگری کره، 2011: 11-15(

تعاریف مختلف صنایع سمعی بصری

برای تدقیق سیاست های حوزۀ سمعی بصری، یافتن مشابهت میان تقسیمات سمعی بصری در 
آنکتاد و آن بخش از صنایع محتوا که به سمعی بصری مربوط است ضروری است. در واقع می توان 

دو بخش اصلی در بخش سمعی بصری تشخیص داد.

»تعریف بر اساس محصولات خروجی«:

نمایشگاه های فیلم2: این زیر بخش مربوط به نمایش عمومی فیلم های توزیع شده در یک . 1۶
محل مانند سینما یا تئاتر است که درآمد آن از طریق پرداخت ورودی یا گیشه انجام می شود.

برنامه های تلویزیونی3 )زمینی، ماهواره ای، )CATV. توزیع محتوا از طریق پخش رسانۀ . 17
تلویزیون. شیوۀ زمینی، ماهواره ای و CATV مهم ترین ابزارهای )واسطه ها، رسانه ها( تلویزیون 
هستند. عموماً درآمد آن از طریق تبلیغات، آبونمان اشتراک و کمک های دولتی تأمین می شود.

ویدیوهای خانگی )خرید یا اجاره(: فروش یا اجارۀ محتوا در فرمت های فیزیکی مانند . 18
.Blu-ray سی دی، دی وی دی، دیسک های

1.  culture technology
2.  Film Exhibition
3.  Television BroadcastingTerrestrial /satellite / CATV
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سرویس های آنلاین )توزیع اینترنتی به تلویزیون/ پی سی/ موبایل(: توزیع محتوا از طریق . 19
رسانۀ اینترنت که در پلتفرم های مختلف دیده می شود مانند کامپیوترهای شخصی، تلفن 

.)IPTV( همراه، تلویزیون. همین طور تلویزیون های اینترنت پروتکل
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آمارهای گوناگون از بخش سمعی بصری: 
بخش فیلم

تعداد فیلم های تولیدشده، واردشده و منتشرشده به تفکیک سال1

2003 2004 2005 200۶ 2007 2008 2009 2010
 Korean

Films
Films produced 80 82 87 110 124 113 158 182
Films released ۶5 74 83 108 112 108 118 140

 Foreign
Films

Films imported 271 285 253 289 404 3۶0 311 381
Films released 175 194 215 237 280 272 243 28۶

Total No. of films released 240 2۶8 298 345 392 380 3۶1 42۶

تعداد درصد سهم درآمد هر زیر بخش از کل بخشفیلم
کمپانی ها

میزان 
اشتغال

تولید، حمایت و پخش فیلم
گیشه 45%

1,094
29,5۶9 تولید و پخش 48%

DVD/VHS 2,330%7تولید و توزیع

جدول -1 بخش های مختلف صنعت فیلم )منبع: گزارش صنایع محتوای کشورهای شرق آسیا(

بخش برودکستینگ

TV Broadcastingمیزان اشتغالتعدا کمپانی هاسهم درآمد هر زیر بخش از کل بخش

زمینی، ماهواره ای و کابلی
51

زمینی 72

38.3۶۶

کابلی 191

ماهواره ای 2

تأمین کنندۀ برنامه
)Program provider(

37
178

تأمین کنندۀ برنامه های 
12اینترنتی

3

۶28تولید برنامه

1.  Source: Korean Film Yearbook 2011. Korean Film Council (KOFIC)
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سیاست های کلی صنایع محتوا
در کرۀ جنوبی سیاست فرهنگی به طور عام، تأکید خاصی روی حوزۀ فرهنگ ملی و سنتی داشت 
تا آسیبی را که طول دورۀ استعماری وارد شده بود را جبران کند. برای دولت هم مهم بود که هویت 
فرهنگی واحدی را به دلایل سیاسی و اقتصادی شکل دهد. فرهنگ عامه در کل با صفت هایی منفی  
مانند مصرف گرایی، رو به انحطاط و حتی شورشی شناخته می شد. واردات کالاهای فرهنگی به دلایل 
تاریخی )ژاپن( و دلایل سیاسی )شیوع فرهنگ غربی برای رواج افکار لیبرال( کنترل می شد. رسانه، 
سینما، آوازها و نشر که در دستۀ محصولات صنایع فرهنگی طبقه بندی می شدند تحت سانسور 
ایدئولوژی سیاسی و دلایل اخلاقی بودند و بسیار بعید بود که به لحاظ اقتصادی ارزشمند شوند. بعد 
از سال 1988 دولت امور فرهنگی را از امور عمومی جدا کرد و یک وزارت سیاست فرهنگی مستقل 
برای  و در سال 1994 یک بخش مجزا  پیدا کرد  تأسیس کرد. موج های جهانی سازی گسترش 
صنایع فرهنگی در کره تأسیس شد که به عنوان نقطۀ چرخشی برای تبدیل شدن صنایع فرهنگی 
به موضوعی ملی و قابل سیاست گذاری تلقی شود. بحران مالی سال 1997 کره را متمایل به توجه 
به ارزش های اقتصادی کرد، چیزی که صنایع فرهنگی می توانست آن را خلق کند. دولت کیم دائه 
جونگ، برای از بین بردن مشکلات اقتصادی، بازار را برای محصولات فرهنگ عامۀ ژاپنی کاملًا باز 
کرد. اولین حرکت قانونی برای پیشبرد صنایع فرهنگی در کره در سال 1999 انجام شد. اولین 
قانونی که صراحتاً تعریفی کامل و شفاف از سیاست گذاری فرهنگی ارائه می کرد. این قانون صنایع 
فرهنگی را این گونه تعریف می کند: صنایعی که به تولید، توزیع و مصرف کالاهای فرهنگی مربوط 
می شود، شامل کالاها و خدمات ملموس و غیرِملموس که با مؤلفه های فرهنگی ارزش اقتصادی 
تولید می کنند؛ مانند فیلم، ضبط صدا، نرم افزارهای بازی، انیمیشن و نیز اجراهای نمایشی، لباس های 

سنتی و حتی غذاهای سنتی.

ارتقاء صنایع محتوای کره هدایت می کند.  برای  را  اقدامات مختلفی   Kocca در کره موسسۀ
)برگرفته از وب سایت رسمی آژانس محتوای خلاق کره(
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شرحآیتمدسته

حمایت از تولید

پیشتازی جهانی
حمایت از خلق و تولید محتوای کره ای که پتاسیل موفقیت در بازارهای 
استراتژیک )مانند آمریکا و چین( را دارد. )گویا یک بورسی هم دارد که 
تحت همین عنوان به پروژه های مختلف و دانشگاه های مختلف کره داده 

می شود.(

حمایت از تولید 
محتوای برود 

کستینگ

خلق محتواهای خلاق و پروموت پروژه هایی با پتانسیل گسترش به 
بازارهای جهانی

پروموت خلق محتوای یگانه و تقویت ظرفیت کمپانی های تولید کننده

حمایت از 
کمیک های خاص 
برنامه ریزی شده

تقویت ظرفیت تولید کمیک های خانگی بازاری و کشف موردهای موفق

تأمین حمایت برای توسعۀ محصولات با شخصیت های ترکیبی جهانی با 
طراحی های حرفه ای

 Game GSP 
 support
business

مشارکت در رشد صادرات به وسیلۀ تأمین زیرساخت های، بازاریابی و... 
برای اینکه بازی های آنلاین خانگی بتوانند مستقیم به خارج از مرزها 

خدمات ارائه کنند

تقویت زمینه 
برای خلق 
موسیقی پاپ

کشف موزیسین ها از انواع ژانرها و گسترش زمینۀ خلق صنعت موسیقی 
خانگی از طریق حمایت استراتژیک پروموشن

حمایت های 
گسترش خارجی

نمایشگاه های 
بین المللی

)G STAR( 

مشارکت در صادرات به وسیلۀ تقویت شبکۀ تجارت بین المللی در داخل و 
خارج، ارتقاء وضعیت صنعت بازی خانگی و گسترش فرهنگ و تکنولوژی 

جدید بازی

بازارچۀ  
بین المللی محتوا

دادن فرصت های گسترش بین المللی به محتواهای شایسته )قابل رقابت( 
کره ای

ایجاد یک فوندانسیون )زیرساخت( برای توزیع محتوای جهانی و ایجاد 
شبکه

باز کردن بازار همه جانبۀ محتوای جهانی که آسیا را معرفی کند

 Character
licensing fair

ساختن فرصت تجاری برای کارکترها و برندهای خانگی برای اینکه 
بتوانند وارد بازار جهانی لایسنس بشوند

به وجود آوردن یک firm status به عنوان بهترین بازار لایسنسینگ 
آسیا

حمایت برای 
مشارکت 

در بازارهای 
نمایشگاهی 

خارجی

فراهم کردن فرصت هایی برای محتواهای خانگی قابل رقابت )شایسته( تا 
بازارهای خارجی خود را گسترش داده و صادرات را ارتقا دهند

مدیریت کردن یک پاویون کره ]ای[ برای دعوت از مشتری ها و ایجاد 
سینرژی در ارتقا

تهیه روندهای بازار جهانی و اطلاعاتی دربارۀ توزیع و ساختار بازار و 
چیدمان فرصت های شبکه سازی جهانی
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 CT

 convergence

content

حمایت از انتقال 
و تجاری سازی 

تکنولوژی

گسترش کاربرد بین المللی و داخلی محصولات تحقیق و توسعه CT در 
صنایع و ارتقاء انتقال تکنولوژی

بهبود قدرت تکنولوژیکی و صلاحیت کمپانی های داخلی محتوا

توسعۀ تکنولوژی 
برای پروژۀ جهانی

دست یابی به تکنولوژی ها برای تولید تصاویر سه بعدی و ورود به بازار 
جهانی

حمایت از 
تکنولوژی صنعت 

محتوا
بهبود ظرفیت خلق محتوا با حمایت از توسعۀ تکنولوژی هایی که مستقیماً 

می توانند در این صنعت به کار روند

حمایت از تولید 
با اتصال به 

رسانه های جدید
بازارهای محتوای جدید که در آن ها محتوا و تجهیزات به هم مرتبط اند

توسعه منابع 
انسانی

مدیریت مرکز 
تولید داستان

کشف قصه های خلاق و تقویت )تغذیه( قصه گویان در تلاش برای اینکه 
کره را به کشوری تبدیل کند قصه های قابل رقابت جهانی می سازد

حمایت از ارتباط 
میان دانشگاه ها و 
مؤسسات وابسته

برقراری ارتباط )اتصال( میان دانشگاه ها و آکادمی های کره ای و 
دانشگاه های بین المللی به منظور تغذیۀ طراحان خلاق و منابع انسانی با 

ظرفیت های توسعۀ تکنولوژی پیشرفته

حمایت از مؤسسات آموزشی مرتبط با محتوا )دبیرستان، دانشگاه ها( برای 
تربیت متخصصان

توسعۀ 
متخصصان تولید 

محتوا

کشف و تربیت هسته ای از متخصصان که بتوانند صنعت جهانی محتوا را 
در آینده رهبری کنند

تربیت افراد ماهری که قادر بر تولید محتوای خلاق مبتنی بر تکنولوژی 
باشند که دقیقاً مناسب فضای همگرایی رسانه ای باشند

ساختن و 
مدیریت کردن 

زیرساخت ها

ایجاد زیرساخت 
تولید برای 
کمپانی های 

تولیدی مستقل

ایجاد یک سیستم بهره برداری مشترک برای اطمینان از کمپانی های 
تولید کنندۀ مستقل از سیستم های خلق و محتوای گران و های تک  

استفاده می کنند که به صورت انفرادی امکان به دست آوردنشان را 
نداشته اند

حمایت از زیر ساخت های برودکستینگ محلی )خانگی( برای ارتقاء رقابت 
بین المللی محتواهای برودکستینگ

مدیریت 
مجتمع های 

صنعتی فرهنگی

فراهم کردن محلی برای تبادلات میان حرفه ها و تخصص های مرتبط 
به وسیلۀ ارتقاء مشاغل مؤسسه های مرتبط با محتواهای فرهنگی و  

ایستگاه های برودکستینگ.
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 سیاست های بخش  Audio Visual در صنعت محتوا
KOC�  تاریخچۀ طولانی سیاست فرهنگی در کره، که توسط سازمان های دولتی گوناگون مانند

CA و KOFIC1 به شیوه های مختلف بر آن تأکید شده است، ستون فقرات محکمی را برای رشد 

موج کره ای و ایجاد دورۀ جدیدی از جریانات فرهنگی میان ملیتی را فراهم کرده است. برای پرورش 
و تقویت رشد صنایع محتوای خلاق در کره، در زیرمجموعۀ وزارت فرهنگ، ورزش و گردشگری 
kocca به صورت فعالانه ای کمپانی های کره ای که در حوزۀ انیمیشن، بازی ها، موسیقی، موبایل و 

تکنولوژی های دیجیتالی فعال هستند را از طریق خدمت رسانی به عنوان پلی جهانی میان تأمین 
کنندگان محتوای خلاق کره و شرکای بین المللی ارتقا می دهد. این آژانس متعهد به تأسیس و 
توسعه و ارتقاء صنایع محتوای خلاق کره، فراهم کردن زیرساخت برای توسعۀ خلاقیت و تکنولوژی، 
تشویق سرمایه گذاری  و  بازاریابی  از تلاش های  و حمایت  ارتقاء  برای  توسعۀ شراکت های جهانی 

صنعتی برای تقویت کره به عنوان تأمین کنندۀ جهانی محتوا است.

سیاست های فعلی بخش صنایع سمعی بصری به طور خلاصه در جدول زیر دسته بندی شده اند. 

شرحآیتمدسته

سیاست 

ارتقاء تولید 

محتوا

حمایت از تولید فرمت محتوای سمعی 
بصری

دولت از تولید فرمت محتوای سمعی بصری حمایت می کند. این کار در 

راستای حمایت از فرمت محتوای برود کستینگ است

ساختن زیربنا برای خلق محتوای سمعی 
بصری

Korea Broadcast grand prix awards

حمایت 

زیر ساختی

زیر ساخت حمایت از تولید محتوای KOCCA در مرکز برودکستر راه اندازی مرکز تولید در مرکز برودکستر

موک- دانگ سئول واقع شده است

مرکز تولید فضای جادویی دیجیتال 
DMS

)Digital Magic Space(

این مرکز تولید در سال 200۶ در سنگام دونگ ساخته شده است. این 

ساختمان 12 طبقه دارد که ۶ تا 12 کمپانی مرتبط با برودکستینگ به 

آن نقل مکان کردند

ایجاد مرکز حمایت از محتوای برود 
کستینگ دیجیتال

تسهیلاتی که می تواند برای هزینه ای کم )ارزان( استفاده شود و شدیداً 

برای تقویت رقابت پذیری استودیوهای برودکستینگ و پس از تولید 

مستقل ضروری است

1.  Korean Film Council
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سیاست های 

بهبود توزیع 

جهانی 

)بین المللی(

حمایت از مشارکت در نمایشگاه 

بین المللی بازرگانی برودکستینگ

 joint در نمایشگاه های بین المللی بازرگانی برودکستینگ، یک غرفه

کره برای صادرات برنامه های برودکستینگ فعالیت می کند. برای تأمین 

فرصت های صادراتی برای تولیدکنندگان به حمایت های دولتی نیاز است

نمایشگاه بین المللی بازرگانی 
برودکستینگ

از سال BCWW ،2001 برای تجدید حیات صنعت برودکستینگ و 

ارتقاء صادرات برگزار می شود

حمایت از بازتولید محتوای برودکست 
باری صادرات

عنوان بخشی از ترغیب صادرات محتوای برودکست که از بازتولید 

محتوای برودکست حمایت می شود، از سال 1999 شروع شده و از 

ترجمه، ادیت، M/E segregation، زیرنویس و دوبله به منظور صادرات 

به خارج حمایت می کند

حمایت از توزیع خارجی )بین المللی(

حمایت از تبادل فرهنگی برود کستینگ 

بین المللی

تبادل فرهنگی برودکستینگ بین المللی از سال 2007 برای تولید 

مشارکتی سمعی بصری به طور متوالی توسط هر کشور اجرا شده است

آموزش 

حرفه ای 

در صنعت 

برودکستینگ

آکادمی سرویس های آنلاین آموزشی برای موضع مرتبط با آکادمی مجازی برودکست

برودکستینگ را فراهم می کند تا پایۀ نیروی انسانی برودکستینگ را از 

طریق کم کردن شکاف آموزشی و فراهم کردن فرصت برای تحصیل 

کارکنان گسترش دهد

دورۀ تولید برود کستینگ در آکادمی 
محتوای کره

یک برنامه برای تکنولوژی تولید محتوای برودکستینگ آینده و 

ظرفیتی برای خلق با هدف آموزش نیروی انسانی متخصص برای صنعت

مدرسۀ تولید درام )نمایش، تئاتر، 
نمایشنامه(

برای افرادی که قابلیت خلق دارند و برای تقویت ظرفیت محتوای درام 

و تجدید حیات صنعت

در فیلد همگرایی رسانه ها برنامۀ آموزش متخصصین فن برودکستینگ آموزش متخصصین فن برودکستینگ

به یک دورۀ تولید برودکستینگ و یک دورۀ تجارت جهانی تقسیم 

می شود با هدف پرورش رهبر خلاق و ماهری که اختصاصاً برای این 

صنعت مناسب و تربیت شده باشد

آموزش نیروی کار تخصصی آموزش 
3D نیروی کار تخصصی

هدف این برنامه تربیت نیروی انسانی متخصص در تکنولوژی تولید 

3D است
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دسته بندی سیاست های صنایع فرهنگی کرۀ جنوبی

دسته بندی سیاست های سمعی بصری کرۀ جنوبی
ابزاردخالتمحتواعنوان سیاست

حمایت از خلق و تولید محتوای کره ای که پتاسیل موفقیت در بازارهای 

استراتژیک )مانند آمریکا و چین( را دارد. )گویا یک بورس هم وجود دارد که تحت 

همین عنوان به پروژه های مختلف و دانشگاه های مختلف کره داده می شود.(

A1B5�B4C2�C1

خلق محتواهای خلاق و توسعۀ پروژه هایی با پتانسیل گسترش به بازارهای 

جهانی

A1B5�B4C2�C1

A1B5�B4C2�C1ارتقای خلق محتوای یگانه و تقویت ظرفیت کمپانی های تولید کننده

A1B5�B4C2�C1تقویت ظرفیت تولید کمیک های خانگی بازاری و کشف موردهای موفق

تأمین حمایت برای توسعۀ محصولات با شخصیت های ترکیبی جهانی با 

طراحی های حرفه ای

A1B5C2�C1

مشارکت در رشد صادرات به وسیلۀ تأمین زیرساخت های، بازاریابی و... برای اینکه 

بازی های آنلاین خانگی بتوانند مستقیم به خارج از مرزها خدمات ارائه کنند

A2B3�B5C2

کشف موزیسین ها از انواع ژانرها و گسترش زمینۀ خلق صنعت موسیقی خانگی 

از طریق حمایت استراتژیک از ارتقای آن ها

A1B5�B4C2

مشارکت در صادرات به وسیلۀ تقویت شبکۀ تجارت بین المللی در داخل و خارج، 

ارتقاء وضعیت صنعت بازی خانگی و گسترش فرهنگ و تکنولوژی جدید بازی.

A2B3�

B4� B1

C2

A2 B5C2دادن فرصت های گسترش بین المللی به محتواهای شایسته )قابل رقابت( کره ای

A2B1� B3C1ایجاد یک زیرساخت برای توزیع محتوای جهانی و ایجاد شبکه

 �A2B1باز کردن بازار همه جانبۀ محتوای جهانی که آسیا را معرفی کند

B3�B5

C2

ساختن فرصت تجاری برای کاراکترها و برندهای خانگی برای اینکه بتوانند وارد 

بازار جهانی لایسنس شوند

A3B5�B3C2

A3B3C2به وجود آوردن یک firm status به عنوان بهترین بازار لایسنسینگ آسیا

فراهم کردن فرصت هایی برای محتواهای خانگی قابل رقابت )شایسته( تا 

بازارهای خارجی خود را گسترش داده و صادرات را ارتقا دهند

A3B5�B3C2

مدیریت کردن یک پاویون کره]ای[ برای دعوت از مشتری ها و ایجاد سینرژی 

در ارتقا

A2B3�B4C2
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تهیه روندهای بازار جهانی و اطلاعاتی دربارۀ توزیع و ساختار بازار و چیدمان 

فرصت های شبکه سازی جهانی

A2B1�B3C2

گسترش کاربرد بین المللی و داخلی محصولات تحقیق و توسعه CT در صنایع و 

ارتقاء انتقال تکنولوژی

A2B4�B3C2

A1B4C2بهبود قدرت تکنولوژیکی و صلاحیت کمپانی های داخلی محتوا

A1B5C2دست یابی به تکنولوژی ها برای تولید تصاویر سه بعدی و ورود به بازار جهانی

بهبود ظرفیت خلق محتوا با حمایت از توسعۀ تکنولوژی هایی که مستقیماً 

می توانند در این صنعت به کار روند

A1B5�B4C2

A1B5�B3C2بازارهای محتوای جدید که در آن ها محتوا و تجهیزات به هم مرتبط اند

کشف قصه های خلاق و تقویت )تغذیه( قصه گویان در تلاش برای اینکه کره را به 

کشوری تبدیل کنند که قصه های قابل رقابت جهانی می سازد

A1B5�B4C2

برقراری ارتباط )اتصال( میان دانشگاه ها و آکادمی های کره ای و دانشگاه های 

بین المللی به منظور تغذیۀ طراحان خلاق و منابع انسانی با ظرفیت های توسعۀ 

تکنولوژی پیشرفته

A4B5�B4C2

حمایت از مؤسسات آموزشی مرتبط با محتوا )دبیرستان، دانشگاه ها( برای تربیت 

متخصصان

A4B5�B3C2�C1

کشف و تربیت هسته ای از متخصصان که بتوانند صنعت جهانی محتوا را در 

آینده رهبری کنند

A4B5�B3C2

تربیت افراد ماهری که دارای قابلیت تولید محتوای خلاق باشند مبتنی بر 

تکنولوژی های مناسب با فضای همگرایی رسانه ای

A4B5�B3C2

ایجاد یک سیستم بهره برداری مشترک برای اطمینان کمپانی های تولید کنندۀ 

مستقل که از سیستم های خلق محتوای گران و های تک استفاده می کنند که 

به صورت انفرادی امکان به دست آوردنشان را نداشته اند

A3B2� B4C2

حمایت از زیر ساخت های برودکستینگ محلی )خانگی( برای ارتقاء رقابت 

بین المللی محتواهای برودکستینگ

A3B5�

B3�

C1

فراهم کردن محلی برای تبادلات میان حرفه ها و تخصص های مرتبط 

به وسیلۀ ارتقاء مشاغل مؤسسه های مرتبط با محتواهای فرهنگی و ایستگاه های 

برودکستینگ

A3B4C2
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ابزاردخالتمحتواعنوان سیاست

A1B3C2حمایت از تولید فرمت محتوای سمعی بصری

A1B4�B1C2ساختن زیربنا برای خلق محتوای سمعی بصری

جایزۀ بین المللی سخن پراکنی )برودکست( کره )برای مجموعه ای از مسابقات 
)grand prix -سطح بالا

A2B3�B4C1

A1B4C1راه اندازی مرکز تولید در مرکز برودکستر

DMS ایجاد مرکز تولید فضای جادویی دیجیتال 
)Digital Magic Space(

A1B2�B4C1

A3B2�B3C2�C1ایجاد مرکز حمایت از محتوای برود کستینگ دیجیتال

A2B4�B3C2حمایت از مشارکت در نمایشگاه بین المللی بازرگانی برودکستینگ

A2B4�B3C2نمایشگاه بین المللی بازرگانی برودکستینگ

A2B4�B3C2حمایت از بازتولید محتوای برودکست برای صادرات

A2B1�B3C2حمایت از توزیع خارجی )بین المللی(

A1B1C2حمایت از تبادل فرهنگی برودکستینگ بین المللی

A4B3�B2C1آکادمی مجازی برودکست

A4B2�B3C2دورۀ تولید برود کستینگ در آکادمی محتوای کره

A4B2�B3C2مدرسۀ تولید درام )نمایش، تئاتر، نمایشنامه(

A4B2�B3C2آموزش متخصصین فن برودکستینگ

3D آموزش نیروی کار تخصصی، آموزش نیروی کار تخصصیA4B2�B3C2

دسته بندی سیاست های طراحی کرۀ جنوبی
ابزاردخالتمحتواعنوان سیاستردیف

تهیه و ارائۀ گزارشی مبنی بر راهکارهای ارتقای صنایع دستی کرۀ 1

ICA جنوبی به

A3B6C3

A2B4�B3C3تأسیس مرکز نمایشگاهی صنایع دستی کره2

انتخاب گروهی از افراد برای آموزش در خصوص طراحی توسط KHDC و اعزام 3

به آمریکا

A4B5C2

حمایت دولت از برخی صنایع دستی مانند مبلمان سازی، محصولات 4

پشمی، و هنرهای مردمی

A1B2C2

5KEDC تأسیس مرکز صادرات طراحی کرهA2B5�B3C3

A3B3�B5C3عضویت KPTA در سازمان جهانی بسته بندی۶

7KHDC منحل شدنA3B3C3
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برپایی اولین پاویون کرۀ جنوبی در نمایشگاه بین المللی تجارت در 8

KHDC شیکاگو توسط

A2B4�B3C2

9KPTA تأسیس انجمن کره ای بسته بندیA3B3C3

10KDC به مرکز طراحی کره KEDC تغییر نامA3B3C3

A1B2�B5C2حمایت دولت از صنایع سبک به خصوص لباس و موهای مصنوعی11

12KCC تأسیس شورای صنایع دستی کرهA3B3C3

A3B5C3تصویب قانون ارتقای طراحی و بسته بندی13

حمایت از صنایع: لوازم خانگی، صنایع دستی سنتی، تجهیزات 14

الکترونیکی، اسباب بازی، مبلمان، تجهیزات پزشکی

A1B2C2

A2B5�B3C3تأسیس کمیته ای برای توسعۀ طراحی محصولات برای بازی های المپیک15

A3B6C3تهیۀ مجموعه مستندی دربارۀ صنعت طراحی در کره1۶

A4B5C2آغاز استفاده از سیستم ثبت نام طراحان17

تأسیس مرکز کره ای طراحی و بسته بندی KDPC و حمایت از کسب 18

و کارها در زمینۀ تربیت نیروی کار در این زمینه و تهیۀ ماشین آلات 

موردنیاز

A3B 2 �

B3�B5

C3

A3B5C3برگزاری سمینار بین المللی بسته بندی19

A3B3�B4C3برگزاری سومین دورۀ اجلاس کشورهای آسیایی20

B5C2آغاز طرح انتخاب برنامۀ طراحی خوب محصولات21

صنایع مورد حمایت: لوازم خانگی، صنایع دستی سنتی، تجهیزات 22

الکترونیک، مبلمان، اسباب بازی، تجهیزات پزشکی

A1B2C2

A2B4�B3C2برگزاری چندین نمایشگاه ملی و بین المللی بسته بندی در کره23

A1B1C3تهیۀ راهنمای بسته بندی توسط ادارۀ توسعۀ صنعتی کره24

A3B5C3اعلام اولین برنامۀ 5 ساله برای ارتقای طراحی صنعتی25

برگزاری اولین نمایشگاه طراحی ویژۀ جوانان، آغاز اولین برنامۀ نوآوری 2۶

در طراحی

A2B4�B3C2

A3B5C2اعلام طرح جهانی سازی طراحی از طریق کمیتۀ ارتقای جهانی سازی27

28KIDP به موسسۀ کره ای طراحی صنعتی و بسته بندی KDPC تغییر نامA3B3C3

29MOCIE ایجاد تیم طراحی صنعتی در وزارت تجارت، صنعت و انرژیA4B1�B5C3

30KIDP آغاز به کار مؤسسۀ کره ای ارتقای طراحی صنعتیA3B3C3

A3B5C3آغاز دومین برنامۀ 5 سالۀ ارتقای طراحی صنعتی31

A1B1C2حمایت از طراحی صنعتی در قالب بخشی از استراتژی ملی کرۀ جنوبی32

A3B3C3تغییر نام KIDP به موسسۀ کره ای ارتقای طراحی33
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A3B5C3آغاز سومین برنامۀ ارتقای طراحی صنعتی34

A1B1C2معرفی جایزۀ طراحی کره ای35

3۶ D IC، RDC ،طراحی و ارتقای زیرساخت ها برای ارتقای طراحی مانند

KDC

A3B3C3

A3B5C3شروع برنامۀ حمایتی موسوم به محصولات در طراز جهانی37

A2B4�B3C2برگزاری نمایشگاه طراحی کره در چین38

A3B1C3آغاز به کار برنامۀ حمایت از طراحی های آینده نگر39

40MOCIE شروع برنامۀ استراتژی توسعۀ طراحی صنعتی توسط A3B6C3
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 بررسی صنایع فرهنگی در ترکیه

مقدمه
ترکیه یکی از مهم ترین کشورهای منطقۀ خاورمیانه است که اهمیت این کشور در ابعاد مختلف 
سیاسی، اقتصادی و فرهنگی قابل بیان است. البته به عقیدۀ بسیاری از کارشناسان، ترکیه به خوبی 
به نقش برنامه ها و سیاست های فرهنگی در پیشبرد اهداف سیاسی و اقتصادی کشورش پی برده 
است. با توجه به این واقعیت در ابتدای این بخش و پس از آشنایی اجمالی با کشور ترکیه، بحثی 
تحت عنوان دیپلماسی فرهنگی ترکیه بیان می شود. پس از آن با توجه به دسته بندی های رایج از 
صنایع فرهنگی )مانند دسته بندی ارائه شده توسط آنکتاد( و نیز بر اساس فعالیت های وزارت فرهنگ 
و گردشگری ترکیه )به عنوان نهاد اصلی و متولی تدوین، اجرا و بررسی سیاست های مرتبط با فرهنگ 

و صنایع فرهنگی( اهم صنایع فرهنگی این کشور مورد بررسی و تحلیل قرار خواهد گرفت.

لازم به تأکید است که با توجه به تبادلات فرهنگی فراوان میان ترکیه و ایران، در این بخش در 
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سه حوزۀ گردشگری، ادبیات و نشر، و مد و پوشاک، بررسی ها و مقایسه های تطبیقی میان این دو 
کشور صورت گرفته است.

آشنایی با کشور ترکیه
ترکیه1 با نام رسمی جمهوری ترکیه، کشوری اوراسیایی است که بخش بزرگ این کشور یعنی 
آناتولی یا آسیای کوچک در جنوب غربی آسیا و خاورمیانه واقع است و بخش کوچکی نیز به نام 

تراکیه در منطقۀ بالکان )منطقه ای در جنوب شرق اروپا( قرار دارد.

ترکیه در شرق با کشورهای ایران، جمهوری آذربایجان )نخجوان(، ارمنستان و گرجستان، در 
جنوب شرقی با عراق و سوریه، و در شمال غربی )بخش اروپایی( با بلغارستان و یونان همسایه است. 
همچنین ترکیه از شمال با دریای سیاه، از غرب با دو دریای کوچک مرمره و اژه، و از جنوب غربی با 

دریای مدیترانه مرز آبی دارد. دو تنگۀ راهبردی به سفر و داردانل نیز در اختیار ترکیه است.

مساحت ترکیه 783،5۶2 کیلومترمربع است. ترکیه با قرار گرفتن در یکی از حساس ترین مناطق 
جهان، دارای موقعیت جغرافیایی راهبردی و بسیار خوبی است و گذرگاه جنوب غرب آسیا و اروپا 
به شمار می آید و کشورهای بسیاری، به ویژه ایران از خاک ترکیه برای ترانزیت کالا و انرژی استفاده 
می کنند. ترکیه از آب و هوای خوب و جلگه ای برخوردار است و مکان های جالب و دیدنی دارد به 

دلیل همین سالانه تعداد زیادی توریست به آنجا مسافرت می کنند.

بر اساس آخرین نتایج سرشماری مؤسسۀ آمار ترکیه، جمعیت این کشور در سال 2014، 77 
میلیون و ۶95 هزار و 904 نفر اعلام شده است، که حدوداً 75 تا 85 درصد مردم سنی و 15 تا 
25 درصد هم علوی هستند. حکومت ترکیه لائیک است ولی بسیاری از مردم به دین اسلام پایبند 

هستند و عید فطر و عید قربان در این کشور تعطیل رسمی است.

حدود 70 تا 75 درصد از جمعیت ترکیه از نژاد ترک؛ 18 درصد از نژاد کرد؛ 7 تا 12 درصد 
جمعیت هم از نژادهای مختلف یونانی، ارمنی، عرب، یهودی و... هستند. در زمان خلافت عثمانی، 
بار دیگر ترکیه پذیرای  از سال 1925 هم،  بود.  کشور ترکیه پذیرای مهاجران مسلمان بسیاری 
مسلمانان ترک زبان شد. حدود 90 درصد از مهاجران از کشورهای بالکان به ترکیه مهاجرت کردند. 

Türkiye :1.  نام این کشور به زبان ترکیه استانبولی بدین شکل نوشته می شود
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به عنوان مثال بین سال های 1935 تا 1940 حدود 124 هزار بلغاری و رومانی، که اصالتاً ترک بودند، 
به ترکیه مهاجرت کردند.

همچنین در سال های اخیر ترکیه برای کشورهای آسیایی مانند افغانستان، ایران، عراق، بنگلادش 
و پاکستان تبدیل به پلی برای مهاجرت به اروپا شد. شمار زیادی از پناهندگان افغانی و عراقی نیز به 

خاطر جنگ در کشورهایشان به ترکیه مهاجرت کرده اند.

این  از  به دین اسلام گرویدند. پیش  یازدهم میلادی  اوایل قرن  ترک های آسیای مرکزی در 
زمان، مسیحیت در ترکیه رواج داشت. در زمان امپراطوری عثمانی آن ها ادعای رهبری کشورهای 
اسلامی را داشته و سرزمین های وسیعی را حاکم بودند. در سال 1924 هم دین اسلام در نخستین 
قانون اساسی کشور ترکیه به عنوان دین رسمی جامعه تعیین شد، لیکن در اصلاحات قانونی سال 
1928 این ماده قانونی حذف و با تأکید بر جدایی دین از سیاست، ترکیه کشوری با دولت و حکومت 
غیرِمذهبی )لائیک( معرفی شد. بعدها در سال 1982 نیز به هنگام تدوین قانون اساسی حاکمیت 

اصل لائیک مجدداً مورد تصریح قرار گرفت.

در کشور ترکیه، 8/99 درصد مردم مسلمان )80 درصد سنی، 8/19 درصد شیعه( و 2/0 درصد 
مسیحی و یهودی هستند. بیشتر شیعیان در نزدیکی مرز ایران سکونت دارند و بسیاری از آنان از 
ایران به ترکیه مهاجرت کرده اند. استان قارص1، در شمال شرقی ترکیه، یکی از محل های تمرکز 

شیعیان است. زبان این استان نزدیک به زبان ترکی آذری است.

مسلمانان سنی ترکیه اکثراً حنفی هستند که به طور عمده در مرکز و غرب ترکیه ساکن اند. 
شافعی ها با جمعیتی کمتر، در مناطق شرقی ترکیه مستقر و اکثراً کرد هستند.

ترکیه به علت قرار گرفتن در بین دو قاره، همواره مورد تاخت و تاز قوم های مختلف بوده است که 
ورود اقوام مختلف به آن از تأثیرات ناشی از آن است. کردها به عنوان بزرگ ترین اقلیت ترکیه، اغلب 
در بخش های شرق و جنوب شرقی ترکیه ساکن هستند. ارامنه بیشتر در اطراف استانبول زندگی 
می کنند. گرجی ها عمدتاًً در سواحل دریای سیاه و شمال غربی، یونانی ها در استانبول و عرب ها در 

کنار مرز کشورهای عراق و سوریه و در جنوب شرقی کشور سکونت دارند.

زبان رسمی ترکیه، ترکی )استانبولی( است که در گذشته با خط عربی )عثمانی( نوشته می شد 
و از زمان تشکیل جمهوری ترکیه توسط آتاترک در سال 1302 هجری شمسی )1923 میلادی( با 

1.  Kars
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خط لاتین نوشته می شود. ترکیه در میانۀ دو فرهنگ شرقی و غربی قرار دارد هرچند فرهنگ این 
کشور به شرق بسیار نزدیک تر است تا به غرب.

زبان ترکی در دوره های مختلف تحت تأثیر گذر زمان قرار گرفته است.

دورۀ ترکی قدیم، قبل از پذیرش دین اسلام توسط ترک ها، قرن 7 تا 13 میلادی: در این . 1
زمان ترکی بیشتر به صورت شفاهی بود. قدیمی ترین نمونه های موجود از زبان ترکی باستان، 

کتیبۀ اورخون1 است.
دورۀ فرهنگ اسلامی، دورۀ تأثیر فرهنگ اعراب و ایرانیان بر ترک ها، قرن 13 تا اوایل قرن . 2

20: در این دوره کلمات عربی و فارسی و گاهی حتی ساختار این زبان ها، وارد زبان ترکی شده 
و زبان دولت عثمانی را تشکیل دادند.

دورۀ مدرن، دورۀ تأثیر تفکر و ادبیات غربی، قرن 20 تا به امروز: تغییر خط و جایگزینی . 3
حرف لاتین به جای حروف عربی در سال 1928 تصویب شد و مقرر شد که حروف و الفبای 
عربی، از الفبا و زبان کشور ترکیه برداشته شود و به جای آن از 29 حرف از حروف لاتین، 21 
حرف صامت و 8 حرف مصوت، استفاده شود. بدین  صورت بود که سیستم نوشتاری ترکیه 
از ترکی عثمانی به ترکی لاتین تغییر پیدا کرد. همچنین بسیاری از کلمات فارسی، عربی و 

غیره هم از این زبان حذف شد.

زبان ترکی متداول در ترکیه به زبان ترکی متداول در استان های شمال غربی ایران شباهت های 
زیادی دارد به طوری که مکالمه و ارتباط بین این دو گروه امکان پذیر است و البته با پذیرش حروف 
لاتین به جای حروف عربی و فروپاشی امپراطوری عثمانی طرز نوشتن دو گروه کاملًا متفاوت شده و 

با استفادۀ بیشتر از کلمات غربی در ترکیه، هر روز فاصلۀ این دو زبان بیشتر می شود.

تأثیر  ترکیه  اروپایی، روی فرهنگ مردم  با کشورهای  ترکیه و همجواری  موقعیت جغرافیایی 
بسزایی گذاشته است. به طور کلی ترک ها بسیار خانواده دوست و خونگرم هستند. مرد رئیس خانواده 
محسوب می گردد و زن طبق قانون، بعد از ازدواج از نام خانوادگی شوهرش استفاده می کند. چند 
همسری در ترکیه غیرِقانونی است و ازدواج ها باید رسماً ثبت شوند و ازدواج مذهبی، به تنهایی )بدون 

ثبت قانونی( غیرِقانونی است.

خواستگاری در ترکیه اغلب به این صورت است که دختر و پسر برای ازدواج توافق می کنند؛ 
سپس خانواده ها با هم آشنا می شوند و در مورد مراسم تصمیم می گیرند. مراسم ازدواج در ترکیه 

1.  Orkhon
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همراه با رسوم و عقاید خاصی است. به عنوان مثال هنگامی که دختری ازدواج می کند تمام دوستان 
وی نامشان را درون کفش عروس می نویسند و در پایان مراسم ازدواج اگر کسی نامش از داخل کفش 

پاک شده باشد، به این معنی است که بهزودی ازدواج خواهد کرد.

مردم ترکیه به ظاهر، نظافت و آراستگی توجه فراوان دارند؛ این امر باعث پاکیزگی نسبی مردم و 
شهرها شده است. در زمان عثمانی روابط بین ترک ها بسیار رسمی بود؛ چراکه در سنت های عثمانی 
تأکید بسیاری بر ادب می شد. اگرچه مردم ترکیه به خاطر برخورد با فرهنگ های اروپایی غیرِرسمی تر 
شده اند؛ اما با این حال همچنان اصطلاحات مؤدبانه و تعارف در بین آن ها وجود دارد. به عنوان مثال 
واژۀ آبی )معرف آقابیک( به معنای برادر بزرگ تر، در مقابل قارداش به معنای برادر؛ آبلا به معنای 
خواهر بزرگ تر در مقابل کیزقارداش و یا باجی به معنای خواهر، برای ایجاد تمایز بین بزرگ تر و 

کوچک تر استفاده می شود.

در ترکیه مردم به طور پیوسته با دوستانشان تماس برقرار می کنند. اگر دوستانشان با آن ها تماس 
نگیرند یا به آن ها سر نزنند؛ از آن ها دلگیر می شوند. ترک ها مردم مهمان نوازی هستند. آن ها از دعوت 
مهمان به منازلشان لذت می برند. این مهمانی ها به صورت شب نشینی صورت می گیرد. اگر مهمانان 
زود از خانه بروند؛ نوعی بی احترامی به صاحب منزل و حمل بر خوش نگذشتن به مهمان می شود. 
همچنین پذیرایی های مفصل و سرو غذاهای مختلف در تمام مهمانی های ترکیه مشاهده می شود. 
در اسلام به داشتن روابط حسنه با همسایگان سفارش فراوان شده است. از این رو در ترکیه فرستادن 
غذا برای همسایگان امری بسیار رایج است. این ظروف معمولاً خالی برگردانده نمی شوند. در مواقع 
عزاداری، همسایگان تا روز سوم غذاهای آماده شدۀ خود را به منزل داغ دیده می فرستند. حلوا تنها 
غذایی است که خانوادۀ مرحوم می پزد و برای همسایگان می فرستد و یا با آن از مهمانان پذیرایی 
می کنند. در برخی نواحی مرسوم است، دوستان نزدیک مرحوم حلوا را آماده کنند؛ به طوری که نفر 
اول، ملاقه را به نفر بعد می سپارد و او هم در حالی که حلوا را هم می زند، به ذکر خاطره ای از آن 
مرحوم می پردازد. معمولاً حلوا زمانی آماده می شود که تمام افراد حاضر در اتاق از فرصت سخنرانی 
خود استفاده کرده باشند. این مراسم بسیار ساده سبب می شود که مردم از اوقات خوش خود با 
آن مرحوم حرف بزنند و برای لحظه ای غم خود را فراموش کنند و پیوندهای بین خود را مستحکم 

نمایند.

مانند کشورهای غربی، مبنای تقویم در ترکیه، سال میلادی است و سال نو با ماه ژانویه آغاز 
می شود. تعطیلات غیرِمذهبی در ترکیه، بر اساس تقویم میلادی محاسبه می شود؛ از تقویم اسلامی 
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هم در جهت تعیین امور مذهبی و جشن های مذهبی استفاده می شود. تعطیلات رسمی مردم این 
کشور شنبه و یکشنبه است که البته کارمندان عصر شنبه و یکشنبه را تعطیل هستند و بخش 
اقوام  است.  تاریخی غنی  با  فرهنگی  ترکیه کشوری  تعطیل هستند.  یکشنبه  روز  تنها  خصوصی 
مختلفی در این کشور زندگی می کنند و هریک رسوم، اعیاد، جشن ها و برنامه های مختلفی دارند. از 
سوی دیگر دولت برای جذب گردشگران، برنامه های مختلف را مورد حمایت و تشویق قرار می دهد.

فلسفۀ ترکیه
کشور ترکیه تاریخ و قدمتی دیرینه دارد و سلطنت عثمانی تا پیش از جنگ جهانی اول یکی 
از قدرتمندترین امپراطوری های مسلمان در جهان بوده است اما علیرغم تلاش های انگلستان، در 
حفظ و نگهداری امپراطوری محتضر عثمانی درنهایت قیام ژنرال مصطفی کمال پاشا، باعث شد 
که قاطبۀ مردم آن کشور از وی طرفداری نمایند. او در اکتبر 1923 بساط خلافت را برچید و 
تأسیس جمهوری ترکیه را اعلام نمود )مهدوی، 13۶9( او پس از 1928، رفته رفته همت خود را 
صرف عملیات بزرگ مدرن سازی کرد. این تغییر بزرگ در سیستم حکومتی ترکیه به قدری کلان، 
همه جانبه و منفصل کنندۀ ترکیه از دوره های پیشین خود بود که اکتفا به فلسفه پس از جمهوری 
شدن ترکیه، برای بررسی فلسفۀ تأثیرگذار بر دکترین و سیاست های ترکیۀ کنونی مطابق چارچوب 
مفهومی این پژوهش را منطقی می نماید. در همین جهت مهم ترین دیدگاه تأثیرگذار بر عملکرد 
ترکیه که می توان آن را فلسفۀ ترکیۀ مدرن دانست، دیدگاه یا ایدئولوژی کمالیسم است. در ادامه 

مهم ترین مؤلفه های کمالیسم مورد بحث قرار خواهند گرفت تا ابعاد فلسفۀ ترکیه روشن شود.

کمالیسم
برنارد لوییس معتقد است مصطفی کمال آتاتورک در مقام بنیان گذار جمهوری ترکیه بر سه 
نکتۀ اصلی تأکید ورزید: تثبیت جمهوری،  ایجاد یک نظام آموزشی ملی یکپارچه، و ضرورت »تطهیر 
و پالایش و ترفیع ایمان اسلامی، از طریق خلاص کردن آن از حالت یک ابزار سیاسی. )به نقل 
از موثقی،1380(. همچنین او در سیاست خارجی شعاری معروف با عنوان »صلح در خانه، صلح 
در جهان« داشت. اما آنچه کمالیسم یا آتاترکیسم نامیده می شود همانند یک ایدئولوژی سیاسی 
دربرگیرندۀ مبانی و اصول مختلفی است که شش اصل بنیادین گرایی، لائیسیسم، جمهوریت گرایی، 
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خلق گرایی، دولت گرایی و انقلابی گرایی اصول مهم آن هستند که در دهۀ 1392 وارد قانون اساسی 
ترکیه شدند. )Feroz, 2003( )اتابکی، 1385(

در ادامه سه مؤلفۀ مهم کمال گرایی یعنی ملی گرایی، لائیسیسم و غرب گرایی مورد بحث قرار 
خواهد گرفت.

ملی گرایی
اولین مشخصۀ مهم کمالیسم که تا حد زیادی با نگرانی حفظ استقلال ترکیه در سال های پس 
از جنگ های استقلال ارتباط دارد، ملی گرایی است. آتاترک و دیگر ملی گرایان همفکر وی بر این 
نظر بودند که مشکلات و ناکامی های امپراطوری عثمانی که درنهایت با مداخلۀ قدرت های خارجی 

به فروپاشی آن انجامید، ریشه در ساختار و تشکیلات سیاسی سنتی، کهنه و ناکارآمد آن داشت.

ملی گرایی توسط آتاترک تقویت شد چراکه نیاز بود عثمانیسم که در اثر از دست دادن نواحی 
ترکی دهد.  به ملی گرایی  را  بود جای خود  احتضار  امپراطوری عثمانی در حال  قلمرو  از  بزرگی 
ملی گرایی افراطی ترک که پس از مشروطه از طریق نظام آموزشی جدید، سازمان های مختلف اداری 
و ترک های جوان ترویج می شد سعی بر فائق آمدن بر احساس شکست و حقارتی داشت که سال ها 
بر ترک ها تحمیل شده بود، داشت. )حیدرزادۀ نائینی، 1380 به نقل از عمویی، 1391( آتاترک بر 
این نظر بود که ترکیه باید به صورت یک دولت منسجم ملی با هویت ترکی اداره شود. در این دولت، 
باید وابستگی ها و وفاداری های ملی محوریت داشته و خط مشی دولت تابع منافع و ملاحظات ملی 

باشد. )قنبرلو،1393(

تمایز با پان ترکیسم

نکتۀ قابل توجه تمایز ملی گرایی مورد  نظر کمالیسم با پان ترکیسم است. پان ترکیسم طیفی 
است که در آن گرایش های مختلفی از پان تورانیست های تندرو گرفته تا طرفداران تعامل فرهنگی 
به مفهوم  رادیکال  پان ترکیستی  ایده های  ترکیه هرگز پی گیر  دارند. دولت  ملت های ترک وجود 
تشکیل دولت واحد ترک در یک محدودۀ جغرافیایی وسیع نبوده است. پان ترکیسم مورد  نظر دولت 
در اساس، محتوای فرهنگی داشته و در آن بر تعاملات فرهنگی و تا حدی انتصادی تأکید می شده 
است. این گرایش هماهنگی بیشتری با تفکر کمالیستی داشته است. به ویژه، در دورۀ پس از جنگ 

سرد تمایل به نسبت پررنگی به این نسخه از پان ترکیسم داشته اند. )قنبرلو،1393(
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پی گیری ایدۀ دولت واحد ترک، پس از فروپاشی شوروی به صورت کمرنگ تری از سیاست حمایت 
از دولت های منطقه تعقیب شد. شرکت های مختلف ترک نیز به فعالیت های سرمایه گذاری و تجاری 
ماهواره ای،  ایجاد شبکه های  مانند  از شگردهای مختلفی  ترکیه  در منطقه مشغول شدند. دولت 
تأسیس مدرسه و دانشگاه، تدوین متون مربوط به تاریخ ترک ها، تلاش برای جا انداختن خط لاتین 
و سایر فعالیت های فرهنگی برای جذب جمهوری های نوظهور منطقه استفاده می کرد. این سیاست ها 
در مجموع با هدف تقویت حس تفاهم، همدلی و همکاری میان دولت های ترک آسیای مرکزی و 

قفقاز- البته با رهبری آنکارا- جریان داشته است. )احمدی،87( )روحی،1381(

لائیسیسم
یکی دیگر از مشخصه های مهم و بنیادی امپراطوری عثمانی که ایدئولوژی کمالیسم به شدت به 
نفی آن گرایش پیدا کرد، وابستگی های دینی حکومت بود. از همان سال 1302 تصمیم گیران ترکیه 
با اصرار بر برنامه های مختلفی از قبیل جدا کردن خلافت از سلطنت، حذف سلطنت و سپس حذف 
سیستم خلافت و استقرار سیستم سیاسی جمهوری، جایگزینی سیستم حقوقی و قضایی غربی 
به جای سیستم شریعت محور، تغییر پایتخت کشور از استانبول به آنکارا، استفاده از خط لاتین به جای 
عربی، برچیدن مدرسه های دینی با استقرار سیستم آموزشی مدرن، توقیف دارایی های متعلق به 
نهادهای دینی، برچیدن مجامع و آیین های صوفی، استفاده از تقویم مسیحی به جای تقویم اسلامی 
و ترویج استفاده از پوشش های متعارف غربی به جای پوشش اسلامی تمایل خویش به طرد فرهنگ، 
نهادها و نمادهای دینی متعلق به دوران عثمانی را ابراز کردند. سکولارسازی قانون اساسی فرایندی 
بود که در چند فاز صورت پذیرفت. اولین اقدام مهم در سال 1307 تحقق یافت که در آن تصریح 
»اسلام به مثابه دین دولت« از قانون اساسی مصوب 1302 حذف شد. سپس از سوگندنامه های 
مندرج در قانون اساسی سوگند به »الله« حذف گردید و بجای آن سوگند به »شرافت« گنجانده شد. 

)عمویی، 1391( )موثقی،1380(

 البته عده ای معتقد بودند که این اقدام ها به ضرورت به معنی ستیز با دین تفسیر نمی شد. هدف 
از این تغییرات کاستن از نفوذ فرهنگ اسلامی و تضعیف قدرت سنت های حاکم بر جامعه بود. 
آتاترک و همفکرانش تلاش کردند تا ضمن کشیدن دین به عرصۀ خصوصی آن را با فرهنگ ترکی 
در هم آمیزند. در این راستا، برای نمونه بر استفاده از ترجمۀ ترکی قرآن و سایر متون دینی مرجع 

تأکید شد. )Azarian, 2011 ( )عمویی،1391( )آزاد ارمکی و دلگشایی،1390(
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حکومت های پس از آتاترک به میراث سکولار بنیان گذار ترکیه وفادار بوده و با وجود مخالفت ها، 
از  حتی  ترکی  سکولاریسم  اینکه  جالب  نکتۀ  برداشتند.  مختلفی  گام های  نیز  آن  تقویت  برای 
نسخۀ آمریکایی آن نیز مذهب گریزتر شده و به لائیسیتۀ فرانسه نزدیک تر است. )قنبرلو،1393( 

)عمویی،1391(

اصلاحات حقوقی

در ترکیه دولت با اعلام جمهوری، چنانکه بیان شد، در سال 1924 خلافت را برچید، وزارت 
امور شرعیه و اوقاف را منحل کرد، مدارس مذهبی را تعطیل نمود و دادگاه های شرعی را غیرِقانونی 
اعلام کرد و مقرر داشت اعمال قانون تنها از طریق دادگستری صورت گیرد. به این ترتیب مقرراتی 
اعلام  باطل و غیرِقانونی  بود، یک باره  تنفیذ شده  نهادهای مذهبی، تنظیم و  به وسیلۀ  که قرن ها 
گردید و مردم ملزم به رعایت مقررات عرفی شدند، تا اندک اندک از هویت اسلامی خود دور شوند. 

)عمویی،1391(

روابط با کشورهای اسلامی

دولت ترکیه به جای پی گیری ایده هایی اسلام گرایی، به تعامل و تفاهم با قدرت های غیرِمسلمان 
به ویژه قدرت های غربی روی آورد. این کشور به نام منافع ملی وارد ناتو شد و بعدها فعالانه طرح 
عضویت در اتحادیۀ اروپا را پی گیری کرد. در تنظیم روابط با کشورهای اسلامی و رو به رو شدن با 
مسائل جهان اسلام از  جمله اشغال فلسطین نیز آنچه اساس و راهنمای دولت بود، منافع حیاتی و 

بنیادی ملت بوده است. )قنبرلو،1393(

غرب گرایی
و  ملی گرایی  می توان  و  است  داشته  محوری  نقش  کمالیسم  ایدئولوژی  در  که  دیگری  عنصر 
سکولاریسم را نیز محصول آن دانست، غرب گرایی است. غرب گرایی آتاترک در تأثیر جریان های 
به  که  بود  غرب گرایانی  از  ترکیه  جمهوری  بنیان گذار  دارد.  قرار  عثمانی  افول  دوران  غرب گرای 
استفادۀ گزینشی و محتاطانه از دستاوردهای تمدنی غرب باور نداشت، بلکه غربی شدن را در شئون 
مختلف مادی و معنوی می ستود. هدف کمالیسم تبدیل ترکیه به یک دولت ملی قدرتمند و تمدن 
مشابه اروپا بوده است. برقراری ارتباط و تعامل نزدیک با جهان غرب نیز برای دولت ترکیه اهمیت 
 )121( تاچاپو  و  اولمان  که  همان طور  آتاترک،  اصلی  )قنبرلو،1393( هدف  است.  داشته  ویژه ای 
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یادآور می شوند غربی سازی جامعه به وسیلۀ دو گروه بانفوذ بود: »کارکنان خدمات اداری« و »اشراف 
و بزرگان محلی«. او از گروه اول به عنوان اعضای تشکیلات و سازمان رسمی دولت، و از گروه دوم 
به عنوان اعضای تشکیلات حزبی جدیداً سازمان یافته که در سطوح بالای سلسله مراتب آن کارکنان 
خدمات اداری رده بالا و افسران ارتش قرار می گرفتند، بهره برداری نمود، و »بر همۀ آنان مقرر بود که 

کارکرد بسط و گسترش اصلاحات غربی ساز را عملی و اجرا کنند«. )موثقی،1380(

از منظر کمالیسم، غربی شدن ترکیه افزون بر پذیرش هنجارها و ارزش های غربی مستلزم ورود به 
جمع خانوادۀ دولت های غربی است. ورد ترکیه به ناتو از اولین نمودهای مهم این گرایش بود. اولین 
بار درخواست رسمی ترکیه برای پیوستن به جامعۀ اروپا در آوریل 1987 ارائه شد. کمیسیون اروپا 
در 1989 اصل تقاضا را پذیرفت اما نهایی شدن آن را به انجام اقداماتی مشروط کرد. )قنبرلو،1393( 
اما تا به امروز این کشور موفقیتی در این راه به دست نیاورده است. علت اصلی تأخیر در پیوستن این 
کشور به اتحادیۀ اروپا، درخواست های اقتصادی این اتحادیه از کشور ترکیه است که از جملۀ آن ها 

کاهش نرخ تورم، کسری بودجه، بیکاری و تثبیت نرخ مبادلۀ ارزی است. )برادران شرکاء، 1387(

جامعه پذیری ازرش های غربی از طریق سیستم آموزشی و رسانه ها

آن ها این کار را به ویژه از طریق بسط دبیرستان ها و دانشگاه ها با یک برنامۀ درسی غیرِمذهبی و 
سکولار که دیگر هیچ گونه ربط و مناسبت عربی و فارسی نداشت، انجام دادند. حتی مرکز آکادمیک 
عثمانی قدیمی برای علم و تکنولوژی، یعنی دارالفنون، بسته شده بود )1933( و از طریق مؤسسات 
جدید نظیر دانشگاه استانبول جدید، به دانشجویان »آشکارا ایدئولوژی کمالیستی آموزش داده و 

تلقین می شد«. )اسزیلیو در تاچاو، 38:1975 به نقل از موثقی، 1380(

رسانه های جمعی مدرن وسیلۀ کلیدی دیگری برای این فرایند بود که بنا به اظهار لرنر هدفش 
مورد  انجمنی  در  نشریات  بود.  تمام«،   و  تام  »تحول شخصیتی  یعنی  جدید«،  »ترک های  ایجاد 
و  اخبار  روزنامه ها،  بر  و محدودیت هایی  داده شدند،   و تحت مسئولیت حکومت سازمان  حمایت 
بحث های سیاسی تحمیل گردید. رادیو هم »اصول سیاسی رژیم جدید و تجلیات فرهنگی نوسازی 
نظیر موسیقی غربی، نمایش ها،  و سخنرانی ها، هر دو« را منتشر می نمود. اشکال غربی نقاشی و 
مجسمه سازی، شعر و نثر، تأتر و معماری مورد تشویق قرار گرفت. آن طور که کارپت ذکر می کند، 
خانه های خلق )تعداد کل 478 خانه خلق از 1932 تا 1951  در شهرها تأسیس گردید( رسانه های 
جمعی را مردمی و عمومی کرد تا بدین وسیله »ایدئولوژی ناسیونالیستی- سکولاریستی« را بین 
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توده ها منتشر سازد، »روشنفکران و روستانشینان را باهم جمع کند«،  »یک فرهنگ ملی« را توسعه 
دهد و »استانداردهای فرهنگی عمومی« را بالا بیاورد. )موثقی، 1380(

ظهور اسلام گرایان

برای  نوینی  فرصت  گرفت،  کار  به  اوزال  تورگوت  که  نوینی  سیاست های  با   1372 دهۀ  در 
سیاسی  فعال  یک  بار  اولین  برای  سال 1330  در  شد.  فراهم  میانه رو  طیف  به ویژه  اسلام گرایان 

اسلام گرا یعنی نجم الدین اربکان به نخست وزیری ترکیه رسید. )قنبرلو،1393(

در  ترکیه، چرخش محسوسی  در  توسعه  و  عدالت  رسیدن حزب  قدرت  به  با  از سال 2002 
جهت گیری سیاست خارجی این کشور به وجود آمد. این چرخش، خاطر کمالیست ها و نظامیان 
سکولار و همچنین طرفداران غربی آنکارا را بیشتر تیره ساخت. شاید آن ها همانند احزاب اسلام گرای 
قبلی با پشت کردن به اصول و آموزه های کمالیسم و رویگردانی از غرب، درپی تقویت اسلام گرایی 
و ایجاد ائتلاف مذهبی در منطقه بودند. هرچند در این مقطع زمانی، اصول جدیدی برای سیاست 
خارجی و داخلی این کشور تعریف شد؛ اما کارکرد و خروجی یک دهه از سیاست خارجی این حزب و 
تطبیق آن با اصول اساسی سیاست خارجی کمالیستی نشان می دهد که آن ها با در پیش گرفتن رویۀ 
اسلامی نوگرا، نه تنها با اسلام گراهای قبلی متفاوت می اندیشند، بلکه با رقبای سرسخت و دیرینۀ خود 
در داخل )کمالیست های سکولار(، بر سر اصول مهم کمالیسم به آشتی رسیده بودند و به کارگیری 
رویکردهای جدید در سیاست خارجی نیز تنها تغییر تاکتیکی برای رسیدن به هدف های سنتی بود 
که بیشتر در سیاست خارجی سکولارها اولویت اصلی بوده اند. )ساعی، 1392( به طور کلی علیرغم 
روی کارآمدن اسلام گراها، سیاست های کلی غرب گرایی به طور جدی تغییری نکرد و قوانین اصلی 
ضدِمذهبی همچون منع حجاب نیز در دانشگاه ها تغییری نکرد، اما نسبت به سنت اسلام و نمادهای 

آن در رسانه ها و مکان های عمومی، بازتر و گشاده تر عمل شد.

بنابراین می توان مهم ترین مؤلفه های فلسفۀ ترکیه را ملی گرایی، لائیسیسم و غرب گرایی دانست.

دکترین ترکیه
برا ی بحث از دکترین ترکیه بایستی از تاریخ و اصول توسعه در ترکیه صحبت شود. در ادامه پس 

از بحث از اصول توسعۀ ترکیه به دکترین ترکیه در صنایع فرهنگی می پردازیم.
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توسعه
در 1931 هنگامی که آتاتورک دوران تمرکزگرایی اقتصادی توسط دولت را آغاز کرد، مداخلۀ 
رکود  درنتیجۀ  کشاورزی  محصولات  بهای  کاهش شدید  بود.  گریزناپذیر  امری  اقتصاد  در  دولت 
اقتصاد جهانی، صنعتی سازی کشور را ضروری ساخته بود. اما بخش خصوصی ترکیه، دارای توان 
مالی لازم برای مشارکت در یک پروسۀ صنعتی سازی جدی نبود. به این جهت، ترکیه تبدیل به یکی 
از نخستین کشورهای در حال توسعه شد که از راه برنامه ریزی مرکزی به پیش می رفت. با مرگ 

آتاتورک در 1938 حکومت تبدیل به مرکز ثقل اقتصاد ترکیه شده بود. )مصلی نژاد، 1391(

دولت ترکیه شدیداً وابسته به منابع درآمدی داخلی بود. به طور میانگین، مالیات ها بیش از 80 
درصد مجموع درآمدهای دولت را تشکیل می دادند. پیامد اقتصادی این اتکا و وابستگی این بود که 
دولت ناگزیر بود تا برای افزایش درآمد خود، میزان تولید داخلی را افزایش دهد )شامبیانی، 1378 

به نقل از مصلی نژاد، 1391(

از سال 19۶1 تا سال 2014 سازمان دولتی برنامه ریزی ترکیه اقدام به تهیۀ ده برنامۀ پنج ساله 
برنامه های اول، دوم و سوم تأکید بر صنعت، جایگزینی واردات و تولید کالاهای  کرده است. در 
واسطه ای بود. اوضاع ناپایدار سیاسی در دهۀ 70 دستیابی به هدف های برنامه را دشوار ساخت و 
به همین دلیل، در برنامۀ چهارم برای تقویت بخش خصوصی، ارتقای صادرات )به جای جایگزینی 
واردات( و سرمایه گذاری در بخش های کاربر و با بازده سریع مورد توجه قرار گرفت. در برنامۀ پنجم، 
برنامۀ تعدیل ساختاری پیشنهادی صندوق بین المللی پول از سال 1982 مبنا قرار گرفت. در این 
برنامه سهم دولت نسبت به برنامه های پیشین کمتر و نقش بخش عمومی به نظارت کلی محدود 
شد. با این حال در زمینۀ زیرساخت های انرژی و حمل ونقل و رفع تنگناهای آن ها، هنوز دولت 
مسئولیت شایان توجهی داشت. در برنامۀ ششم )1995-1990( در برابر رشد تولید 7 درصد، رشد 
سرمایه گذاری بخش خصوصی 11 درصد و صادرات 15 درصد درنظر گرفته شد که خود گواه اهمیت 
روزافزون بخش خصوصی و صادرات، در نگرش اقتصادی ترکیه بود. در آن برنامه، هدف این بود که 
رشد تورم بیش از 10 درصد در سال نباشد. اما در عمل قیمت ها مهار نشد و به دلیل وام زیادی که 

از خارج گرفته شد، ترکیه با بحران تراز پرداخت ها مواجه شد. )برادران شرکاء،1387(

نقش دولت در توسعۀ اقتصادی ترکیه

به رغم تجربه های  توسعه،  تعیین کنندۀ  نشان می دهند که عامل  اکبری )1391(  و  مصلی نژاد 
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برای فراهم آوردن کالاها و  بودن دولت است. وجود دولت کارآمد و توسعه گرا،  متفاوت، کارآمد 
خدماتی )مقررات و نهادهایی( که به بازار اجازۀ رشد و شکوفایی دهد و مردم را به سوی زندگی 
سالم تر و سعادتمندتر سوق دهد، حیاتی است. بدون وجود چنین دولتی، توسعۀ پایدار، غیرِممکن 
است. دولت در فرایند توسعه نقش مرکزی دارد؛ با این حال نه به عنوان فراهم کنندۀ مستقیم رشد 

بلکه به عنوان یک شریک، عامل تسریع کننده در روند توسعه است.

ویژگی های دولت توسعه گرا در ترکیه عبارت است از:

تولید و صدور محصولات صنعتی ساخت داخل. 1
شکل گیری نهادهای قانونمند در جهت افزایش کارایی بخش خصوصی. 2

تسهیل در امور سرمایه گذرای و تشویق سرمایه گذاران خارجی برای ورود سرمایه به کشور. 3
کنترل تورم از طریق افزایش عرضه و شکل گیری بازار رقابتی. 4
امکان دسترسی صنعت و تولید به وام و تسهیلات ارزان قیمت. 5
کنترل سیاست های پولی و مالی منطقی و اعمال آن از طریق دولت و.... ۶
اتکای دولت به درآمدهای مالیاتی. 7
پیوندهای تجاری با اتحادیۀ اروپا. 8

شواهد نشان می دهد که در کشور ترکیه دولت توسعه گرا و کارآمد به وجود آمده است و این 
دولت در هماهنگی با بخش خصوصی توانسته است رشد و توسعۀ اقتصادی را برای کشور به ارمغان 
آورد. در 1983، زمانی که تورگوت اوزال به نخست وزیری رسید، در اقتصاد به شدت متمرکز ترکیه، 

اصلاحاتی ایجاد کرد و این کشور را در مسیر رشد و توسعۀ اقتصادی قرار داد.

پس از او در دوران حزب عدالت و توسعه، اردوغان، سرمایه داری و اسلام را با هم در تضاد نمی دید. 
انتخاباتی حزب  اقتصادی مسلمانان طبقۀ متوسط که مهم ترین پشتیبان  از علایق  تبعیت  به  او 
عدالت و توسعه هستند، اقتصاد کشور را باز و آزاد اعلام کرد و امروز توانسته است پایگاه اجتماعی 
و حمایتی خود در میان جامعه را توسعه بخشد. اکنون ترکیه، به شانزدهمین اقتصاد برتر جهان 
تبدیل شده است و رشد اقتصاد این کشور، سه برابر بیشتر از دیگر کشورهای اروپاست. )مصلی نژاد 

و اکبری،1391(
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آهنگ توسعه و اهمیت آن در ترکیه

آهنگ توسعه به همان میزان مهم است که سطح توسعه مهم می نماید. اثر آن نیز در جهت عکس 
عمل می کند: یعنی توسعۀ سریع، تنش ها را افزون می کند و توسعۀ کند آن ها را کاهش می دهد. 
بدین معنی که پیشرفت فنی، تضادها را شدت می بخشد. )بشیریه، 1382 به نقل از عمویی، 1391( 
مقایسۀ مورد به مورد سیاست های توسعه ای اصلاحی رضاشاه و آتاتورک این فرضیه را تأیید می کند. 

)عمویی، 1391(

 در ترکیه به دلیل پیشینۀ شکل گیری نهادهای مدرن از زمان پیش از آتاتورک، همچنین عدم 
وابستگی اقتصاد به نفت، شکل گیری و ادامۀ حیات بهتر نهادهای مدرن که پیش زمینۀ اصلی توسعه 
در همۀ ابعاد آن هستند )آزاد ارمکی و دلگشایی، 1390( و نیز با وجود آهنگ آرام و تدریجی، توسعه 

موفقیت آمیزتر از توسعه در ایران شد.

دکترین توسعه در چشم انداز ترکیه در سال 2023
سال 2023 که صدمین سال تأسیس جمهوری  ترکیه است، تاریخ مهمی برای ارزیابی ترک ها، 
در مورد دستیابی به وظایف استراتژیک خود، یعنی رسیدن به بالاترین سطح دموکراسی عقیدتی 
و ارزشی، اقتصاد رقابتی و دانش محور، سیاست خارجی پیش رو و نوآور، تجدید حیات فرهنگی 
متناسب با تاریخ قدیمی خود، ایفای نقش اتصال میان شرق و غرب و یکپارچگی بیشتر با سیستم 

جهانی است. )Ogutsu, 2003 به نقل از برادران شرکاء، 1387(

ترکیه شش هدف آرمانی برای چشم انداز 2023 خود در نظر گرفته است که می توان آن ها را 
دکترین توسعۀ ترکیه نامید. این اهداف در ادامه به طور خلاصه توضیح داده خواهد شد.

هدف آرمانی 1. نوسازی دولت و حکمرانی خوب و صلح داخلی

در ترکیه حرکت به سوی حکومتی که قادر به ادارۀ کارای کشور باشد، در اولویت قرار دارد. ساختار 
جدید دولت باید کشور را به سوی رقابت، نوآوری، پویایی، آزادی، شفافیت و جوابگویی بیشتر سوق 
داده و به گونه ای باشد که بتواند بهترین مغزها و استعدادهای موجود در کشور را جذب نماید. در این 
میان فرایند عضویت در اتحادیۀ اروپا می تواند به عنوان انگیزه ای قوی جهت ارتقاء و افزایش اصلاحات 

داخلی به حساب آید.
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هدف آرمانی 2. افزایش توان رقابتی بین المللی و ایجاد فرصت های شغلی

بازار که  اقتصاد  آزادسازی و مکانیسم های  از  به غیر  باید  رقابتی در سطح کلان  سیاست های 
تضمین کنندۀ تخصیص کارای منابع هستند، باعث حرکت اقتصاد به سوی عملکرد روی منحنی 

کارایی بین المللی خود  نیز گردد.

تجاری،  آزادسازی  رقابتی،  محیط  ایجاد  شامل  زمینه،  این  در  کشور  این  اصلاحات  بستۀ 
انعطاف پذیر،  ارزان  نرخ  رژیم  خصوصی،  بخش  توسعۀ  دولتی،  مالکیت  سلب  و  خصوصی سازی 
سیاست های درست پولی و مالی، مدیریت زیرساختی، آزادسازی نهادی، مدیریت بخش مالی و 

چارچوب قانون گذاری احتیاطی خواهد بود.

 ایجاد اشتغال نیز از اولویت های اصلی چشم انداز ترکیه است. ایجاد شغل های بیشتر و مناسب تر 
و افزایش توان رقابتی کشور در عرصۀ بین المللی به شدت با رشد ادامه دار بخش خصوصی در ارتباط 

است. رشد پایدار بخش خصوصی در ترکیه نیز توسط استراتژی هایی قابل حصول است.

هدف آرمانی 3: سرمایه گذاری در توسعۀ ظرفیت انسانی

سرمایه گذاری روی کودکان و جوانان درواقع سرمایه گذاری روی آیندۀ مردم کشور است. پیشرفت 
یک سیستم آموزشی با ارزش های اخلاقی همساز با دنیای مدنی نشئت گرفته از تنوع فرهنگی، 
مذهبی و تاریخی غنی ترکیه در کنار تکنولوژی و علم باعث ایجاد حس اعتمادبه نفس، احترام به 
تفاوت ها و امیدواری نسبت به آینده در مردم می شود. همچنین سیاست هایی که عدم اطمینان مردم 

نسبت به بازنشستگی و مشکلات بهداشت و سلامت را کاهش دهد، باید مدنظر قرار گیرند.

هدف آرمانی 4: توسعۀ اجتماعی عادلانه

اصلاح نابرابری درآمدی و افزایش تعداد مشمولان تأمین اجتماعی، کاهش فقر و فقر شدید، 
اجرای اصلاحات در زمینۀ امنیت اجتماعی و ارتقاء سطوح آموزشی جزء برنامه های ذیل این هدف 

هستند.

هدف آرمانی 5: ارائۀ خدمات باکیفیت بالای عمومی

دولت  به کارگیری  عمومی،  بخش  مدیریت  تقویت  عمومی،  مخارج  مدیریت  و  کیفیت  بهبود 
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تقویت حفاظت  منطقه ای خدمات عمومی،  ارائۀ  ارتقاء  منطقه ای،  تفاوت های  الکترونیک، کاهش 
محیطی و کاهش ریسک حوادث طبیعی و آمادگی های اورژانسی اولویت های اصلی دولت در تأمین 
این هدف هستند. تقویت مقررات و قیمت گذاری خدمات عمومی بر اساس معیارهای اقتصادی جهت 

حصول این اهداف از درجۀ اهمیت بالایی برخوردار هستند.

هدف آرمانی ۶: تنظیم روابط خارجی و امنیتی

مجموعه ای از اتفاقات در سیستم جهانی، نظیر توسعه های دموگراتیک و نزاع قومی، دیپلماسی 
نفت و آب، ازدیاد سلاح های کشتارجمعی و تروریسم، ناگزیر آیندۀ کشور ترکیه را تحت تأثیر قرار 
می دهند. تغییرات رخ داده در جهان به میزان زیادی محیط سیاسی، امنیتی و خارجی ترکیه را 
تغییر می دهد. درنتیجه آنکارا را مجبور به تحمل مسئولیت های بیشتری به عنوان یک قدرت سیاسی، 

اقتصادی و نظامی منطقه ای در اوراسیا، بالکان و خاورمیانه می نماید. )برادران شرکاء،1387(

بنابراین مؤلفه های دکترین توسعۀ ترکیه را می توان موارد زیر ذکر کرد.

نوسازی دولت و حکمرانی خوب و صلح داخلی  

 افزایش توان رقابتی بین المللی و ایجاد فرصت های شغلی  

سرمایه گذاری در توسعۀ ظرفیت انسانی  

توسعۀ اجتماعی عادلانه  

 ارائۀ خدمات باکیفیت بالای عمومی  

تنظیم روابط خارجی و امنیتی  

 دکترین فرهنگی ترکیه
مهم ترین هدف فرهنگی ترکیه در برنامۀ دهم توسعۀ ترکیه چنین ذکر شده است:

 تبادل غنا و تکثر فرهنگی ترکیه به نسل آینده از طریق حفظ و بهبود آن ها، و قوت بخشیدن 
به انسجام و همگرایی اجتماعی حول فرهنگ ملی و ارزش های مشترک از طریق انتشار و گسترش 

فعالیت های فرهنگی هنری.

مؤلفه های اصلی سیاست های کلان یا به عبارتی دکترین سیاست گذاری فرهنگی ترکیه را می توان 
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این گونه برشمرد:

باز بودن فرهنگ ترکی نسبت به بهبود و پیشرفت و مشارکت در انباشت فرهنگ جهانی . 1
بدون از دست دادن غنا و ساختار اصیل خود

گسترش روابط فرهنگی با دیگر کشورها خصوصاً آن هایی که با ترکیه تاریخ مشترک . 2
داشته اند

تأکید بر افزایش سهم صنعت فرهنگ در درآمد ملی، صادرات و پیشرفت کشور. 3
اولویت دادن به سیاست های تقویت کنندۀ اتمسفر )فضای( مدارا، گفتگوی اجتماعی و . 4

فرهنگ مشترک برای افزایش انسجام و همبستگی اجتماعی
ادامۀ حمایت از حفظ ارزش های فرهنگی و هنرهای سنتی در تاریخ ترکیه در رسانه ها. 5
جلوگیری از تخریب و ازخودبیگانگی در مورد زبان ترکی، و استفادۀ درست و کامل آن . ۶

در همۀ عرصه های زندگی علی الخصوص مؤسسات آموزشی و علمی و سازمان های رسانه ای 
یا برودکستیگ.

ارتباط میان مؤلفه های فلسفه و دکترین
در این بخش قصد داریم به ارتباط میان مؤلفه های فلسفه و دکترین بپردازیم. در بخش های 
مطالعۀ  با  برشمردیم.  و غرب گرایی  ملی گرایی، لائیسیسم  را  ترکیه  فلسفۀ  اصلی  مؤلفه های  قبل 
از دولت های لائیک  اعم  ترکیه  برنامه های متعددی که دولت های مختلف  و  ترکیه  تاریخ توسعۀ 
و اسلام گرا در طول حدود 90 سال پس از تأسیس جمهوری اجرا کرده اند متوجه می شویم که 
تأکیداتی که در برنامه ها و اقدامات اولیه ای مانند اصلاحات نظام آموزشی و حقوقی و حذف مؤلفه ها، 
نهادها و نمادهای اسلامی دیده می شود، به صورتی پررنگ هم راستا با لائیسیسم است و اصلاحات و 
برنامه هایی که در حوزه های نهادسازی و بوروکراسی انجام شده هم راستا با مؤلفۀ غرب گرایی فلسفۀ 
ترکیه است. درواقع از آن جهت که در برنامه های اولیه این جدایی از اسلام و مذهب و جهت گیری 
به سمت غرب و تمایل به الگو گیری از پیشرفت های غرب و نیز پیوستن به مجامع غربی از طریق 
اتحادیۀ اروپا، به صورت نهادی و ساختاری به خوبی انجام شده، در برنامه های بعدی آن تأکیدات سلبی 

و ایجابی بر لائیسیسم و غرب گرایی صریحاً دیده نمی شود.

علاوه بر این در مؤلفه های دکترین فرهنگی، به صراحت به ملی گرایی و المان های فرهنگی، زبانی 
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و هویتی اشاره شده است. این موضوع از یکسو توجه مستقیم به یکی از مؤلفه های فلسفه را نشان 
می دهد و از سوی دیگر همین تصریح بر مؤلفه های ملی و ذکر نکردن مؤلفه های مذهبی، خود 

می تواند نشان از ریشه داشتن لائیسیسم در نظام برنامه ریزی ترکیه داشته باشد.

آنچه ذکر شد با استفاده از تحلیل اهداف و سیاست های ذکرشده در برنامۀ دهم توسعۀ ترکیه 
با مؤلفه های کمالیسم به عنوان پشتوانۀ دیدگاه ها و عملکرد سیاست گذاران  ارتباط دادن آن ها  و 
در  ترکیه  بر  احزاب حاکم  تحولات  به  نگاهی عمیق تر  با  اما  است؛  به دست آمده  ترکیه  جمهوری 
طی سال های اخیر و توجه به این نکته که نقطۀ تمایز این احزاب، تمایل آن ها به اسلام گرایی یا 
لائیسیسم است و همین تمایز تأثیر مهمی بر سیاست های فرهنگی می گذارد، می توان موارد دیگری 

را نیز مشاهده کرد.

تغییر در سیاست های فرهنگی اسلام گرایان نسبت به دولت های لائیک ترکیه در پژوهش های 
اندکی به صورت موردی در یک موضوع خاص بررسی شده است. به عنوان مثال بیرکی )2009( این 
تغییرات را در مورد هنر تأتر بررسی کرده است. او معتقد است در سال های اولیه تشکیل جمهوری 
ترکیه فرهنگ و ابزارهای فرهنگی مانند هنرهای مدرن غربی، بخش مهمی از طراحی انسان جدید 
و ایدئولوژی آن شد. در جهت شتاب بخشیدن به تغییرات ساختاری در جنبه های مختلف جامعۀ 
استفاده  ارزش های جدید  ترویج  برای  پروپاگاندا  ابزار  و  به عنوان سمبل  نمایشی  ترکیه، هنرهای 
می شد. به همین دلیل تأتر و هنرها بخشی از آموزش جامعه محسوب شده و مؤسسات هنری جدید 
توسط دولت تأسیس شد. این ایدئولوژی علی رغم برخی تغییرات تا دهۀ 1990 ادامه یافت. این دهه 
آغاز نمود شدید تأثیر تغییرات رادیکال اقتصادی دهۀ 80 بود. اقتصاد کینزی رها شد و نئولیبرالیسم 
به عنوان برنامۀ اقتصادی کاملًا جدیدی در ترکیه به کار گرفته شد. تورگوت اوزال به عنوان معمار این 
سیستم جدید، طراحی انسانی جدیدی برای کشور پیشنهاد کرد. اگرچه نسبت به طراحی انسانی 
به سادگی  ترکیه  در جامعۀ  اوزال  اما طراحی جدید  داشت  زیادی وجود  مقاومت  اولیۀ جمهوری 
پذیرفته شد. در این دورۀ جدید در جلسات تصویب بودجۀ مجلس هر سال اعتراضات به کمک های 
دولتی به هنرهای نمایشی افزایش می یافت؛ اما دولت تا سال های اخیر همچنان به دادن سوبسید   به 
مؤسسات هنری اصرار داشت. شروع هزارۀ جدید مجدداً طراحی جدیدی از انسان را در ترکیه معرفی 
کرد: خیزش مقاومت ناپذیر »اسلام معتدل« و دولت عدالت و توسعه تلاش کرد یک مدل حکومت 
دموکراتیک مذهبی نرم را به جهان معرفی کند، اگرچه آن ها می گفتند که نگهبان دموکراسی و 
سکولاریسم در ترکیه هستند. اولین حملۀ آن ها به نهادهای ایدئولوژی جمهوری بود. به طور طبیعی 
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هنرهای نمایشی علی الخصوص تأتر سهمی از این حمله داشتند.

به عقیدۀ بیرکی )2009( در دولت عدالت و توسعه علی رغم اصرار بر دموکراسی نظر مخالفان 
پذیرفته نمی شود و لذا دولت علاقه مند است که خروجی و مدیریت کمپانی های تأتری، علی الخصوص 
آن ها که سوبسید دریافت می کنند را به دلیل خاصیت انتقادی تأتر کنترل کند و نمایش هایی که 
هم نوا با ایدئولوژی آن ها هستند را حمایت کند. در صورت ادامۀ چنین روندی تأتر نخبه گرایانه رو به 
افول خواهد گذاشت و سبک های عامه پسند و هم نوا با ایدئولوژی دولت رواج بیشتری خواهند یافت. 
ایدئولوژی جدید آن ها از نظر سبک زندگی، ارزش های اخلاقی و روابط میان جوامع بیشتر شرقی 

)Birkiye 2009( .است

مشاهدۀ چنین دیدگاه هایی ما را نسبت به تغییرات سیاست های فرهنگی ترکیه در دوران انتقال 
از دولت لائیک به دولت اسلام گرا حساس کرد. برای ما مهم بود بدانیم آیا کمالیسم که با سه مؤلفۀ 
اصلی ملی گرایی، غرب گرایی و لائیسیسم به عنوان فلسفۀ سیاست گذاری های ترکیه شناخته می شود، 
در تغییر دولت ها به شکل یکسانی بر دکترین فرهنگی )برگرفته از اهداف کلان بخش فرهنگ در 
برنامه های توسعه( تأثیر گذاشته است؟ به بیان دیگر این سؤال مهم مطرح می شود که آیا دکترین 
فرهنگی ترکیه در سه برنامۀ اخیر توسعۀ این کشور تغییری داشته است. بدین منظور با انجام یک 
کار تطبیقی بخش اهداف و برنامه های فرهنگی در سه برنامۀ توسعۀ هشتم )2005-2001(، نهم 
)2013-2007( و دهم )2018-2014( ترکیه را مورد مقایسه قرار دادیم. دولت اسلام گرای فعلی 
در سال 2002 روی کار آمد و لذا برنامۀ هشتم توسعه توسط دولت قبلی لائیک نوشته شده بود و 
دو برنامۀ نهم و دهم توسط دولت اسلام گرا نوشته شده است. از این رو مقایسۀ این سه برنامه هم 
می تواند نشان دهندۀ میزان ثبات رویکردهای فرهنگی در برنامه های ترکیه باشد و هم نوعی مقایسه 

میان دو نوع دولت باشد.

نتیجۀ این مقایسه را در جدول زیر می بینید. این مقایسه نشان از ثبات جدی در برنامه های 
فرهنگی ترکیه علی رغم تغییر دولت ها دارد. البته نکتۀ مهمی را نباید از نظر دور داشت که این ها 
تنها برنامه های نوشته  شده در سطح کلان هستند و ممکن است در اجرا همانند سایر کشورها 
تأکیدات اجرایی سمت و سویی دیگر بگیرند. از سوی دیگر عدم تغییر برنامه های سطح کلان در 
دولت اسلام گرا و لائیک، دلیل دیگری هم می تواند داشته باشد و آن اینکه حزب عدالت و توسعه 

علی رغم اسلام گرا بودن، هیچ وقت با ارزش های کمالیسم به طور جدی و علنی مقابله نکرده است.
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مؤلفه های بخش 
فرهنگ برنامه های 

توسعه

برنامۀ دهم توسعه -2014- برنامۀ نهم توسعه 2013-2007برنامۀ هشتم توسعه 2001-2005
2018

حفظ و انتقال ثروت 
فرهنگی برای نسل 

آینده

+ مطالعه و امکانات لازم

برای پژوهش دربارۀ دوره عثمانی

+ تبدیل سراچه های تاریخی به + حفظ تنوع فرهنگی
مراکز فرهنگی

حفاظت از 
میراث فرهنگی 

و صنایع دستی و 
هنرهای محلی

+ حفظ موارد در حال نابودی

+ سود ده کردن اجتماعی و اقتصادی 
آن ها

+ توسعه و ارتقا

+ حفاظت پایدار از سرمایه های 
طبیعی و فرهنگی و جمع آوری آن ها 

به صورت یک مجموعۀ در دسترس

+ حفاظت از میراث فرهنگی + ثبت میراث فرهنگی
ترکیه در داخل و خارج ترکیه 

)مخصوصاً در مقابل بلایای 
طبیعی(

+ ادامۀ حمایت به شیوه ای 
مؤثرتر

استفاده از آموزش 
برای حفظ میراث 
فرهنگی و انتقال 

ارزش ها

+ گنجاندن در برنامۀ درسی

+ آموزش عمومی

-افزایش آگاهی عمومی

مواجه با سایر 
فرهنگ ها و نسبت با 

فرهنگ جهانی

+ باز بودن فرهنگ ترکی نسبت -
به بهبود و پیشرفت

+ مشارکت در انباشت فرهنگ 
جهانی بدون از دست دادن غنا و 

ساختار اصیل خود

+ باز بودن فرهنگ ترکی 
نسبت به بهبود و پیشرفت

+ مشارکت در انباشت فرهنگ 
جهانی بدون از دست دادن غنا و 

ساختار اصیل خود

+ آموزش در برنامۀ درسی همۀ زبان ترکی
سطوح

+ پژوهش

+ وضع مقررات مناسب

+ دیکشنری ریشه شناسی ترکی

+ همکاری با کشورهای ترک زبان

+ آموزش زبان ترکی در سایر 
کشورها

+ استفادۀ درست و مؤثر از زبان 
ترکی در همۀ حوزه های دانش و 

فرهنگ و...

+ جلوگیری از تخریب

+ استفادۀ درست و مؤثر از 
زبان ترکی در همۀ حوزه های 

دانش و فرهنگ و...

+ تلاش در جهت شهرت و 
اعتبار زبان ترکی

+ حفاظت از میراث فرهنگی + همان-توریسم فرهنگی
ترکیه در داخل و خارج ترکیه 
)در مقابل بلایای طبیعی و...(

حمایت از ارزش های 
فرهنگی هنری و 

هویتی

+ انجام پژوهش هایی با هدف پررنگ 
کردن علم، تاریخ و فرهنگ و اندیشه

+ ادامۀ حمایت از فعالیت های هنری

+ حمایت از هنرمندان و تأثیرگذاران 
بر زندگی هنری

+ حمایت از ایده های اصیل در 
فرهنگ و هنر و نگارش

+ باز تعریف وظایف و 
مسئولیت های سایر وزارتخانه ها 

برای اتخاذ سیاست هایی در جهت 
حفظ، توسعه و معرفی هویت 
فرهنگی اصیل کشور و انجام 

هماهنگی های لازم

+ ادامۀ حمایت به شیوه ای 
مؤثرتر

+ استفاده از شخصیت ها و 
حوادث تاریخی فرهنگی در 
برنامه های مستند، کارتون و 

سریال ها

+ استفاده از المان های تاریخی 
و فرهنگی ترکیه در فیلم ها
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تقویت فضای مدارا، 
گفت وگوی اجتماعی و 
فرهنگ مشترک برای 

افزایش انسجام و 
همبستگی اجتماعی

+ اولویت دادن به سیاست های -
تقویت کننده

+ اولویت دادن به سیاست های 
تقویت کننده

مشارکت 
دموکراتیک 

و شفافیت در 
سیاست گذاری

+ طراحی مکانیسم مشارکت -
NGO ها

+ تقویت احساس تعلق به جامعه 
در جوانان و تقویت مشارکت در 

تصمیم گیری ها

-

روابط فرهنگی با 
کشورهای دارای 
فرهنگ و تاریخ 

مشابه

+ ایجاد جذابیت برای کشورهای 
همسایه

+ سرعت دادن به همکاری ها

+  مراکز فرهنگی ترکی در کشورهای 
اتحادیۀ اروپا و ترک زبان

+ همان-

تأکید بر افزایش 
سهم صنعت فرهنگ 

در درآمد ملی، 
صادرات و پیشرفت 

کشور

+ سود ده کردن صنایع دستی از 
لحاظ اجتماعی و اقتصادی

+ تشویق تولید

+ آماده کردن محیط مناسب 
برای توسعه و ارتقا هنرهای 

سمعی-بصری و نمایشی

+ تبدیل صنایع دستی سنتی به 
کالاهای صادراتی

+ همان

+ افزایش سهم صنعت فیلم از 
صادرات کل کشور

لزوم توجه سایر 
بخش ها به فرهنگ

+ لحاظ کردن جنبه های فرهنگی -
در برنامه های اجتماعی اقتصادی 

سازمان ها و نهادها

+ بازتعریف وظایف سایر 
وزارتخانه ها در جهت حفظ، 

توسعه و معرفی هویت فرهنگی 
اصیل کشور

-

دسترسی آسان و 
فراگیر به برنامه های 

فرهنگی

+ حمایت از افزایش+ همان-

فراهم کردن زمینۀ 
مشارکت بخش 

خصوصی

--+ همان

+ توسعه و به روز شدن این صنعتصنعت فیلم

+ حمایت از بخش خصوصی

+ تربیت فیلم ساز و کارگردان و 
فیلم نامه نویس

+ افزایش تعداد آثار سینمایی 
که سینمای ترکیه را تبدیل به 

یک برند شناخته شده کنند

+ افزایش سهم این بخش از 
صادرات کل کشور

+ سنجش میزان موفقیت -شهرها
در کاهش مشکلات اجتماعی 

اقتصادی سازگاری مهاجران به 
شهرها

+ اهمیت به معماری شهری به 
دلیل تأثیر بر هویت

برنامه ای برای تولید کتاب و کارتون کتاب
برای کودکان باید نوشته و اجرا شود

عادت مطالعه باید ارتقا یابد -
و آموزش هنر و فرهنگ به 

کودکان باید از سنین بسیار 
پایین شروع شوند
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صنایع فرهنگی
همان طور که در ابتدای این بخش نیز گفته شد، دسته بندی های متنوعی از صنایع فرهنگی وجود 
دارد. یکی از پرکاربردترین آن ها، طبقه بندی ارائه شده توسط آنکتاد می باشد. در خصوص بررسی 
صنایع فرهنگی در ترکیه نیز از این دسته بندی استفاده شده است. البته در کنار آن به دلیل اهمیت 
دو موضوع مد و پوشاک و نیز صنعت گردشگری )به عنوان مهم ترین صنعت فرهنگی در ترکیه(، دو 

موضوع اخیر نیز به موارد مطرح شده توسط آنکتاد اضافه گردیده است.

گردشگری در ترکیه
بی شک مهم ترین صنعت فرهنگی ترکیه، صنعت گردشگری این کشور می باشد. اهمیت فوق العادۀ 
این صنعت به اندازه ای است که در عنوان وزارتخانۀ متولی فرهنگ این کشور، از عنوان گردشگری 

استفاده شده و با نام وزارت فرهنگ و گردشگری ترکیه1 شناخته می شود.

دولتمردان ترک به خوبی دریافته اند که گردشگری از مزیت های مهم اقتصادی هر کشوری است 
که معمولاً در سیاست استراتژیک و برنامه ریزی های بلندمدت اقتصادی نگاه ویژه ای به آن می شود و 
برنامه ریزان اقتصادی هر کشوری تلاش می کنند از گردش مالی چندصد هزار میلیارد دلاری صنعت 
توریسم و گردشگری، سهم بیشتری را به سبد اقتصادی خود اختصاص دهند؛ در این میان ترکیه 
از  جمله کشورهایی است که می کوشد با برنامه ریزی مناسب در افق 2023 میلادی، درآمدهای 

پایداری از گردشگری در منطقه کسب کند.

اقتصاد ترکیه ترکیبی از صنایع بومی و مدرن است و در سال های اخیر رشد خوبی داشته است. 
این کشور در سال های اخیر یکی از موفق ترین کشورهای جهان در جذب گردشگر بوده است و 
صنعت جهانگردی یکی از قطب های کلیدی اقتصاد ترکیه به شمار می رود و بخش مهمی از درصد 
تولید ناخالص این کشور از صنعت گردشگری تأمین می شود. در سال های گذشته نیز ترکیه با 
توجه به تقویت ارزش یورو و افزایش هزینه های مربوط به گردشگری در اروپا، ارزان بودن سطح 
برنامۀ جاذبۀ  با  تبلیغ  این دو کشور، کاهش زمان پرواز و  زندگی، موقعیت جغرافیایی و مرکزی 
تاریخی، گردشگری طبیعی و میراث فرهنگی و... تلاش های گسترده ای را برای توسعۀ گردشگری و 
زیرساخت های گردشگری و ارتباطی انجام داده است. چنانچه گردشگرهای بسیار زیادی از کشورهای 

1.  تمامی اطلاعات و آمار صنعت گردشگری ترکیه از طریق لینک زیر قابل دسترس می باشد:
https://www.kultur.gov.tr/EN,153017/tourism-statistics.html
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سراسر اروپا و خاورمیانه، آسیا و آفریقا جذب ترکیه شدند. همچنین فعال سازی کانال گردشگری و 
فیلم های مستند سازمان رادیو- تلویزیون دولتی ترکیه »تی آر تی«، افزایش دیدگاه مثبت اروپایی ها 
)به ویژه اتباع آلمان، فرانسه، ایتالیا، لهستان و پرتغال( به ترکیه در افزایش ورود جهانگردان اروپایی به 
این کشور تأثیرگذار بوده است. به علاوه با افزایش روابط و حذف روادید ترکیه با کشورهای خاورمیانه 
همانند ایران عملًا صنعت گردشگری ترکیه با رشد خوبی روبه رو گردید و تأثیر مثبتی در اقتصاد 

این کشور داشت.

ایجاد تسهیلات در صدور ویزا برای  از  جمله  اتخاذ سیاست های مؤثر  با  ترکیه تلاش می کند 
گردشگران، پائین آوردن عوارض خروجی، بسترسازی برای استاندارد کردن قوانین حوزۀ گردشگری، 
افزایش نرخ امنیت در مناطق گردشگری، توسعۀ زیرساخت های گردشگری و جذب سرمایه گذاری های 
داخلی و خارجی در ساخت هتل ها و تأسیسات این صنعت، به کارگیری راهکارهای عملی در جذب 
مشتری، همکاری مشترک با کشورهای اسلامی و اروپائی و نیز توسعۀ آموزش ها در حوزۀ گردشگری، 

افق روشنی را برای صنعت گردشگری در سال 2023 به تصویر بکشد.

بنا بر اعلام شورای جذب سرمایه گذاری در صنعت گردشگری ترکیه، این کشور با جذب 24 
میلیارد دلار سرمایه گذاری خارجی تا سال 2023، سالانه پذیرای بیش از 71 میلیون نفر توریست 
خواهد بود. اقتصاددانان و فعالان صنعت گردشگری پیش بینی می کنند درآمد ترکیه در سالگرد 

یکصدمین سال تأسیس خود یعنی سال 2023 به بیش از 85 میلیارد دلار در سال برسد.

دولت اسلام گرای ترکیه با اتخاذ سیاست های حمایتی از صنعت گردشگری و سرمایه گذاری در 
این حوزه، دستیابی به افق گردشگری 2023 را برای این کشور آسان تر کرده است.

ترکیه که در رده بندی تعداد اماکن تاریخی 17 پله پایین تر از ایران قرار دارد، از اجرای هرگونه 
به رغم  و  می کند  استقبال  شدت  به  گردشگری  زمینۀ  در  کشورها  دیگر  با  مشارکتی  طرح های 
بحران های بزرگ اقتصادی حاکم بر دنیا با ارائۀ تعریف های جدیدی همچون توریسم سلامت، جذب 

گردشگرانی از کشورهای آمریکایی و عربی را نیز در دستور کار قرار داده است.

می شوند.  ترکیه  عازم  که  است  گردشگرانی  مقصدهای  مهم ترین  استانبول  و  آنتالیا  شهرهای 
استانبول با داشتن آثار تاریخی و گردشگری همچون تنگۀ بسفروس، مساجد سلطان احمد، سلیمانیه، 
رستم پاشا، بایزید و نیز مراکز اباصوفیه،  برج دختر، کاخ توپ کاپی، موزۀ هنرهای اسلامی، کاخ دلما 
باغچه، برج یدیکوله و روملی حصار و نیز مراکز خرید گسترده و داشتن آب و هوای مدیترانه ای 
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و استقرار شرکت هواپیمایی ترکیش ایرلاین بیش از دیگر نقاط این کشور مورد استقبال گردشگران 
خارجی قرار گرفته است.

وجود شرکت هواپیمایی 4 ستارۀ ترکیش ایرلاین با شعار »یک بلیت بخر، به هر نقطه از دنیا سفر 
کن« و بیش از 180 نقطۀ پروازی بر جذابیت گردشگری کشور ترکیه افزوده است و از طرفی دولت 
ترکیه می خواهد با احداث فرودگاه بزرگ استانبول تا سال 2023، زمینۀ تردد و ترانزیت سالیانه بیش 

از 80 میلیون نفر مسافر را فراهم کند.

وجود دریای مدیترانه و سواحل مرمره نیز بر مزیت های گردشگری ترکیه افزوده و امکان مسافرت 
ارزان قیمت دریایی را برای گردشگران ترکیه فراهم کرده است.

دولت ترکیه علاوه بر این با اجرای قانون بخشش مالیاتی و نیز ارزان سازی قیمت ها، گردشگران 
تا  کنند  خریداری  سوغات  به عنوان  را  کشور  این  ساخت  کالای  که  می کند  ترغیب  را  خارجی 

بدین وسیله به رونق تولید نیز کمک کند.

ترکیه در سال های اخیر به طور میانگین رشدی بین 11 تا 14 درصد را در صنعت توریسم خود 
تجربه کرده است. البته نباید از  نظر دور داشت که حوادث سیاسی و نظامی اخیر در منطقۀ خاورمیانه 
تأثیرات منفی بر صنعت گردشگری ترکیه داشته است. بنا به اعلام مرکز آمار ترکیه، درآمد این کشور 
در سه ماه نخست سال 201۶ میلادی از گردشگری حدود 4 میلیارد دلار بوده است. 71.3 درصد 
از این درآمد حضور گردشگران خارجی و 28 درصد از این درآمد نیز از گردشگران ترک به دست 
آمده است. از سوی دیگر درآمد ترکیه از بخش گردشگری در سال 2015 نسبت به سال 2014، 

8.3 درصد کاهش داشته است.

در پایان باید ملاحظاتی راجع به صنعت گردشگری ترکیه بیان کرد:

گردشگری بزرگ ترین و متنوع ترین صنعت جهان است که درآمد ارزی حاصل از آن با . 1
صنایعی نظیر خودروسازی و تسلیحات نظامی برابری می کند و توانسته جایگزین صادرات 

مواد اولیۀ خام شود.
با توجه به تأثیر گردشگری بر تمامی شئون اقتصادی یک کشور می توان گردشگری را . 2

صادرات نامرئی نامید.
در صورت وجود بستر مناسب، گردشگری توانسته اثر ترمیم کننده ای بر فضای جغرافیایی . 3

کشورهای در حال توسعه داشته باشد که ترکیه نمونۀ موفقی برای این گونه کشورها است.
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فواید حاصل از صنعت گردشگری را می توان شامل ایجاد درآمدهای ارزی، درآمدزایی . 4
برای دولت، ایجاد اشتغال، تقویت سرمایه گذاری و مثبت کردن موازنۀ اقتصادی کشور ترکیه 

دانست.
و . 5 اهداف  به  زمینۀ رسیدن  ترکیه در  برای  اقتصادی  بر دستاوردهای  گردشگری علاوه 

مطامع سیاسی نیز ابزار قدرتمندی است.
در جهانی که به سرعت در حال تبدیل به یک دهکدۀه جهانی است گردشگری توانسته . ۶

است قابلیت فرهنگی ترکیه را برای پیوستن به جامعۀ جهانی ارتقا بخشد.

با توجه به مشابهات تاریخی، فرهنگی، دینی و... تجارب ترکیه می تواند الگوی مناسبی . 7
برای طرح توسعۀ گردشگری در کشورمان ایران باشد که از لحاظ جاذبه ها در وضعیت بهتری 

نسبت به ترکیه قرار دارد.

گزارش  در  که  ترکیه  گردشگری  با صنعت  مرتبط  آمارهای  از جدیدترین  برخی  به  ادامه  در 
رقابت پذیری سفر و گردشگری جهانی در سال 2015 منتشر شده است اشاره خواهد شد.

http://reports.weforum.org/travel-and-tourism-competitiveness-report-2015/economies/#economy=TUR
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http://reports.weforum.org/travel-and-tourism-competitiveness-report-2015/economies/#economy=TUR
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http://reports.weforum.org/travel-and-tourism-competitiveness-report-2015/economy-rankings
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مقایسۀ توریسم در ایران و ترکیه

مطالعۀ تطبیقی وضعیت گردشگری ایران و ترکیه گویای این است که کشور همسایۀ ایران در 
این زمینه به شکل قابل توجهی موفق تر بوده است. به کارگیری ۶00 هزار نفر در مشاغل ایجاد شده از 
بخش گردشگری و مشارکت مستقیم 98 میلیارد لیری )2/ 33 میلیارد دلاری( این بخش در اقتصاد، 
گوشه ای از اهمیت این صنعت را برای ترکیه نشان می دهد. سهم این بخش در اقتصاد ترکیه حدود 
دو برابر این سهم در ایران است. از سوی دیگر، اگر به مخارج گردشگری داخلی و خارجی نگاه کنیم 
متوجه می شویم که سهم گردشگران ورودی به ایران در این صنعت بسیار کم است و تنها به حدود 

7 درصد می رسد، حال آنکه این رقم در مورد ترکیه حدود 55 درصد برآورد شده است.

بنا بر اطلاعات منتشر شده از سوی شورای جهانی سفر و گردشگری )WTTC( در سال 2015، 
میزان مشارکت مستقیم بخش سفر و گردشگری در تولید ناخالص داخلی این کشور به 98/5 میلیارد 
لیر ترکیه تقریباًً معادل 33/2 میلیارد دلار رسید که 5 درصد از تولید ناخالص داخلی این کشور را 
تشکیل می داد. گمانه زنی ها حاکی از این است که این میزان در سال 201۶ با افزایش 2/ 0 درصدی 
روبه رو خواهد شد و به رقم 98/۶ میلیارد لیر افزایش خواهد یافت. این آمار اولیه بیانگر ارزش افزودۀ 
فعالیت های اقتصادی حوزه هایی از جمله هتل ها، آژانس های مسافرتی، خطوط هواپیمایی و خدمات 

حمل ونقل مسافر است. 

علاوه بر صنایع فوق، فعالیت هایی نظیر رستوران ها و مراکز تفریحی نیز مستقیماً در این حوزه 
اثرگذار هستند. پیش بینی ها نشان می دهد تا سال 202۶، مشارکت بخش سفر و گردشگری در 
تولید ناخالص داخلی ترکیه با افزایش 3/8 درصدی به رقم 143/4 میلیارد لیر ترکیه )تقریباًً معادل 
با 33/48 میلیارد دلار( خواهد رسید که معادل با 5/2 درصد از تولید ناخالص داخلی این کشور 
است. این در حالی است که طبق اطلاعات همین سازمان، این دو کشور در میزان عواید مستقیم 

گردشگری فاصلۀ 24 میلیارد دلاری دارند. 

مشارکت مستقیم بخش سفر و گردشگری ایران در تولید ناخالص داخلی کشور، در سال 2015 
به 294 هزار و 428 میلیارد ریال )حدود 8/7 میلیارد دلار( رسیده که حدود 2/5 درصد از تولید 
ناخالص داخلی را تشکیل می دهد. همچنین این شورا پیش بینی کرده در سال 201۶ میزان عواید 
حاصل از سفر و گردشگری ایران ۶/7 درصد رشد خواهد داشت و به حدود 314 هزار میلیارد ریال 
)تقریباًً 9/3 میلیارد دلار( خواهد رسید. به علاوه، شورای جهانی سفر و گردشگری در گزارش خود 
چشم انداز آتی حوزۀ گردشگری در ایران را تا سال 202۶ روشن ارزیابی و اعلام کرده است رشد 
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4/9 درصدی این بخش ارزشی بیش از 505 هزار میلیارد ریال )تقریباًً معادل 14/8 میلیارد دلار( 
برای اقتصاد ایران به همراه خواهد داشت؛ رقمی که معادل 2/8 درصد از تولید ناخالص داخلی کشور 
خواهد بود. این آمار بیانگر افزایش سهم گردشگری در اقتصاد ایران نسبت به سال های فعلی است.

اگر مشارکت غیرِمستقیم بخش سفر و گردشگری را نیز )شامل اثرات ناشی از سرمایه گذاری، 
زنجیرۀ تأمین و اثرات درآمدی القایی( در تولید ناخالص داخلی لحاظ کنیم، ارقام ذکر شده برای 
گزارش  اساس  بر  بود.  متفاوت خواهد  تا حدودی  داخلی  ناخالص  تولید  در  مشارکت گردشگری 
WTTC و با احتساب عوامل فوق، در سال 2015، عواید ترکیه از این بخش به 251/1 میلیارد لیر 

)معادل با 84/۶ میلیارد دلار( رسید که معادل 12/9 درصد تولید ناخالص داخلی این کشور است.

 همچنین انتظار می رود در سال 201۶ این رقم با رشد 1/1 درصدی به 253/8 میلیارد لیر 
)85/5 میلیارد دلار( معادل با 12/۶ درصد تولید ناخالص داخلی ترکیه برسد. عواید ایران با لحاظ 
کردن عواید غیرِمستقیم و القایی بخش سفر و گردشگری در سال 2015 به بیش از 793 هزار 
ناخالص  تولید  از  میلیارد دلار( رسید که معادل ۶/7 درصد  معادل 23/34  )تقریباًً  ریال  میلیارد 
داخلی کشور بود. انتظار می رود در سال 201۶، این رقم با افزایشی 53/9 درصدی همراه باشد و 
به بیش از 839 هزار میلیارد ریال )معادل 24/7 میلیارد دلار( برسد که تقریباًً ۶/8 درصد از تولید 
ناخالص داخلی کشور را تشکیل خواهد داد. در چشم انداز آتی ایران که از سوی این سازمان اعلام 
 شده، تا سال 202۶ سهم این بخش به 7/3 درصد از تولیدات ناخالص داخلی افزایش خواهد یافت.

علاوه بر آنچه در مورد بخش گردشگری و مشارکت آن در رشد اقتصادی گفته شد، این بخش در 
اشتغال نیز مؤثر بوده است؛ امری که شاید یکی از مهم ترین مشکلات اقتصاد ایران در حال حاضر 
باشد. در سال 2015، این بخش در ترکیه به طور مستقیم ۶00 هزار شغل را به خود اختصاص داده 
که معادل 2/3 درصد کل اشتغال این کشور بوده است. گمان می رود تا سال 202۶ بخش سفر و 
گردشگری در ترکیه مستقیماً 851 هزار فرصت شغلی را در خود داشته باشد که نسبت به 10 سال 
اخیر 3/۶ درصد رشد را ثبت خواهد کرد. در سال 2015، این مقادیر برای ایران 47۶ هزار فرصت 
شغلی بوده و مطابق پیش بینی های شورای جهانی سفر و گردشگری در سال 201۶ با 4/2 درصد 
افزایش به 49۶ هزار شغل رسیده و 1/9 درصد از کل اشتغال کشور را به خود اختصاص می دهد. 
پیش بینی می شود تا سال 202۶ سفر و گردشگری مستقیماً ۶87 هزار فرصت شغلی را به خود 

اختصاص دهد که نسبت به 10 سال پیش از آن، سالانه 3/3 درصد رشد خواهد داشت.

تا حدودی جبران کنندۀ  می تواند  نیز  این حوزه  در  گردشگران خارجی  مخارج  و  ارزی  منابع 
مشکلات ایجاد شده در بودجۀ کشورهای مبتنی بر صادرات کالا باشد. با این همه طبق آمارهای 
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موجود، بخش اعظم مخارج گردشگری ایران را مخارج گردشگران داخلی تشکیل داده و تنها 7 
درصد مخارج این صنعت را گردشگران خارجی پرداخت کرده اند؛ در صورتی که در مورد ترکیه بیش 
از نیمی از عواید این صنعت از طریق مخارج گردشگران خارجی تأمین شده است. این در شرایطی 
است که ایران از  نظر جاذبه های گردشگری و میراث فرهنگی، تاریخی جایگاه ویژه ای در جهان دارد 
تا آنجا که در گزارش »مجمع جهانی اقتصاد« از  نظر تعداد مکان های تاریخی- فرهنگی جهانی جزو 
10 کشور نخست جهان بوده است. گزارش مجمع جهانی اقتصاد هم حاکی از آن است که ایران از 
 نظر زیرساخت های گردشگری از  جمله تعداد اتاق های هتل موجود، خودپردازهای پذیرندۀ کارت 
ویزا، خدمات اجارۀ خودرو و خدمات دیگری از این قبیل ضعیف است. ضعف در هتلداری و تعداد 
اندک هتل های موجود نیز همان نکته ای است که سرمایه گذاران ترکیه ای در تفاهم نامۀ اخیر به آن 

توجه کرده اند و ایجاد آن ها می تواند بر بهبود زیرساخت ها و جذب گردشگران خارجی مؤثر باشد.

باور کارشناسان، در تجارت بین الملل، کشورهای در حال توسعه عمدتاًً صادرات کالایی و  به 
به خصوص نفتی دارند. این امر آنان را در شرایط رکود جهانی با مشکلات کسری بودجه و مسئلۀ 
چگونگی تأمین مخارج دولت روبه رو می کند. یکی از راه های برون رفت از وضعیت وابستگی به کالاها 
یا حداقل تخفیف اثر آن ها در شرایط بحران و رکود، گسترش صنعت گردشگری است. این صنعت 
می تواند با مشارکت مستقیم و غیرِمستقیم و القایی در سایر صنایع مانند هتلداری، رستوران ها و 

مواردی از این دست، در رشد اقتصادی کشور و ایجاد اشتغال نقش مؤثری ایفا کند.

این کشور همسایه  که  است  این  نشان دهندۀ  ترکیه  و  ایران  آمارهای  بین  مقایسۀ ساده  یک 
موفقیت بسیاری در صنعت گردشگری داشته و حدوداً سه برابر ایران از حوزۀه گردشگری خود درآمد 
کسب کرده است. چنین تجربۀ موفقی در همسایگی ایران و با توجه به مشکلاتی که در سال های 
جاری به خصوص دو سال اخیر برای کشورهای صادرکنندۀ کالا و نفت پیش آمده و اقتصاد آن ها را 
به شدت آزار داده، موجب شده است نگاه دیگر کشورهای در حال توسعه که مزیت های گردشگری 
قابل توجهی دارند نیز به این حوزه جلب شود. استفاده از تجارب طرف ترکیه ای می تواند در ارتقای 
سطح کیفی و نحوۀ جذب گردشگران به کشور مؤثر باشد؛ امری که در تفاهم نامۀ صورت گرفتۀ اخیر 

میان ایران و ترکیه به آن پرداخته شده است.

 با این حال به نظر می رسد برای بهبود وضعیت گردشگری ایران و رشد این صنعت، به عواملی 
بیش از آموزش و تبلیغات نیاز باشد. سال گذشته »مجمع جهانی اقتصاد« ایران را از  نظر رقابت پذیری 
قیمت، ارزان ترین کشور اعلام کرد اما در شاخص کلی اعلام شده، رتبۀ ایران 97 بوده است. این 
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در شرایطی است که رتبۀ کلی ترکیه در این گزارش 44 و رتبۀ کشور دیگر خاورمیانه یعنی مصر، 
83 بوده است. با توجه به جاذبه های فراوان گردشگری ایران، به نظر می رسد آنچه به مثابه نقطۀ 
ضعف کشور عمل کرده و درآمدهای این بخش را متأثر می کند، در سایۀ عواملی همچون کیفیت 
زیرساخت هایی مانند حمل ونقل، ضعف خدمات گردشگری و مواردی از این قبیل قرار دارد. خدمات 
گردشگری در این میان یکی از مهم ترین مواردی است که باید بر آن تأکید کرد و نگاهی به تجربۀ 

کشورهای همسایه می تواند در این مسیر راهگشا باشد.
مقایسۀ مخارج گردشگران داخلی و خارجی در ایران و تکیه در سال 2015

مقایسۀ رتبۀ ایران و ترکیه از نظر زیرساخت های گردشگری

رتبۀ ایران رتبۀ ترکیهزیرساخت های گردشگری

۶3113تعداد اتاق هتل به ازای هر 100 نفر

14111گسترش سفرهای تجاری

35120وجود شرکت های بزرگ اجاره دهندۀ خودرو

-34تعداد خودپردازهای پذیرندۀ کارت ویزا به ازای یک میلیون نفر

38119مجموع زیرساخت های گردشگری فوق

میزان اشتغال گردشگری ایران تا افق 2026                       میزان اشتغال گردشگری ترکیه تا افق 2026

مقایسۀ مخارج گردشگران داخلی و خارجی در ایران و ترکیه در سال 2015
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ادبیات و نشر
نهادها و سازمان های دولتی ترکیه تا حد امکان به پرورش نویسندگان ادبیات و حمایت از آن ها 
پرداخته و از اینکه آثار نویسندگان مشهور به فراموشی سپرده نمی شوند، اطمینان حاصل می کنند. 
از آغاز تأسیس جمهوری، می توان مشاهده نمود که برخی سازمان های دولتی، که توسط وزارت 
آموزش  و  پرورش1، وزارت فرهنگ و گردشگری2 و تسلط بسیار زیاد آتاترک بر فرهنگ، زبان و تاریخ 
اداره می شوند، به انتشار ادبیات ترکیه و جهان )شرق و غرب( پرداخته اند. در این رابطه، می توان 
گفت که دولت سهم بسزایی در بخش انتشار ادبیات در ترکیه داشته است. بخش نشر، به واسطۀ 
تأثیر موفقیت های ملی و بین المللی نویسندگان ترکیه و اقدامات ناشران خصوصی، ساختار محکم و  

توسعه یافته ای پیدا کرده است.

همگام با سیاست جدید نشر که از سال 2004 اتخاذ شده است، وزارت فرهنگ و گردشگری اقدام 
به تغییر فعالیت های خویش در این حوزه نموده و از طریق عملی ساختن برنامه های انگیزه بخش، 
حمایت از نویسندگان و ناشران را آغاز کرده است. این وزارتخانه به واسطۀ سیاست های جدید خود، 
اهمیت ویژه ای برای انتشار آن دسته آثار هنری قائل می شود که منعکس کنندۀ تاریخ، هنر و فرهنگ 
عمومی ترکیه هستند و در هماهنگی با تجلیات زیبایی شناختی قرار دارند. این وزارتخانه که به حامی 
مراکز نشر به جای رقیب آن ها بدل شده است، انتشار آثار برجستۀ هنری را سالانه به تعداد محدود 

ادامه می دهد.

در سال هایی که بخش نشر به اندازۀ کافی توسعه یافته نبود، وزارت فرهنگ و گردشگری نقش 
عمده ای در این زمینه ایفا نموده و از طریق انتشارات بی شمار، ابزار فرهنگی ترکیه را در خدمت 
ذائقۀ مخاطبین به کار گرفته است. مادامی که روز به روز بر تعداد مراکز چاپ و نشر افزوده می شود، 
این وزارتخانه جای خود را به ناشران خصوصی داده است. انگیزه های حمایت از ناشران و فعالیت ها 

تقریباًً در تمامی زمینه ها، به توسعۀ نشر و افزایش محسوس در فروش کتاب ها منجر گشته است.

این وزارتخانه در کنار »کتابخانه های موزۀ ادبی«3 مبادرت به راه اندازی مراکز فرهنگی جدید 
و معتبر برای عموم نموده است که از سال 2011 در شش شهر مختلف گشایش یافته اند. برنامۀ 
»ترویج آثار ادبی هنری« و مقررات مربوط به آن از سال 2012 تهیه گردیده و اجرایی شده است. 

1.  Ministry of Education
2.  Ministry of Culture and Tourism
3.  Literary Museum Libraries
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گذشته از این، کمک به تولید آثار ادبی از طریق مطالعات »نقشۀ فرهنگ مطالعۀ ترکیه«1 و »نقشۀ 
ادبیات«2 مدنظر قرار داشته است.

به منظور زنده نگاه داشتن یاد و خاطرۀ نمایندگان مهم ادبیات ما و افزایش مطالعات آکادمیک 
با همکاری  یادبود و سالگرد، توسط سازمان های دولتی مختلف  ادبی، نشست های  ارزیابی های  و 
سازمان های غیرِدولتی و دانشگاه ها ترتیب داده می شوند. در این میان، وزارت فرهنگ و گردشگری 

نقش اصلی را دارا است3.

علاوه بر این، وزارت فرهنگ و گردشگری، با انتشار آثار بی شمار و یادبودهای نویسندگانی که 
سهم بسزایی در فرهنگ، هنر و ادبیات ترکیه داشته اند، خدمت فرهنگی برجسته ای را در این زمینه 

ارائه می دهد.

ترکیه در سال 2008 در نمایشگاه کتاب فرانکفورت4 به عنوان »کشور میهمان« حضور یافت و 
فعالیت های مهمی را برای معرفی نویسندگان و ناشران ترک انجام داد. همچنین در سال 2013 در 

نمایشگاه کتاب لندن5 نیز به عنوان »کشور میهمان« شرکت نمود.

پنجمین کنگرۀ ملی نشر۶، با همکاری وزارت فرهنگ و گردشگری و اتحادیه ها و انجمن های 
حرفه ای بخش نشر در 4-5 دسامبر 2009، نویسندگان، ناشران، مترجمان، سازمان کپی رایت، 
صاحبان کتاب و نمایندگان توزیع به همراه نمایندگان نهاد دولتی را در آنکارا گرد هم آورد. بخش 
نشر در این کنگره، توسط 11 کمیسیون مختلف از لحاظ ساختار نشر تا سیاست های مترجمان-

رقابت پذیری در عرصۀ  افزایش  راه حل ها، توسعۀ بخشی،  و  با هدف شناسایی مشکلات  مفسران، 
بین المللی، در تمامی ابعاد مورد ارزیابی قرار گرفت. ششمین کنگرۀ ملی نشر در سال 2015 برگزار 

خواهد شد.

1.  Turkish Reading Culture Map
2.  Literature Map

 )Arif Nihat Asya( 3.  در این چارچوب، وزارت فرهنگ و گردشگری، در جشن تولد صد سالگی شاعر مشهور عارف نیهات آسیا
 )ILESAM( آثار فکری و هنری ترکیه )حمایت خود را در سراسر کشور از فعالیت های سازمان نویسندگان حرفه ای )صاحبان
افزایش داد. برخی شعرا و نویسندگان مانند عمر سیفتین )Omer Seyfettin(، فاکر بایکورت )Fakir Baykurt(، هالدون تانر 
 ،)Nazim Hikmat Ran( ناظم حکمت ران ،)Onat Kutlar( اونات کوتلار ،)Orhan Kemal( اورهان کمال ،)Haldun Taner(
عزیز نسین )Aziz Nesin(، کمیل مریج )Cemil Meric(، نسیپ فاضل کیساکورک )Necip Fazil Kisakurek(، مهمت عاکف 
ارسوی )Mehmet Akif Ersoy( و بهجت نکاتیجیل )Behcet Necatigil(، در سالگرد درگذشتشان گرامی داشته شدند. علاوه 
بر این ها، این وزارتخانه با انتشار مجموعه های یادبود و هدیه ای که نویسندگان مذکور را شامل می شود، و نیز بسیاری نویسندگان 

دیگر که سهم بسزایی در ادبیات ترکیه داشته اند، یک خدمت فرهنگی مهم انجام داده است.
4.  Frankfurt Book Fair
5.  London Book Fair
6.  National Publishing Congress
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 2 ISBN 1، ISSN امروزه نشر به بخش بزرگی تبدیل شده و با استفاده از برچسب های مالیاتی
و ISMN 3، دستاوردهای بزرگی در مقابله با نشر غیرِقانونی حاصل آمده است. این سیستم به مثابه 

پیشرفت مهمی در بخش نشر ترکیه محسوب می گردد4.

تعداد ISBN های داده شده بر اساس نوع مطالب و موضوعات در سال 2012

نوع مطلب
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ج

87۶17522۶۶۶13742۶3559319801394131352۶3039403کتاب
کتاب 

الکترونیک
712214753۶31472191484182258۶

32414004028257نوار کاست
000۶08301019۶4نقشه
001900001011به ریل
3480721217374ویدئو

00011010317میکروفرم
01030000۶02۶۶کتاب صوتی

کتاب 
الکترونیک

978207128145۶2۶311

فیلم مستند 
آموزشی

21010010027

10011000003نرم افزار
کارت های 
آموزشی

00015812002037

9011933282۶14542۶51۶5۶210414201472۶28۶742۶2۶جمع

 ]Date of Access 20/05/2013[  http://www.ekygm.gov.tr/isbn.html .1
در فاصلۀ تاریخ 1 ژانویه تا 31 دسامبر 2012، تعداد 42۶2۶ جلد کتاب جدید، شمارۀ ISBN دریافت کردند و 293،057،824 
باندرول مجوز گرفتند. بر طبق اطلاعات ادارۀ کل کتابخانه ها و انتشارات در سال 2011، تعداد ناشران به ثبت رسیده در سیستم 
ISBN به 24،271،43،217 انتشارات رسیده و تعداد انتشارات هایی که در این سال ISBN اخذ نمودند در مجموع به 39۶8۶۶ 
رسید )این جمله ایراد دارد، خیلی دقیق منظور آن مشخص نیست(. در سال 2012 تعداد انتشارات هایی که شمارۀ ISBN دریافت 

نمودند در کل به 43۶773 رسید.
 ]Date of Access 20/05/2013[ http://www.ekygm.gov.tr/issn.html.2 

741 انتشاراتی در سال 2012 شمارۀ ISSN دریافت کردند و مجموع این شماره ها به 11500 شماره رسید.
 ]Date of access 20/05/2013[  http://www.ekygm.gov.ir/ismn.html.3 

به واسطۀ اینترنت، استفاده از شمارۀ استاندارد موسیقی، 29 انتشارات در سال 2011 این شماره را دریافت کردند و تعداد ناشرانی 
که شمارۀ ISMN دریافت نمودند به 18 رسید.

4.  تعداد 42۶2۶ جلد کتاب منتشر  شده  در سال 2012 در ترکیه را می توان بر طبق عناوین ذیل دسته بندی نمود: عنوان های عمومی: 901 جلد 
فلسفه و روانشناسی:1933 جلد، مذهب:282۶ جلد، علوم اجتماعی: 1452 جلد، زبان و زبان شناسی: ۶51 جلد، علوم طبیعی و ریاضیات: 
 ۶5۶ جلد، فناوری )علوم کاربردی(: 2104 جلد، هنرهای زیبا: 1420 جلد، ادبیات و علم بدیع: 1472۶ جلد، تاریخ و جغرافیا: 28۶7 جلد.

تعداد شماره های باندرول داده شده با همکاری YAY�FED و اداره کل کپی رایت 293,257,824 شماره است، که البته تعداد 
کتاب ها 187,000,000 و تعداد کل کتاب های منتشر شده 480,257,824 جلد است.
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88 درصد مطالب منتشر شده در سال 2012 توسط بخش خصوصی، 8 درصد توسط بخش 
دولتی و سازمان های آموزشی و 4 درصد توسط سازمان های غیرِدولتی منتشر شده است.

ناشران با استفاده از شمارۀ استاندارد بین المللی پیایند )ISSN(، شمارۀ کاربری و رمز دسترسی 
دریافت نموده و می توانند از دسامبر 2012 آن را به کار بگیرند.

شمارۀ ISSN پیایندها

به اجرا درآمده است.  از توسعۀ صنعت نشر در ترکیه  مقررات بسیار زیادی به منظور حمایت 
نخستین آن ها عبارت است از »قانون شمارۀ 5225 در رابطه با افزایش سرمایه گذاری ها و اقدامات 
مهم فرهنگی«. بر اساس این قانون، برای سرمایه گذاری ها و اقدامات فرهنگی می توان ایجاد انگیزه 
ناملموس قادر  ارزیابی دارایی ها و میراث فرهنگی  با  نموده و مالیات ها را کاهش داد. مراکز نشر 
خواهند بود تا »گواهی سرمایه گذاری فرهنگی«1 و یا »گواهی فعالیت های فرهنگی«2 را اخذ نموده 

و از تبلیغات فراهم آمده توسط وزارتخانه بهره ببرند.

یکی دیگر از قوانین، بخشی از قانون شمارۀ 193 پیرامون مالیات بر درآمد3 است. مادۀ 18 این 
قانون، صاحبان آثار هنری و وارثان قانونی آن ها را در کسب درآمد از طریق زمینه های شرح داده 
شده در همین ماده، معاف از مالیات می سازد. هدف این قانون حمایت از افزایش آثار هنری منتشر 

شده و افزایش نشر است.
1.  Cultural Investment Certificate
2.  Cultural Enterprise Certificate
3.  Income Tax
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قانون آثار فکری و هنری1، قانون اصلی است که در حوزۀ نشر از حقوق صاحبان اثر حمایت به 
عمل می آورد. به واسطۀ این قانون، حقوق مالی و معنوی منحصراً به صاحب اثر داده می شود. حقوق 
مالی2 که می توان آن را به صورت پردازش3، تکثیر4، پخش5، معرفی و ارائه به عموم دسته بندی نمود، 
می تواند توسط صاحبان آثار یا وراث قانونی آن ها از طریق یک قرارداد مکتوب طی دوره های قانونی 

به اشخاص ثالث واگذار شود.

بررسی صنعت نشر ایران و ترکیه

International Publishers Association( IPA( که  ناشران جهانی  انجمن   تازه ترین گزارش 
مربوط به اکتبر 2014 می شود منتشر شده و مطابق با آن، کشور آمریکا همچون سال های گذشته، 

عنوان قدرتمندترین نشر جهان را از آن خود کرده است.

مطابق با اطلاعات مندرج در این گزارش، 15 کشور برتر در عرصۀ نشر جهان، به ترتیب عبارت اند 
از آمریکا، چین، آلمان، انگلستان، ژاپن، کره، فرانسه، اسپانیا، برزیل، ایتالیا، ترکیه، هلند، نروژ، فنلاند 

و بلژیک.  

Country Revenue 
)m€(

Revenue 
)mLC(

Market 
Value )m€(

Market 
Value 
)mLC(

Number 
of titles 

published
USA 22,918 27,980 29,483 � �
China 10,578 79,118 � � 448,000

Germany 5,547 5,547 9,322 9,322 87,134
UK 4,587 3,590 � � 220,330

Japan � � 5,501 754,450 76,465
Korea � � � � �
France 2,652 2,652 4,268 4,268 98,306
Spain 2,196 2,196 � � 78,508
Brazil 1,650 5,408 � � 501,371
Italy 1,576 1,576 1,774 1,774 63,922

Turkey 1,268 1,624 1,860 2,381 50,752
Netherlands 1,058 1,058 1,378 1,378 25,793

Norway 297 2,696 477 4,321 6,521
Finland 245 245 327 327 �
Belgium 244 244 252 244 4,452

1.  Intellectual and Artistic Works
2.  Financial rights
3.  Processing
4.  Duplicating
5.  Disseminating
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به جز چین که به دلیل جمعیت و گسترۀ نشر در جایگاه خاصی قرار دارد، کشورهای ژاپن، کره و 
ترکیه از آسیا در این لیست، بین نشرهای قدرتمند جهان قرار گرفته اند و این رویداد، عملًا می تواند 

در تقابل با موقعیت نشر کتاب در ایران آن را به چالش بکشد.

مطابق با اطلاعات موجود از نشر ایران در سال 1393، مجموعاً 72893 عنوان کتاب در چاپ اول 
و چاپ های بعدی منتشر شده است )درحالی که آمارهای مندرج در گزارش انجمن ناشران بین الملل، 
تنها شامل عناوین جدید است( و با احتساب قیمت های پشت جلد کتاب ها، بهای کل کتاب های 
تولید شده در طول این سال، 14,0۶5,214,814 هزار ریال بوده است، یعنی چیزی حدود 352 

میلیون یورو.

البته آماری از میزان فروش کتاب در طول یک سال در کشور ما وجود ندارد و مشخص نیست 
که چند درصد کتاب های منتشر شده در طول یک سال، در همان سال فروش می روند و چند درصد 
از فروش، مربوط به کتاب های منتشر شده در سال های قبل است، اما اگر فرض کنیم میزان فروش 
کتاب در طول یک سال با مبلغ کل کتاب هایی که در آن سال چاپ شده برابر باشد، شاید بشود ایران 

را با سه کشور پایینی این جدول، یعنی نروژ، فنلاند و بلژیک مقایسه کرد.

هرچند مطابق با اطلاعات خانۀ کتاب، تعداد عناوین چاپ اولی در سال 93، 42548 عنوان بوده؛ 
یعنی اگرچه با این رقم در سطح پایین تری از کشور ترکیه و ژاپن قرار داریم اما از این منظر موقعیت 

بهتری نسبت به بلژیک، فنلاند، نروژ و حتی هلند داریم.

سینما و فیلم1
1.  نخستین فیلم سینمای ترکیه »تخریب بنای یادبود روسیه در سن استفانو« نام داشت که در سال 1914 توسط فؤاد اوزکینای 
)Fuat Ozkinay( فیلمبرداری شد. »ازدواج آقا همت« نیز فیلم دیگری است که در میان اولین فیلم ها قرار دارد و فیلمبرداری آن 
در سال 1914 آغاز شد و در 1919 به پایان رسید. نهادینه کردن سینمای ترکیه در آغاز دهۀ 1920 به وقوع پیوست. فیلم ها، که در 
این سال ها در قالب 35 میلی متری و اغلب با عنوان مستند تولید می شدند، بعدها به فیلم های بلندی تغییر یافتند که از نمایش های 
تأتر دهۀ 1930 نشئت گرفته بودند. هنرپیشۀ تئاتر محسن ارتوگرول )Muhsin Ertugrul( که پس از تأسیس نخستین شرکت 
فیلمسازی در سال 1922 به عنوان کارگردان شروع به کار کرد، به لطف تولیدات بی شمار خود در دهۀ 1950، به یکی از مهم ترین 
نام ها در سینمای ترکیه بدل شد. از میان بیش از 30 اثری که وی در طول زندگی خویش کارگردانی نمود، برخی از مهم ترین های 
آن ها عبارتند از »پیراهن آتش« )1923( دربارۀ جنگ استقلال، »خیابان های استانبول« )1931( که نخستین فیلم ناطق ترکیه بود 

و نخستین هنرپیشۀ زن ترکیه را در این فیلم جلوی دوربین برد، و فیلم »ملت بیدار« )1932(.
با فرا رسیدن دهۀ 50، فعالیت جدی در سینمای ترکیه آغاز گشت. تا پایان این دهه، حدود 20 میلیون بیننده در دهۀ 40 به ۶0 
میلیون نفر رسید. و این حاصل ورود فیلم های خارجی به بازار ترکیه و افزایش تأترها و صندلی های موجود بود. تقریباًً ۶00 فیلم تا 
دهۀ 19۶0 تولید شد، اما پس از سال 19۶0، پیشرفت چشمگیری در بخش فیلم داخلی اتفاق افتاد. در طی دهۀ ۶0، بخش فیلم 
داخلی سهم بسیار بیشتری نسبت به فیلم های خارجی به دست آورد. صنعت فیلمسازی که در حال گسترش بود، در دهۀ 1970 
با ورود تلویزیون و فیلم های خارجی به کشور، رو به خاموشی رفت. هنرمندانی که در این حوزه فعالیت می کردند می بایست در این 
زمان به حرفۀ دیگری روی می آوردند. در حالی که سالانه تقریباًً 200 فیلم ساخته می شد، در آغاز دهۀ 80، تولید فیلم ها به← 
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در چارچوب مقررات شمارۀ 5224 پیرامون »ارزیابی، دسته بندی و حمایت از فیلم ها«، ادارۀ کل 
سینما1 واقع در وزارت فرهنگ و گردشگری به ارائۀ تأییدیه به اشکال ذیل می پردازد:

تأیید مستقیم و بلاعوض پروژه های تحقیق، توسعه، نگارش سناریو و دیالوگ، انطباق، طراحی . 1
و دیگر فعالیت های پیش تولید به منظور حمایت از بخش سینما؛

تأیید مستقیم/ غیرِمستقیم و غیرِبلاعوض پروژه ها به منظور حمایت از تمامی مراحل تولید، از . 2
پیش تولید تا مرحله ای که در آن فیلم آماده نمایش می شود؛

تأیید مستقیم/ غیرِمستقیم و بلاعوض/ غیرِبلاعوض پروژه ها که برای تبلیغ فیلم ها و به منظور . 3
یافتن مخاطب و همچنین حمایت از توزیع و نمایش آن ها، به کار می رود.2

سه زمینۀ اصلی صنعت فیلم در ترکیه را می توان به »تولید«3، »توزیع«4 و »اکران«5 دسته بندی 
نمود. شرکت های تولیدکننده ممکن است در نشستی که با مخاطب دارند، به منظور پخش و اکران 
تولیدات خود با حفظ حق کپی رایت برای استفادۀ قانونی آن ها، قراردادهایی با توزیع کنندگان به 

پایین ترین حد خود یعنی ۶8 فیلم رسید.
در دهۀ 80 رابطۀ میان سینما و سازمان های دولتی گسترش یافت و سینمای ترکیه در حال تبدیل شدن به نامی بین المللی در 
این عرصه نمود. در طی این مدت، فیلم هایی که دربردارندۀ عناوین حقوق زنان، روانشناسی و جامعه بودند، برجسته شدند. در دهۀ 
90، سینما وارد دوره ای شد که تولید فیلم از لحاظ کمیت کاهش یافت اما از  نظر کیفیت بسیار بهتر گشت. امکان آموزش سینما 
و تحصیلات در این زمینه، کارگردان ها و بازیگران جدیدی را وارد این عرصه نمود و حمایت دولت برای هنر سینما، همگی در این 
توسعه نقش داشتند. همچنین، فضای رقابتی تلویزیون و دستاوردهای موفق در عرصۀ بین المللی نیز در این پیشرفت سهیم بودند. 
سینمای ترکیه از تأثیرات این تحول به کیفیتی رسید که فیلم های ترکیه را قادر به رقابت در جشنواره های بین المللی فیلم ساخت 
و چندین فیلم ترک موفق به کسب چند جایزۀ مهم شدند. کارگردان، نوری بیلگ جیلان )Nuri Bilge Ceylan(، جایزۀ هیئت 
داوران را در جشنوارۀ فیلم کن در سال 2003 و 2011 از آن خود کرد و نخل طلای بهترین کارگردانی را در جشنوارۀ فیلم کن 

در سال 2008 برنده شد.
سینمای ترکیه در دهۀ 90 با بحران روبه رو شد و تولید فیلم در این دوران کاهش یافت. برخی سالن های نمایش فیلم تعطیل شدند 
و به دنبال آن تلویزیون های خصوصی بازگشایی شدند. پس از 1995، قالب های DVD، VCD، Video منتشر شدند و کانال های 
تماشای جایگزین به وجود آمدند. نسل کارگردان های جوان که از طریق فیلم های کوتاه و فیلمنامه ها امرار معاش می کردند در دهه 

90 ظهور یافتند و روح تازه ای به بخش سینمای ترکیه دمیدند.
شکل مخاطبان سینمای ترکیه پس از سال 2000 تغییر یافت و تغییرات چشمگیری در سبک بیان حرفه ای های سینما مشاهده 
شد. سطوح فنی فیلم های ترک به استانداردهای جهانی رسید و جوانانی که در زمینۀ سینماتوگرافی تحصیل کرده بودند در این 
بخش برجسته شدند. بودجه های فیلم های ترک به میلیون ها دلار افزایش یافت و تعداد مخاطبان نیز به میلیون ها نفر رسید. از سال 

2008، سالانه تعداد بلیت های فروخته شده در سراسر ترکیه مرز 40 میلیون را رد می کند.
قانون شمارۀ 5224 در خصوص »ارزیابی، دسته بندی و تبلیغ فیلم های سینمایی« از سال 2004 به مرحلۀ اجرا درآمد و به عنوان 
نقطۀ عطف بخش سینمای ترکیه به حساب می آید. به واسطۀ این قانون، سیستم دسته بندی و ارزیابی بین المللی پذیرفته می شود. 
افزایش هایی در تولید فیلم و همچنین در تعداد مخاطبان رخ داده است. این افزایش توجه تمامی تهیه کنندگان را به خود جلب 
نموده و یک شتاب در این زمینه حاصل آمده است. در سال 2012، تنها درآمدهای تصویری به 421،883،398 لیر ترکیه رسید و 

مبلغ کل این بخش از مرز 2 میلیارد دلار فراتر رفته است.
  

1.  Directorate General of Cinema
2.  در سال 2012، 37 تصویر متحرک، 3۶ عدد آن در طول تولید و یک مورد پس از تولید، بودجۀ بازگرداندنی معادل 10،380،000 
لیر دریافت نمودند. 2000،000 لیر بودجۀ بلاعوض به 9۶ پروژۀ تولیدی و پیش تولید برای بخش های مستند، انیمیشن و فیلم کوتاه 

پرداخت شد. برای این منظور می توانید به ضمیمۀ 48 فهرست پروژه های حمایت شده مراجعه نمایید.
3.  production
4.  Dissemination

Screening  .5 نمایش
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امضا برسانند. توزیع کنندگان طی شرایطی که حقوق نمایش فیلم های توزیعی آن ها تضمین شود، 
فیلم ها را در اختیار سینماها قرار می دهند.

سینما به عنوان یک بخش ویژه و راهبردی که سهم بسیار زیادی در حیات فرهنگی و اقتصادی 
کشورها دارد، روند تغییر و توسعۀ سریعی را در ترکیه نشان می دهد. نقش دولت ها در این توسعه، 

چشم گیر بوده و منجر به افزایش تولید فیلم و تعداد مخاطبان در کشور گردیده است.

تعداد  افزایش  است،  شده  فراهم   5224 قانون  به موجب  که  وزارتخانه  کمک های1  به واسطۀ 
باکیفیت، تولید فیلم شتاب گرفته است.  مخاطبان و فیلم های به نمایش درآمده و نیز تولیدات 
در نتیجۀ این پیشرفت ها، بسیاری از فیلم های ترکی در سال های اخیر در جشنواره های بین المللی 
موفق به اخذ جوایز متعددی شده اند. موفقیت حاصل شده توسط سینما در عرصۀ بین المللی، درواقع 
حمایتی برای معرفی ترکیه در خارج را فراهم آورده و توجه حرفه ای های سینمای خارج را به سوی 

این کشور معطوف داشته است2.

در همکاری با بنیاد یلماز گونی3، یکی از ارزشمندترین بازیگران و کارگردان های ترکیه، مجموعه ای 
از آثار وی شامل فیلم هایی همچون سید خان4، گرگ های گرسنه5، رفیق۶، مرثیه7، نگرانی8، بیچاره ها9، 
راه10، امید11، دشمن12، رمه13، دیوار14 و قانون مرزی15، توسط وزارتخانه در یک مجموعه DVD تحت 
عنوان یلماز گونی گردآوری شده است. نسخه هایی از این مجموعه با زیرنویس انگلیسی و فرانسوی 
نیز منتشر شده و به نهادهایی نظیر دبیرخانه ریاست جمهوری1۶، نخست وزیری17، وزارت امور اتحادیۀ 

1.  در حالی که تعداد فیلم های سینمایی نمایش داده شده در سال 2000 تنها 15 فیلم بود، این تعداد در سال 2012 به ۶0 فیلم 
افزایش یافت و آمار مخاطبان نیز با یک افزایش 10 برابری به 43،940،000 نفر رسید.

2.  به واسطۀ قانون مصوب تاریخ 2 نوامبر 2011، ادارۀ کل سینما و کپی رایت به عنوان دو هویت مستقل یعنی ادارۀ کل سینما و 
ادارۀ کل کپی رایت، ساختاردهی مجدد شدند. مطابق مادۀ ۶1 این قانون، تبلیغ پروژه های فیلم خارجی که به معرفی کشور در 
خارج از مرزها کمک می کند، در حیطۀ مسئولیت های ادارۀ کل سینما تعریف شده است. مطالعات بر روی مقرراتی که قوانین تبلیغ 

پروژه های تولید فیلم خارجی را تعریف می کنند، در حال افزایش است.
3.  Yilmaz Guney Foundation
4.  Seytihan
5.  Ac Kurtlar
6.  Arkadas
7.  Agit
8.  Endise
9.  Zavallilar
10.  Yol
11.  Umut
12.  Dusman
13.  Suru
14.  Duvar
15.  Hudutlarin Kanunu
16.  General Secretariat of Presidency
17.  Prime Ministry
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اروپا1 و مؤسسۀ پخش رادیو و تلویزیون ترکیه2 ارسال گشته است تا به کمیسیون های خارجی و دفاتر 
نمایندگی در خارج از کشور تحویل داده شود. این مجموعه همچنین در بسیاری رویدادها در خارج از 

کشور به نمایش درآمده است.

حمایت های به عمل آمده از تصاویر متحرک

حمایت های به عمل آمده از مستندسازی، سناریو، انیمیشن و فیلم های کوتاه

با بالا رفتن هزینه های تولید و نیروی کار در سال های اخیر، شرکت های تولیدی بزرگ به منظور 
و  فیلم  انگیزه های  که  را  خارجی  کشورهای  دسته  آن  در  تولید  امکان  بررسی  هزینه ها،  کاهش 

بازپرداخت های مالیاتی در آن ها فراهم می شود، آغاز نموده اند.

به دلیل تقاضای تهیه کنندگان خارجی، برخی مقررات قانونی به مرحلۀ اجرا درآمده و در مادۀ 
11 قانون شمارۀ 5904 »قانون مالیات بر درآمد و ایجاد تغییراتی در برخی قوانین« شرح داده شده 
ارزیابی، دسته بندی  قانون شماۀ 5224 مصوب 14 جولای 2004 در خصوص  »به واسطۀ  است: 
و تبلیغ فیلم های سینمایی، هزینه های پرداخت شده توسط تهیه کنندگان خارجی برای تولیدات 
سینمایی3 که توسط وزارت سینما4 مجوز دریافت می کنند، می توانند بازپرداخت های مالیاتی را بر 

اساس محدودیت های شرح داده شده در مادۀ 232 قانون 213 رویکرد مالیاتی اخذ نمایند«.

به موجب قانون فوق، تهیه کنندگان خارجی می توانند در مدت مجاز اعلام شده توسط وزارتخانه، 

1.  Ministry of European Union Affairs
2.  Turkish Radio and Television Broadcasting Institution

Cinematographic  .3 تصویری/ فیلم برداری
4.  The Ministry Movies
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مبادرت به دریافت بازپرداخت مالیاتی مربوط به مالیات بر واردات نموده و هزینه های صورت گرفته 
جهت تهیۀ کالاها و خدمات برای تولیدات سینمایی را نیز دریافت نمایند.

همچنین، به منظور برانگیختن حمایت برخی نهادهای خصوصی و به ثبت رسیده، از این عرصه، 
با ایجاد تغییراتی در قوانین مالیات بر درآمد و مالیات شرکت، از طریق قانون شمارۀ 5228 »ایجاد 

تغییرات در برخی قوانین« و قانون شمارۀ 178، برخی مزایای مالیاتی فراهم آمده است.

در این چارچوب، مقرر گردیده است تا موارد ذیل که مورد تأیید و حمایت وزارت فرهنگ و 
گردشگری هستند، از بازپرداخت های مالیاتی بهره مند گردند:

اجرای رویدادهای فرهنگی و هنری توسط سازمان های ملی یا بین المللی مربوطه؛. 1

تضمین آماده سازی، تألیف و نشر مطالبی همچون کتاب ها، کاتالوگ ها، بروشورها، فیلم ها، . 2
نوارهای کاست، CD ها، DVD ها و آثار مشابه تولید شده به شکل الکترونیک دربارۀ میراث 
فرهنگی، هنر، تاریخ، ادبیات، معماری و میراث فرهنگی ناملموس کشور ما و انتشار و عرضۀ 

این مطالب در داخل و خارج از کشور؛
ترویج میراث فرهنگی ناملموس، هنرهای زیبا، سینما، تولید هنرهای سنتی و معاصر و . 3

رویدادها؛ انجام تحقیقات، آموزش و گشایش مراکز آموزشی و اجرایی، کارگاه ها، استودیوها، 
قطعه های فیلم، حفظ و نگهداری این مکان ها، خرید انواع تجهیزات و تولید فیلم؛

بازسازی مؤسسات برای برپایی رویدادهای . 4 یا  هزینه های ساخت، نوسازی، مدرن سازی 
اپرا،  تأتر،  سینما،  فرهنگی،  مراکز  هنری،  گالری  موزه،  کتابخانه،  مانند  هنری  و  فرهنگی 
سالن های باله و کنسرت و نیز انواع کمک های مالی به زمینه های فوق، معاف از مالیات بر 
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درآمد بوده و از مالیات شرکت نیز تا 100 درصد معاف هستند )شورای وزیران این اختیار را 
دارد تا با در نظر گرفتن مناطق و رویدادها، نرخ های فوق را تا نصف کاهش داده یا تا حداکثر 

قانونی افزایش دهد(.

دهۀ 2000 دورۀ برجستگی فیلم ترکیه را نشان می دهد. در مقایسه با دهۀ 1990، یک افزایش 
۶0 درصدی در تولید فیلم و افزایش پنج برابری در تعداد سینماها به چشم می خورد. بزرگ ترین 
استودیوی فعال فیلم سازی در ترکیه »استودیو فیلم آنتالیا«1 است که تحت مالکیت خصوصی است.

تعداد فیلم ها/ تصاویر متحرک 012-2000 2

تعداد مخاطبان بین سال های 2012-2000

1.  Antalya Film Studios
2.  در سال 2011 تعداد فیلم هایی ترکیه ای که برای نخستین بار به نمایش درآمده بودند به ۶1 فیلم و تعداد فیلم های خارجی 
نیز که در این سال اولین بار نمایش خود را تجربه می کردند به 220 فیلم رسید. مجموع درآمد حاصل از طریق این فیلم ها به 

421,883,398 لیر ترکیه رسید. 495 فیلم از جمله فیلم های جدید، به نمایش درآمد و در کل 43,935,7۶3 بلیت فروخته شد.
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ترکیه همچنین از سال 1990 عضو »صندوق یوروایمیج«1 برای تأیید آثار صوتی- تصویری خلاق 
است. در سال 2012 پنج پروژۀ تولید مشترک انتخاب شد تا توسط یوروایمیج مورد حمایت قرار 

گیرد.

تأسیس »اتحادیۀ تهیه کنندگان حرفه ای فیلم )FIYAB(«2 در 23 آگوست 2005 با 28 عضو 
آوردن  هم  گرد   FIYAB هدف  می آمد.  به حساب  ترکیه  فیلم  در صنعت  مهمی  عامل  مؤسس، 
تهیه کنندگان ترکیه و دستیابی به توسعه در بخش سینما و نیز رساندن این بخش به سطحی بالاتر 
در صحنۀ بین المللی است. امروزه FIYAB سازمانی است که دارای بیش از 250 عضو از شرکت های 

تولید کنندۀ کوچک و بزرگ شناخته شده است3.

سریال های تلویزیونی

بیش از 100 سریال تلویزیونی ترکیه ای که بالاترین میزان بیننده را در کشور دارند، در بیش از 
20 کشور مختلف به نمایش در آمده اند و در سال 2011 رکوردهای صادرات در این زمینه شکسته 
شد. 11۶ سریال تلویزیونی مختلف به 7۶ کشور فروخته شده و ۶5 میلیون دلار درآمد حاصل از 

صادرات فروش این فیلم ها حاصل شده است.

صربستان،  همچون  کشورهایی  در  جدیدی  بازارهای  تلویزیونی  سریال های   ،2011 سال  در 
کرواسی، جمهوری چک، رومانی، اوکراین، مالزی، اندونزی، تایوان، تایلند و سنگاپور پیدا کرده اند. 
قزاقستان،  ژاپن،  لهستان،  مجارستان،  ویتنام،  تایوان،  تایلند،  اتریش،  سوئیس،  آلمان،  کشورهای 
بلغارستان، مقدونیه، ازبکستان، یونان، کوزوو، آذربایجان، ایران، کشورهای خاورمیانه، رومانی، قطر، 
آلبانی، کرواسی، برونئی، بوسنی، اوکراین، اسرائیل، سنگاپور و مالزی در میان کشورهایی هستند که 

سریال های تلویزیونی ترکیه به آن ها فروخته شده است.

صنعت مد و پوشاک در ترکیه
صنعت نساجی و پوشاک ترکیه از زمان شکل گیری )قرن شانزدهم میلادی( تاکنون تحولات 
زیادی را تجربه کرده است؛ به طوری که هم اکنون نساجی و پوشاک ترک ها نه تنها یکی از صنایع 
مهم برای آن ها به شمار می رود، بلکه این کشور را به یکی از صادرکنندگان برتر جهانی در این بخش 

1.  Eurimages European Fund for Endorsement of Creative Audio Visual Works
2.  Professional Union of Film Producers (FIYAB)

3.  ضمیمۀ 30 جشنواره های فیلم برگزار شده در ترکیه
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تبدیل کرده است.

جهات،  برخی  از  که  یافت  دست  چشم گیری  رشد  به  ترکیه  پوشاک  و  مد  صنعت  حالی  در 
شباهت هایی با ایران دارد و هر دو کشور به مواد اولیۀ فراوان و نیروی کار تحصیل کرده و آماده 

دسترسی دارند.

اما میان آن ها یک تمایز آشکار وجود دارد که می تواند به عنوان یک الگوی کاربردی برای ایرانی ها 
به کار گرفته شود؛ در این زمینه ترکیه با استفاده از سیاست های تشویقی برای فعالان این صنعت 

توانسته خود را در عرصۀ جهانی وارد کند.

در سال 2010 میلادی صادرات نساجی ترکیه 7٫7 میلیارد دلار ارزش داشت و ارزش صادرات 
پوشاک آن نیز به 13٫3 میلیارد دلار می رسید که به این ترتیب درمجموع ارزش کل این صنعت 
در ترکیه 21 میلیارد دلار را نشان می دهد. در 2009 میلادی نیز این کشور هفتمین صادرکنندۀ 
محصولات نساجی و چهارمین صادرکنندۀ بزرگ پوشاک در جهان بود که 3٫7 درصد از صادرات 
جهانی این صنعت را در اختیار داشت. بر اساس آمار و گزارش های »بنیاد نساجان ترکیه«، این کشور 
دومین تولیدکنندۀ بزرگ جهانی جوراب، سومین صادرکنندۀ بزرگ لباس زیر، چهارمین صادرکنندۀ 

بزرگ فرش و بزرگ ترین تولیدکنندۀ پارچۀ جین است.

در حال حاضر ترکیه دومین تهیه کنندۀ بزرگ اتحادیۀ اروپاست )رتبۀ اول به چین تعلق دارد(. 
به گفتۀ »فاطمه گوپتک« استاد دانشگاه نامیک کمال، ترکیه 4۶٫5 درصد محصولات نساجی و 
80٫2 درصد پوشاک تولیدی خود را به کشورهای اتحادیۀ اروپا صادر می کند. در 2010 میلادی 
صادرات محصولات نساجی ترکیه به روسیه، جمهوری آذربایجان و ازبکستان در مقایسه با صادرات 

به کشورهای دیگر بسیار بیشتر بود.

گوپتک اشاره می کند که صادرات پوشاک ترکیه وارد بازارهای جدیدی مانند عربستان سعودی 
و عراق شده است. بنابراین چندان عجیب نیست که صنعت نساجی و پوشاک بزرگ ترین بخش 
اقتصادی ترکیه محسوب می شود که به طور متوسط 2٫5 میلیون نفر به صورت مستقیم و ۶٫5 میلیون 

نفر به طور غیرِمستقیم در آن شاغل هستند.

یکی از مزایای مهم محصولات نساجی ترکیه، آن است که محصولاتش با استانداردهای اکولوژیکی 
بین المللی همخوانی دارد. قوانین این کشور استفاده از رنگ های »کارسینوژنیک آزو« را که سرطان زا 
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است در پوشاک و پارچه ممنوع کرده است، اما تولیدکنندگان شرق دور و آسیایی هنوز هم آزادانه از 
این مواد استفاده می کنند. یکی دیگر از نقاط قوت این صنعت نیروی کار بسیار ماهر همراه با قدرت 

انطباق و کارآفرینی آن ها است.

اما همین مورد از نقاط ضعف صنعت نیز است، چراکه طی سال های اخیر مزیت استفاده از نیروی 
کار ارزان را از دست داده است. به طوری که متوسط دستمزد برحسب ساعات کاری هفتگی در فاصلۀ 
1980 تا 199۶ میلادی دو برابر شده است. دستمزدهای این کشور 4 تا 5 برابر بیش از چین، هند، 
تایلند و اندونزی است. همچنین مصرف انرژی گران قیمت و سرمایه گذاری آن در مقایسه با اروپا و 

آمریکا بیشتر است.

تا همین اواخر کارخانه های کوچک کم هزینه که توسط خانواده ها اداره می شد یکی از ویژگی های 
بارز صنعت پوشاک ترکیه به شمار می رفت. بسیاری از آن ها عملیات سادۀ برش و چاپ را بدون هیچ 
طرح اصلی انجام می دادند. برخی از این کسب و کارها توسط زنان اداره می شد و دولت با پرداخت 

وام به آن ها فرصت رشد برای واحدهای کوچک صنعتی را فراهم کرد.

در حال حاضر این کشور حدود 180 هزار تولیدکنندۀ پوشاک و دو هزار کارخانۀ نساجی در 
مقیاس بزرگ دارد که این واحدها ماشینی هستند و در هرکدام بیش از 150 نفر فعالیت می کنند 

که فروش سالانه شان 15 میلیون دلار است.

بر اساس آمار فدراسیون تولیدکنندگان نساجی بین المللی در سوئیس )ITMF( طی بازۀ زمانی 
محموله های  آمار  بود.  بافتنی  ماشین های  در  بزرگ  سرمایه گذار  دومین  ترکیه  تا 2009   1990
ماشینی نساجی بین المللی 2009 و 2010 مؤسسۀ ITMF نشان می دهد ترکیه مبالغ کلانی در 

ماشین آلات نساجی، به خصوص نخ ریسی سرمایه گذاری کرده است.

ترکیه تصمیم دارد میزان صادرات خود را به 500 میلیارد دلار برساند و جزء 10 اقتصاد برتر 
دنیا تا 2023 شود که این تاریخ )2030( سالگرد صد سالگی جمهوری این کشور است. به طور حتم 
صنعت نساجی و پوشاک نقش مهمی برای دستیابی ترکیه به این هدف دارد. این صنعت بیش از 
100 میلیارد دلار در فناوری های هدفمند و پیشرفته سرمایه گذاری کرده است که 25 درصد عایدی 

صادرات و 11 درصد درآمد خالص ملی به همراه داشته است.

همچنین دولت فرصت های استخدامی مستقیم برای بیش از دو میلیون نفر فراهم می کند. آمار 
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اخیر مؤسسات و بنیاد نساجی TÜTSIS نشان می دهد صنعت نساجی و پوشاک این کشور پس از 
بحران اقتصاد مالی در حال رشد است. طی بازۀ ژانویه تا آگوست 2011 صادرات نساجی 29٫59 
افزایش قیمت و  اشاره می کند  بنیاد  این  یافت.  افزایش  درصد و صادرات پوشاک 19٫13 درصد 
افزایش  در  مهم  نقشی  مانند چین  بزرگ  تولیدکنندۀ  کشورهای  برخی  در  کار  نیروی  مشکلات 
سفارشات به ترکیه داشته است. در آگوست 2011 صادرات نساجی این کشور به اروپا بالاتر از حد 
معمول بود به طوری که میزان صادرات به آلمان 35 درصد، ایتالیا 33 درصد و انگلیس 27 درصد رشد 
کرد. صادرات به برزیل 103 درصد، هند ۶2 درصد، چین 27 درصد و روسیه 33 درصد بیشتر شد. 
به این ترتیب صنعت نساجی و پوشاک ترکیه تا 2023 به 80 میلیارد دلار صادرات دست می یابد که 

۶0 میلیارد دلار آن به پوشاک و 20 میلیون باقیمانده به نساجی تعلق می گیرد.

در سال 2011 دولت ترکیه تعرفه ای بر واردات پوشاک و محصولات نساجی وضع کرد. هدف از 
این اقدام حمایت از محصولات داخلی بود که شامل افزایش 20 درصدی مالیات بر چند محصول 
نساجی و افزایش 30 درصدی قیمت پوشاک بود. در ژانویۀ 2012، این مالیات ها شامل کامواهای 
وارداتی نیز شد. همراه آن دولت تعرفه هایی را برای بهبود وضع مناطق کمتر توسعه یافته وضع کرد. 
این انگیزش های اضافی به معنای آن بود که تولیدکنندگان پوشاک و محصولات داخلی که قبلًا به 
خارج از کشور سفر می کردند، اکنون می توانستند تجهیزات خود را در ترکیه برپا کنند. همزمان با 
رشد فرهنگی و اقتصادی مردم ترکیه، مصرف کنندگان ترک هر روز بیش از گذشته به برند لباس 
توجه می کنند و محصولات صادراتی شرکت های محلی اغلب اوقات دوباره به ترکیه وارد شده و با 
نام برندهای خارجی فروخته می شود. در حال حاضر شرکت های محلی بازار ترکیه را در تصرف خود 

دارند اما رقابت میان برندهای خارجی برای دستیابی به بازار ترکیه بسیار زیاد است.

آنچه ویژگی استانبول محسوب می شود، طیف وسیع استایل های مختلف و گسترۀ بازار است، 
بنابراین بیلبوردی عظیم با مدلی که حجاب دارد در خیابان های ترکیه زیاد دیده می شود. جامعۀ 
ترکیه اکنون بسیار متنوع شده تا به این ترتیب به نیازهای مختلف افراد پاسخگو باشد. نخست باید 
توجه داشت که مدهای لوکس در ترکیه بسیار رواج دارند. مزون های بین المللی لوکس و برندهای 
گران قیمت در این کشور جای خود را باز کرده اند و حتی برخی با شرکت های ترکیه ای شریک 
شده اند. رشد اقتصادی دهۀ گذشته مسیر را برای ورود برندهای خاصی به این کشور باز کرده است.

در این کشور تقاضا برای لباس های لوکس بسیار بالا است. نمایندگی شرکت های لوکس فرانسوی 
که در ترکیه فعالیت می کنند شاهد افزایش 30 درصدی عایدی خود طی 5 سال اخیر بوده اند و 



169بررسی صنایع فرهنگی در ترکیه

این خود گویای افزایش تقاضا است. در این میان نوعی بورژوای اسلامی نیز در ترکیه ظهور کرده 
است که طبقه ای به نسبت مرفه و مذهبی محسوب می شوند. آن ها به کالاهای برند علاقه دارند اما 

طرح های متفاوتی را می پسندند.

بازار ترکیه اکنون باید برحسب سلیقۀ جمعیت مسلمان و مرفهی رفتار کند که البته جیب های 
پرپولی دارند! اکنون بسیاری از شرکت های داخلی برای دستیابی به سهمی از بازار مسلمان در حال 
رقابت هستند. یکی از مشهورترین برندهای این بازار »آرمینه« است که پوشاک و زیورآلات آن در 
بیش از 400 فروشگاه سراسر جهان فروخته می شود و سود خالص آن در 2012 میلادی 5۶ میلیون 

دلار بوده است.

البته باید توجه داشت که مد اسلامی فقط مختص ترکیه نیست و به یک روند جهانی تبدیل 
شده است. اکنون در بسیاری از کشورها حتی در فرانسۀ سکولار نیز ایده های کسب و کاری برای 
جذب مسلمانان به وجود آمده اند. طبق آمار دانشکدۀ فرانسوی مد »اسمود« در دبی، ارزش صنعت 

مد اسلامی فقط در امارات متحدۀ عربی 9۶ میلیارد دلار است.

نگاه آماری به صنعت پوشاک ترکیه:

اشتغال 9 میلیون نفر در صنعت پوشاک ترکیه. 1
ترکیه بزرگ ترین صادرکنندۀ جوراب و پارچۀ جین دنیا. 2
چهارمین صادرکنندۀ بزرگ دنیا. 3
80 میلیارد دلار صادرات نساجی و پوشاک ترکیه تا 2023. 4
دستمزدهای این کشور 4 تا 5 برابر بیش از چین، هند، تایلند و اندونزی است. 5
سرمایه گذاری 11 درصد تولید ناخالص ملی ترکیه در فناوری و ماشین آلات نوین. ۶

مقایسۀ صنعت پوشاک با ایران

تبدیل شده است.  دنیا  از 20 کشور صنعتی  به یکی  اکنون  اقتصاد خود  به مدد رشد  ترکیه 
صدق آمیز در این رابطه بیان داشت: »دولت ترکیه طی سه دهۀ اخیر حمایت های گسترده ای از تولید 

پوشاک داخلی داشته است«. حمایت های همچون:

معافیت ها و تخفیف های مالیاتی. 1
تسهیل در امر تأمین مواد اولیه. 2
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زمینه سازی برای ارتباطات جهانی. 3
بسترسازی برای توسعۀ مد و برندینگ. 4
حمایت از پژوهش های کاربردی. 5
تسهیل در دسترسی به ماشین آلات پیشرفته. ۶
اعطای جوایز صادراتی. 7
اصلاح قوانین و حمایت های قانونی ویژه از تولیدکنندگان پوشاک. 8

این حمایت ها در جهت توسعۀ سهم تولیدکنندگان پوشاک ترکیه ای از بازارهای جهانی متناسب 
با ظرفیت های خود بازار برخی از کشورها مانند سوریه، عراق، اوکراین، روسیه و در رأس آن ها ایران 

را نشانه گرفته است.

می تواند ظرفیت های  که  کرده  ایجاد  مستعدی  بازار  ایران  نفری  میلیون   جمعیت حدود 80 
فوق العاده ای برای تولید و عرضۀ پوشاک در اختیار سرمایه گذاران قرار دهد؛ زیرا هیچ فردی در هیچ 
ردۀ سنی وجود ندارد که از پوشاک بی نیاز باشد. این ظرفیت شرایط بسیار مناسبی را برای کشور 
ترکیه فراهم کرده است. این روزها اگر سری به بازار و فروشگاه های مختلف لباس در سطح شهر 
بزنید؛ حتماً لباس های زنانه، مردانه و بچه گانۀ ترک را خواهید دید که در رنگ ها و طرح های مختلف 
پاسخگوی سلیقۀ شما خواهد بود. در واقع ترکیه توانسته با شناخت، مطالعۀ کارشناسی و روانشناسی 
بر روی نیازهای روز لباس و تکیه بر ضعف های تولید در کشورهای مختلف به خصوص ایران برای 
برندهای مختلف خود که هر روز نیز بر تعداد آن ها افزوده می شود از صادرات قانونی و یا قاچاق شوک 
بزرگی به بازار پوشاک ایران وارد کرده و ایرانیان بسیاری را جذب و وفادار به خرید لباس ترک کند. 

از میان دلایل مختلف موفقیت لباس ترک می توان اجمالاً به این موارد اشاره کرد:

طراح زیبا: ترکیه به دلیل همجواری با اروپا و برای ورود برندهای مختلف خود در بازار . 1
کشورهای اروپا توانسته با به کارگیری طراحان مختلف داخلی و خارجی در زمینۀ طراحی انواع 
لباس های مجلسی و خانگی به جایگاه بسیار مناسبی دست پیدا کند. به طور مثال در طراحی 
لباس زنانه و بچه گانه می توان طیف مختلفی از رنگ های شاد، زیبا و جذاب را مشاهده نمود. 
هماهنگی و به قول معروف »ست« و »خوش دوخت« بودن یکی دیگر از ویژگی های منحصر 
به فردی است که در طراحی انواع لباس های مجلسی، خانگی، ست لباس های مادر و دختر، 

مانتو شلوار و کیف به زیبایی وجود دارد.
کیفیت بالا: »جنسش مرگ نداره« اصطلاحی است که در مورد لباس های اصل ترک . 2

برای مشتری ایرانی جا افتاده است. کیفیت و جنس اکثر لباس های ترک به حدی بالا است 
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که به گفتۀ اکثراً خریداران با شستن متعدد، رنگ و حالت خود را از دست نمی دهد و چندین 
سال می توان از آن استفاده کرد و این خصوصیت باعث مقرون به صرفه بودن خرید این 

لباس ها می شود.
تنوع بسیار زیاد: یکی دیگر از ویژگی های لباس ترک، طراحی آن ها در طرح ها و رنگ ها . 3

و مدل های مختلف و به روز است که سبب می شود سلیقه های مختلف را اقناع کند. طراحی 
لباس های منزل برای مردان و زنان و بچه ها، طراحی انواع مانتو، لباس های هر فصل و به روز 

بودن لباس های ترک سبب جذب خریداران زیادی می شود.
قیمت مناسب: قیمت مناسب این لباس ها نسبت به لباس های ایرانی و یا لباس های . 4

خارجی سبب استقبال بسیار از این لباس ها شده است. به طوری که یک دست لباس ست 
خانگی زنانه با قیمت 30000 تومان به فروش می رسد و این در حالی است که ممکن است 
قیمت بلوز و یا شلوار همین ست در مورد لباس داخل کشور بیشتر باشد. همچنین می شود با 
قیمت معادل 50000 یک ست بسیار زیبای خانگی مردانه تهیه کرد که در مقایسه با برخی 

تولیدات ایرانی بسیار مقرون به  صرفه است.
دسترسی و خرید آسان: امروزه به لطف فروشگاه های مجازی و شبکه های اجتماعی . 5

که صرفاً به کار فروش اجناس ترک می پردازند خرید این اجناس بسیار آسان شده است؛ 
ایرانی های بسیاری هستند که در طول سال به کشور ترکیه سفر کرده و اجناس ترک را 
به فروش  از طریق فروشگاه  و  یا مستقیماً  را  اجناس  این  و  وارد کشور می کنند  مستقیماً 
می رسانند و یا با تشکیل فروشگاه های مجازی و گروه در شبکه های اجتماعی مانند تلگرام و 
لاین و... بدون پرداخت هزینۀ مغازه و مالیات و... به طور غیرِمستقیم در خدمت صنعت پوشاک 
ترکیه فعالیت می کنند. البته این نوع از فروش نیز مورد استقبال مشتریان ایرانی قرار گرفته 
است، به طوری که با مراجعه به سایت و یا عضویت در گروه می توانند تصویر لباس ها را در 
رنگ ها و سایزهای مختلف مشاهده کرده و با دادن سایز و پرداختن مبلغ کالای خود را درب 

منزل تحویل بگیرند.
حمایت از برندهای خود در کشورها مختلف: هم اکنون برندهای مختلفی در ایران . ۶

مشغول به فعالیت هستند که مورد حمایت دولت ترکیه قرار می گیرند. صدق آمیز، مشاور 
اتحادیۀ پوشاک در این رابطه بیان داشت: »ترکیه برای تولیدکنندگانی که در بازار ایران اقدام 
به تأسیس فروشگاه یا فعال نمودن نمایندگی کنند امتیازات ارزنده ای قائل شده که می توان 
به پرداخت 50 تا 80 درصد از کل هزینه های فروشگاه و نمایندگی شامل هزینۀ اجاره ملک، 
تبلیغات، پرسنل، شارژ و... به مدت 3 سال، و یا پرداخت بخشی یا تمام هزینه های شرکت در 
نمایشگاه ها و یا تلاش های دیپلماتیک برای حضور برندهای ترکیه در ایران اشاره کرد«. این 
در حالی است که تولیدکنندگان ایرانی نه تنها در کشور خودمان که در دیگر کشورها برای 
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صادر کردن لباس و برند ایرانی مورد حمایت قرار نمی گیرند.

بالا،  بسیار  افزودۀ  ارزش  لباس،  و هویت آفرین  فرهنگی  کارکردهای  دلیل  به  پوشاک   صنعت 
اشتغال زایی فوق العاده زیاد، سهم بسیار زیاد از سبد خرید خانوار و اقتصاد کشور، ظرفیت های بومی 
برای طراحی، تولید، برندسازی و عرضه، نداشتن آلایندگی زیست محیطی و عدم نیاز صنعتی به آب 
و بسیاری ادلۀ دیگر می تواند یکی از اولویت دارترین صنایع در هر کشور محسوب شود و این در حالی 
است که به گفتۀ صدق آمیز، مشاور اتحادیۀ پوشاک: »متأسفانه این صنعت در ۶ دولت گذشته در 
ایران از جایگاه و توجه کافی برخوردار نبوده و بسیاری از فرصت های موجود در این صنعت از دست 
رفته است. ما نه تنها سهم صادراتی خود را از دست داده ایم بلکه در بخش تولید حدود %۶5 از بازار 

داخلی را نیز از دست داده ایم«.

به گفتۀ کارشناسان در شرایط فعلی افت سطح کیفی لباس و پوشاک و کم بودن تنوع در طراحی 
است؛  ایران  در  پوشاک  داخلی و ضعف صنعت  از عمده دلایل عدم رغبت مصرف کنندۀ  و مدل 
ضعفی که در لباس های ترک وجود ندارد و قوت این لباس ها در کیفیت و تنوع بسیار سبب ربودن 

مصرف کنندۀ داخلی و علاقه مندی به لباس ترک شده است.

امروز ما برای حضور و پیروزی در این رقابت تنگاتنگ، که میان تولیدکنندگان داخلی و تولیدات 
کشورهای دیگر ایجاد شده نیاز به یک حرکت بزرگ در سطح کشور داریم. در قدم اول دولت و صنف 
پوشاک می بایست در این راه تلاش کرده و بیشترین حمایت را از تولیدکنندگان داخلی داشته باشند. 
تولیدکنندگان داخلی نیز می بایست محصولات باکیفیت تر و با قیمتی مناسب وارد بازار نمایند و 
مردم نیز با حمایت از تولید داخلی در این شرایط حساس از صنعتی که سابقۀ هفت هزار سال دارد 
حمایت کنند. در پایان باید به یاد داشته باشیم که اگر امروز توجه و تلاش کافی برای حفظ این 
صنعت تاریخی و مهم صورت نگیرد، شاید فردا دیر باشد و در آینده ای نه چندان دور شاهد نابودی 

کامل این صنعت بزرگ و مزیت دار باشیم.

موسیقی1
1.  موسیقی ترکیه در طول تاریخ در زمینه های بسیاری گسترش یافته است. این زمینه ها عبارتند از موسیقی کلاسیک ترکیه که 
در قصرها و شهرها نواخته شده، موسیقی فولکلور ترک که طی صدها سال به عنوان سخن مستقیم مردم آناتولی به وجود آمده 
است، موسیقی مذهبی و موسیقی گروهی )Band Music(. موسیقی پلی فونی )Polyphony( غربی که پایۀ موسیقی معاصر است 
درست پس از تأسیس جمهوری آغاز شد. دیگر انواع موسیقی که در 20 سال گذشته به وجود آمده اند، مانند پاپ، راک، جاز و هیپ 

هاپ، نیز در بین انواع موسیقی قرار دارند که با لذت به آن ها گوش فرا داده می شود.
در دوران عثمانی، اندرون و تکه )Enderun and Tekke( مؤسسات آموزش موسیقی کلاسیک بودند، که تحت نظارت دربار قرار 
داشتند. Darulelhan، که در اواخر دوران عثمانی تأسیس شد، نخستین مدرسۀ رسمی موسیقی ترکیه بود. پیش از تأسیس 
جمهوری، دارورلهان به هنرستان شهرداری استانبول نام گرفت و بعدها به هنرستان دولتی دانشگاه استانبول تغییر نام داد. گذشته 
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تولد صنعت موسیقی ترکیه تماماً به شرکت های ضبط و تهیه کننده ای برمی گردد که در آغاز 
قرن بیستم تأسیس شدند. همچنین می توان مشاهده کرد که در دوران جمهوری تا دهۀ 19۶0، این 
شرکت ها در صنعت موسیقی در همین تعداد محدود باقی مانده اند. تمایل به تغییر که در دهۀ 19۶0 
آغاز شد، با رواج نوارهای کاست و ضبط صوت ها در دهۀ 1970 برجسته تر گشت. رشد محبوبیت 

از این، هنرستان موسیقی ترکی دانشگاه فنی ترکیه نیز در سال 1979 تأسیس شد و بسیاری هنرستان های دانشگاهی دیگر به 
دنبال آن تأسیس شدند.

رادیوی دولتی که در دوران جمهوری تأسیس شد، نقش مهمی در تدریس موسیقی کلاسیک ترکیه و اجرای آن داشت. گروه های 
کر موسیقی سنتی در استانبول، آنکارا، ازمیر، دیاربکر، الازیغ، به رسا و سامسون/ بولدوگ، گروه موسیقی تاریخی ترکی استانبول، 
گروه های موسیقی ملی استانبول و ادیرنه، و گروه موسیقی عارفانۀ قونیه برخی از سازمان هایی هستند که در دنیای امروز موسیقی 

ترکیه حضور دارند.
رئوف یکتا، سادتین آرل، سوفی ازگی، منیر نورالدین سلجوک، صفیه آیلا، سادتین کایناک، سلهاتین پینار، امین اونگان، نوزات آتلیغ، 
علاءالدین یاواشچا، نیازی ساین، نکدت یاسر، سهیلا آلتمیسدورت، آونی آنیل، اسماعیل هاکی اوزکان، ارول دران، سنوچن تانریکرور، 
مرال اوگورلو، اینچی چایریلی و احسان اوزگن، مثال هایی از آهنگسازان، نوازندگان، اساتید و دانشمندان موسیقی کلاسیک ترکیه 

در دوران جمهوری هستند.
ویژگی خاص موسیقی فولکلوریک ترکیه بی نام بودن آن است. ویژگی »بی نام« لحن ها بدین معناست که سنت، همراه با خلاقیت 
مردم محلی از یک نسل به نسل بعد منتقل می شود. سیاست اتخاذ شده دربارۀ موسیقی در دوران جمهوری، پذیرفت که منبع 
موسیقی معاصر ترکیه لحن های فولکلور از مردم است. قبیله های کل کشور، برای جمع آوری این آثار ساماندهی شدند، تلاش هایی 
برای تعیین نت های موسیقی و ضبط و ثبت آن ها در آرشیوها صورت گرفت. در سال 193۶، هنرستان دولتی هنرهای زیبای آنکارا 
به طور کامل به انجام تحقیقات موسیقی فولکلور پرداخت و پس از یک سال تلاش در این رابطه، بر یک اساس منظم، تا سال 1952، 

10 هزار ملودی به ثبت رسید و در آرشیوها ضبط گردید.
رادیو دولتی که پخش آن در 1937 آغاز شد، عامل دیگری در روح بخشیدن به موسیقی فولکلور است. برنامه های موسیقی فولکلور 
معتبر نوازندگانی همچون سادی یاور آتامان، تامبوراچی عثمان پهلوان، سروت کوشکونسیس و مظفر سارسوزن، بسیار مورد علاقه 
بودند. در سال های اخیر، موسیقی فولکلور ترکیه، یکی از انواع موسیقی است که در این کشور بسیار گوش داده می شود. در حالی که 
مشهور ساختن تأثیر رادیو و تلویزیون نقش داشت، فعالیت های گروه های کر موسیقی فولکلور وابسته به وزارت فرهنگ و گردشگری، 
سهم مهمی در این شهرت بخشیدن داشتند. قبیله های سازمان دهی شده تنها توسط TRT برای مجموعه آثار و نیز پخش آن ها، 

در توسعۀ موسیقی فولکلور نقش چشم گیری داشتند.
آثار موسیقی پلیفونیک در ترکیه، پس از اعلان جمهوری به وجود آمدند. در این زمان، مطالعات و اجراهایی که موسیقی معاصر 
و فولکلور ترکیه به عنوان پایه و اساس آن ها بودند و تکنیک های موسیقی بین المللی که تحت رهبری آتاتورک مورد استفاده قرار 
گرفتند، حرکت به سوی موسیقی غربی را آغاز نمودند. با اعزام دانشجویان به خارج از کشور و آوردن کارشناسانی همچون جوزف 
مارکس، پائول هیندرمیت، کارل ابرت و بلا بارتوک از خارج، تشکیل مؤسسات بنیادین راه اندازی شدند. با تأسیس هنرستان دولتی 
هنرهای زیبای آنکارا در 193۶، مطالعاتی برای پردازش موسیقی فولکلور ترکیه در نظم موسیقی پلی فونیک غربی، شدت یافت. 
آهنگسازان بنامی همچون کمال رزیت ری، احمد عدنان سایگون، یولوی کمال ارکین، فریت آلنار، نشیل کاظم آکسس که نسل اول 
آهنگسازان را در دوران جمهوری تشکیل می دهند، در هنرستان های مختلف غرب تحصیل کرده بودند. نسل بعد که مسیر مدرسان 
نسل اول آهنگسازی را دنبال می کرد، مدرسۀ آهنگسازی ترکیه را بنا نهادند که بر اساس موسیقی فولکلور بود اما از جنبش های 

غربی نیز نشأت می گرفت.
قدیمی ترین مجموعۀ سمفونیک، ارکستر سمفونیک ریاست جمهوری، یک عامل مهم در محبوبیت موسیقی پلی فونیک است. این 
ارکستر، که به عنوان رهبری در محبوب ساختن موسیقی پلی فونیک است، با برگزاری کنسرت های بسیار در کشورهایی از  جمله 
آلمان، ایالات متحده، فرانسه، اسپانیا، ایتالیا و کرۀ جنوبی در شناساندن موسیقی پلی فونیک ترکیه به جهان موفق عمل نمود. علاوه 
بر ارکسترهای ملی استانبول، ازمیر، آنتالیا، بورسا و چوکوروا، گروه کر پلی فونیک ملی تأسیس سال 1988، امروزه نیز همچنان به 
اجرا در بسیاری تورهای ملی و بین المللی ادامه می دهد. علاوه بر ارکسترهای ملی، تعدادی ارکستر خصوصی مهم نیز وجود دارد 
مانند ارکستر سمفونی بیلکنت، ارکستر فیلهارمونیک استانبول- بورسا و ارکستر اتاق آکبانک. علاوه بر رهبران ارکستری که برندۀ 
جایزه شده بودند و ارکسترهایی در دیگر کشورها اجرا کرده و ضبط های ملی و بین المللی در حوزۀ موسیقی پلی فونیک انجام داده 
بودند مانند حکمت سیسمک، گورر آیکال، رنجیم گوکمن و به تین گونز، بسیاری موسیقیدان های مشهور نیز بر اساس قانونی که 

برای کودکان با استعداد وضع شده است، در خارج تحصیل کرده اند.
طوفان »راک اند رول« که از دهۀ ۶0 در سراسر جهان آغاز شد، توسط گروه های موسیقی جوانان در ترکیه نیز دنبال شد. در طی این 
مدت، مدرسۀ راک آناتولی، که در عصر ما نیز همچنان بانفوذ است، تأسیس شد. این تمایل که با نگارش کلمات ترکی با آهنگ های 
خارجی آغاز شد، به سوی آهنگ های خاصی تغییر مکان داد که موسیقی فولکلور ترکی و موسیقی آرام غربی را ترکیب می کرد؛ 

قطعاتی که بر تفسیر هنری، خلاقیت و اهمیت موسقیایی به دست آمده، تأکید داشتند
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نوازندگان1 محلی و خارجی در میان مردم به افزایش عرضه و تقاضا منجر گشت که سیمای قدرتمند 
صنعت موسیقی را برانگیخت.

همگام با این توسعه، بازار موسیقی در 30 سال گذشته رشد چشم گیری داشته است. صنعت 
موسیقی ترکیه، که فعالیت خود را در نیمۀ دوم دهۀ 80 آغاز کرد، مرحلۀ فعال و سازنده ای را در 
دهۀ 90 طی کرد. در دهۀ 2000، همانند بقیۀ جهان، صنعت موسیقی در کشور ما تغییرات عمده ای 
داشت. نوازندگانی که به تازگی وارد بازار موسیقی شده اند، می توانند بلافاصله مشهور شوند. به این 
ترتیب، گروه های طرفداران تشکیل شده و کنسرت ها برگزار می شوند. سالانه بیش از 100 میلیون 
آلبوم داخلی و خارجی فروخته می شود. وسایل ارتباط جمعی مانند رادیو، تلویزیون و اینترنت در 

محبوب سازی بازار موسیقی نقش داشته اند.

در حالی که توسعۀ اینترنت، به دلیل انتقال فناوری که آن نیز به سرعت در حال رشد و توسعه 
است، عامل مهمی در محبوب سازی این بخش بوده اند، دسترسی آسان کاربران به موسیقی از هر 
نقطه، به کاهش فروش های فیزیکی منجر شده است. تعداد ناشران موسیقی به ثبت رسیده در 
ترکیه، واضح ترین شاخص این وضعیت است. پر واضح است که این میزان کاهش، بر کارگران بازار 

موسیقی نسبت به نوازندگان و تهیه کنندگان، اثر منفی شدیدتری داشته است2.

که  است  شده  تأسیس  حرفه ای  انجمن  هنری«3، شش  و  فکری  »حقوق  قانون 584۶  طبق 
نمایندۀ صنعت موسیقی هستند و در جهت حفظ حقوق کپی رایت صاحبان اثر هنری، نوازندگان 
MES� )و تولیدکنندگان فنوگرام فعالیت می کنند: »انجمن حرفه ای صاحبان اثر موسیقایی ترکیه 

AM(«4 و »انجمن حرفه ای گروه صاحبان اثر موسیقایی )MSG(«5 برای صاحبان اثر موسیقایی 

فعالیت می کنند؛ »انجمن حرفه ای نوازندگان )MUYORBIR(«۶ برای نوازندگان؛ »انجمن حرفه ای 
 MUZIK-BIR و MUYA�BIR 8 و»)MUYAP( 7مربوط به صاحبان حقوق تولیدکنندگان فنوگرام

برای تولیدکنندگان فنوگرام صاحب حقوق مشغول به فعالیت هستند.

 شرکت هایی که از موسیقی در فضاهای باز استفاده می کنند یا شرکت های رادیو-تلویزیون و 

Musician  .1: موسیقی دان
2.  به ضمیمه 34 ارکستر سمفونی ریاست جمهوری رجوع شود.

3.  Intellectual and Artistic Properties
4.  Turkish Vocational Associations of Musical Product Owners :MESAM
5.  Vocational Association of Musical Product Owners Group :MSG
6.  Vocational Associations of Music Performers :MUYORBIR

Phonogram .7: آوانگاشت
8. Vocational Association of Related Right Owner Phonogram Producers :MUYAP
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صحن های مشابه، با اخذ مجوز از انجمن های فوق الذکر آثار موسیقایی را به کار می گیرند. صاحبان 
دیگر  و  آهنگسازان  خوانندگان،  هستند،  حرفه ای  انجمن های  رسیدۀ  ثبت  به  اعضای  که  اثری 
تولیدکنندگان فونوگرام از اجرا بهره مند می شوند. انجمن های فوق نه تنها به هماهنگ ساختن کاربرد 
مجاز مجموعه های خارجی در سراسر کشور می پردازند بلکه از طریق هماهنگ نمودن همان رویکرد 
صدور مجوز برای آثار داخلی به منظور استفاده در خارج از کشور به بهبود بخش موسیقی کمک 

می کنند.

انجمن های حرفه ای علاوه بر عملی ساختن توسعۀ این صنعت مستقیماً به وسیلۀ فعالیت های 
صدور مجوز، با انجام اقدامات مداخله ای در استفادۀ غیرِقانونی/ بدون مجوز از حفظ حقوق کپی 
رایت اطمینان حاصل کرده و به صورت غیرِمستقیم به رشد بخشی سرعت می بخشند. آن ها در این 
چارچوب، در پی تولیدات بدون مجوز و/ یا غیرِقانونی و سوءاستفادها، اقدامات حقوقی و نظارتی را 
در مقابل استفادۀ غیرِقانونی آغاز کرده و به منظور متوقف کردن نقض حقوق به خصوص در الگوهای 

دیجیتال، اقدامات قانونی متعددی را مورد مطالعه قرار می دهند.

هنرهای نمایشی
هنرهای نمایشی در ترکیه بر اساس تقسیم بندی وزارت فرهنگ و گردشگری این کشور شامل دو 

بخش اپرا و باله، و تأتر است. در این دسته بندی فیلم و سریال به طور مجزا دیده شده است.

اپرا و باله1

ادارۀ کل باله و اپرای ملی، مسئولیت آماده سازی برنامه های راهبردی و تعیین سیاست های ملی 
1.  تاریخچۀ اجرای باله و اپرای کلاسیک ترکیه به دویست سال پیش برمی گردد. گوسپه دونیزتتی )Giuseppe Donizetti( که در 
سال 1828 در دوران سلطان محمد دوم به استانبول دعوت شد، سهم عمده ای در معرفی برخی نمونه های موسیقی غربی، اپراها، 

اپراهای کوچک و باله به کاخ عثمان و پذیرش این نوآوری ها در دورۀ جمهوری داشت.
یکی از مهم ترین گام های برداشته شده در زمینۀ فرهنگ در سال 1923، پس از تأسیس جمهوری، اعزام جوانان بااستعداد به اروپا 
برای تحصیل در زمینۀ موسیقی بود، که پس از بازگشت در سال 1930 به افرادی علمی در زمینه های موسیقی و هنرهای نمایشی 
تبدیل شوند، و در مدرسۀ موسیقی که در سال 1924 در آنکارا تأسیس شد، مشغول به فعالیت شوند. در سال 193۶، با تلاش های 
آهنگساز آلمانی پائول هایندمیت )Paul Hindemith( و کارگردان اپرا کارل ابرت )Carl Ebert(، این مدرسه به هنرستان دولتی 

آنکارا تبدیل شد. به واسطۀ قانونی در 1۶ مه 1940، هنرستان دولتی به عنوان یک مؤسسۀ موسیقی، اپرا، باله و تأتر تأسیس شد.
تأتر ملی که شامل تأتر، اپرا و باله در حوزۀ خود است، در 1949 به واسطۀ قانون شمارۀ 5441 تأسیس شد و باله و اپرای ملی تا 

سال 1970 به عنوان یک مؤسسه طبق مقررات تئاترهای ملی اداره می شد.
به واسطۀ »قانون تأسیس 1309« که در سال 1970 وضع شد، باله و اپرای ملی به عنوان یک مؤسسۀ مستقل تأسیس گردیده و 
به عنوان نهاد وابسته به وزرات فرهنگ و گردشگری به ثبت رسیده و به ادارۀ کل باله و اپرای ملی تغییر نام داد. طبق این قانون، 
ادارۀ کل سازمان باله و اپرای ملی، به عنوان یک ساختار اصلی در آنکارا شکل گرفت. باله و اپرای استانبول، که از دهۀ 19۶0 
به عنوان یک نهاد داخلی مجزا فعالیت می کرد، طبق قانون فوق، به یک ساختار اصلی تعلق گرفت که تحت نام ادارۀ باله و اپرای 
ملی استانبول شکل گرفت. بعدها، مطابق با مادۀ دوم این قانون، ادارات ازمیر )1982(، مرسین )1990(، آنتالیا )1997( و سامسون 
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رویدادهای هنری    به  بخشیدن  عینیت  و  بین المللی  رویدادهای  باله، سازمان دهی  و  اپرا  پیرامون 
ساماندهی شده را از طریق هماهنگ ساختن ادارات کل استانی بر عهده دارد.

این اداره، تنها هیئت دولتی برای اجرا، تبلیغ، ساخت و پخش هنرهای نمایشی نظیر اپرا، باله، 
موسیقی و اپرای کوچک است1.

تعداد اجراهای ادارۀ کل باله و اپرای ملی

رقابت بین المللی بالۀ استانبول2 که از سال 2008 توسط ادارۀ کل باله و اپرای ملی سازمان دهی 
می شود، با رأی قاطع کمیتۀ هیئت مدیرۀ فدراسیون در نشست 17 ژوئن 2009 به عنوان عضو وابسته 

)2008( به عنوان مراکز جداگانه ای ایجاد شدند. پس از تلاش های بسیار، مطالعات ساختاردهی مجدد پیرامون باله و اپرای ملی به 
نتیجه رسید و ادارۀ استانی آنکارا بدون هیچ گونه هزینۀ مالی یا استخدامی، ساخته شد.

1.  گروه رقص مدرن که در سال 1992 به عنوان گروهی تحت نظارت ادارۀ کل باله و اپرای ملی تشکیل شد، نخستین اجراهای 
خود را در فوریۀ 1993 انجام داد. از زمان تشکیل این گروه، مجموعاً ۶5 اثر به روی صحنه رفته است که حاصل کار طراحان رقص 

ترکی و خارجی است.
در سال 2008، تأتر رقص واحد، وابسته به ادارۀ کل تأسیس و به عنوان گروهی بنا شد که رقص و تأتر را به شیوه ای جدید به روی 

صحنه می برند، به گونه ای که اجراکنندگان باله در روی صحنه به ارائۀ نمایش انجام می دهند.
باله و اپرای ملی تقریباًً تمام نسخه های کلاسیک اپرای جهان و مجموعۀ باله تا سال 2013 را اجرا کرده است.

در این چارچوب، مجموعۀ جهانی باله وی مراد )V. Murad Ballet( توسط باله و اپرای ملی آنکارا در 28 آوریل 2012 در فصل های 
2011-2012 اجرا شده است. اشعار اپرا و تنظیم موسیقی توسط پروف عمر آراچی )Prof. Emre Araci( انجام می گرفت. طراحی 
اجرا توسط آرماگان داوران )Armagan Davran( و وولکان ارسوی )Volkan Ersoy( انجام گرفت و توسط دونیزتی، گواتلی پاشا، 

لیزت وی عادلبورگ اجرا شد.
دهمین جشنوارۀ بین المللی باله بودروم با مجموعۀ جهانی »بودروم آشکی« آغاز شد و توسط طراح معروف رقص باله و اپرای ملی، 
مهمت  بالکان به طور ویژه برای این جشنواره طراحی شد. در 10 نوامبر 2012، مجموعۀ جهانی »سو سیلگین ترکلر« برگرفته از 

رمان پرفروش تورگوت اوزاکمان با آهنگسازی ستین ایزیکلی، توسط باله و اپرای ملی ازمیر به اجرا درآمد.
در فصل هنری سال های 200۶-2007، 2007-2008، 2008-2009، 2009-2010، 2010-2011 به ترتیب 15، 9، 14، 28 و 
18 اجرا متعلق به سازندگان ترکی ساخته شد. 10 اجرای آهنگسازان ترکی در فصل های هنری 2012-2013 به روی صحنه رفت.
2.  Istanbul International Ballet Competition
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فدراسیون بین المللی رقابت های باله1 به ثبت رسیده است.

جشنوارۀ بین المللی باله و اپرای آسپندوس2 از سال 1994 توسط ادارۀ کل باله و اپرای ملی به 
اجرا درمی آید و به عنوان عضوی از انجمن جشنواره های اروپایی 2003 ثبت شده است.

اپرای ملی نیز در اول آوریل 2010 به عنوان عضوی از سازمان جشنواره ها و  باله و  ادارۀ کل 
شرکت های اپرای حرفه ای اروپا ثبت گردیده است.

ترک سوی3 )انجمن بین المللی فرهنگ ترک4( نشستی را با حضور 9 عضو از 14 عضو در 15 
ژانویه 2010 ترتیب داد و پیوندی را میان کشورهای عضو ادارات باله و اپرا در دبیرخانۀ عمومی ترک 

سوی ایجاد نمود. طی این نشست اساسنامه ای برای کمیتۀ اپرای ترک سوی به امضا رسید.

تعداد مخاطبان حاضر در اجراهای ادارۀ کل باله و اپرای ملی

تأتر5
تأترهای ملی به طور رسمی با به اجرا درآمدن قانون در 10 ژوئن 1949 تشکیل شدند و اولین 

1.  International Federation of Ballet Competitors
2.  International Aspendos Opera and Ballet Festival
3.  TURKSOY
4.  International Association of Turkic Culture

5.  نخستین گام مهم در تأتر معاصر ترکیه با تأتر گدیک پاشا )Gedikpasa Theatre( در سال 18۶0 برداشته شد. گولو آگوپ 
)Gullu Agop( که این تأتر را در سال 18۶1 اجاره کرد، گروهی را به نام تأتر عثمان در سال 18۶8 تأسیس کرد و  به سوی 
نویسندگان ترکی و نمایش های ترکی متمایل شد. با افزایش حمایت ها از سوی وزیر اعظم علی پاشا در سال 1870، در شرایطی که 
وی اقدام به تأسیس تأتری نمود که نمایش های ترکی را در نقاط مختلف استانبول اجرا می کرد، گولو آگوپ جلسه ای را برای اجرای 
نمایش های ترکی به مدت 10 سال و آموزش شانه به شانۀ بازیگران ارمنی و مسلمان در گروه خویش برگزار کرد. یکی از مشهورترین 
بازیگران این گروه احمد فهیم است. در تأتر عثمانی، آثار شعرا و نویسندگان بنامی همچون نامیک کمال )Namik Kemal(، احمد 
 Recaizade Mahmut( رسازیده محمود اکرم ،)Adulhak Hamid( آدولهاک حمید ،)Ahmed Mithat Efendi( میتات افندی
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نمایش ها به نام های »شهر کوچک« در سالن کوچک و »فاوست«1 در سالن بزرگ، در 1 اکتبر 1949 
به نمایش درآمدند.

افتتاح شدند و پس از آن ها در استانبول  ابتدا در 1957 در بورسا2 و ازمیر3  تأترهای استانی 
)1978(، آدانا4 )1981(، ترابزون5 )1987(، دیاربکر۶ )1988(، آنتالیا )1993(، سیواس7 )1997(، 
وان8 )1997(، ارزروم9 )1997( و قونیه10 )1997( نیز تشکیل شد. این تأترهای استانی مبادرت به 

تأسیس 12 ادارۀ مقیم وابسته به ادارۀ کل تأتر ملی نمودند.

علاوه بر استان های فوق الذکر، تأترهای ملی در گازیانتب11، مالاتیا12، الازیغ13، سامسون، کروم14، 

Ekrem( و احمد وفیک پاشا )Ahmed Vefik Pasha(، سازگاری های مولیر، ترجمه های ملودرام های فرانسوی به ویژه کمدی ها، 
وودویل ها، کانتوس، بازی های موزیکال و اپراهای کوچک به اجرا درآمدند. 

نخستین گام برای تأسیس هنرستانی برای آموزش بازیگران ترک و تشکیل یک مجموعۀ تأتر، توسط مدیریت محلی با تأسیس دارالبدایه در 1914 
برداشته شد. نخستین هنرپیشۀ زن مسلمان ترک، عفیفه ژاله، برای نخستین بار در 1914 در دارالبدایه به روی صحنه رفت.

هنر درام ترکیه با اجرای »ازدواج یک شاعر« نوشتۀ ابراهیم سیناسی )Ibrahim Sinasi( در 18۶0 آغاز شد، که نخستین نمایش 
ترکی اصیل است. به دنبال آن، نمایش های دیگری با موضوع رمانس و میهن پرستی به روی صحنه رفت. یکی از مشهورترین نمایش ها، »وطن یهودا 
سیلسترا« )1873( اثر نامیک کمال )Namik Kemal( است. پس از دورۀ مشروطه، نمایش های تاریخی رمانتیک که بر موضوع آزادی تمرکز 
داشتند، برجسته شدند. نمایش های بین 1839 و 1923 به طور کلی کمدی ها، نمایش های تاریخی، درام های رمانتیک، تراژدی ها و ملودرام های 

طبقۀ متوسط را شامل می شدند.
ترکیه، که مدل تأتر غربی را در دورۀ جمهوری اتخاذ کرده بود، صحنه ای برای پیشرفت های مهم از لحاظ نهادینه سازی تأتر و توسعۀ نمایشنامه نویسی 
به حساب می آمد. نخستین کمک عمده برای گرداندن تأتر به سوی زمینۀ هنرهای معاصر، از طرف محسن ارطغرل )Muhsin Ertugrul( مرد تأتر 
و سینما صورت گرفت. ارطغرل که در 1927 رهبری دارالبدایه را به دست گرفت، با پرورش نویسنده های بومی، ارائۀ نمایش های ترجمه شده از آثار 
معاصر، القای مفاهیم روز به صحنه، بازی و دکور و مشارکت در تربیت بازیگران مؤنث و مذکر، بنیان تأتر ترکیه را بنا نهاد. نمایشنامه نویسی ترکی، 

همگام با دستاوردهایی در نهادینه سازی تأتر توسعه یافت که مدل های غربی را در طول دورۀ جمهوری مورد  استفاده قرار می داد.
دارالبدایه در سال 1934 به »تأتر شهر استانبول« مبدل شد و بعدها به »تأتر شهر کلان شهر استانبول« تغییر نام داد. این تأتر که یک مکان مهمی 
را در تأتر ترکیه اشغال می کند، به فعالیت تحت نظارت کلان شهر استانبول ادامه می دهد. هدف از ایجاد تأتر شهر کلان شهر استانبول به شرح 

ذیل است:
»تأتر شهر کلان شهر استانبول در تطبیق با هنری تأسیس گشت که به عنوان یک حق توسط قانون اساسی حفظ شده است، و به ویژه وظیفۀ تأتر 
ملی، کمک به افزایش تولیدات فرهنگی ملی، سطح تحصیلات هنری دورۀ معاصر؛ ارائۀ مثال هایی از آثار تأتر داخلی و خارجی به مخاطبان و خدمت 

به عنوان یک رهبر در جهت پیشرفت های خلاق به وجود آمده توسط تأتر ترکیه در آینده هستند«.
گذشته از تأتر کلان شهر استانبول، تأترهای کلان شهری دیگری نیز در آنکارا، ازمیر، بورسا، کوکالی و اسکیشهیر و در اغلب دیگر استان ها، شهرهای 

بزرگ و شهرستان ها نیز وجود دارد.
این تأترها از طریق ارائۀ تجربه تأتر برای عموم در سطح محلی و فراهم نمودن فرصت های مالی و هنری برای بسیاری از بازیگران، به اجرای یک 

وظیفۀ مهم می پردازند. اینجا، جایی است که صحنۀ تمرین 1941 خلق شد که اولین گروه فارغ التحصیلان را بیرون داد.
هنرستان دولتی آنکارا که خدمات بزرگی در پیشرفت بازیگران ارائه نمود، به عنوان بخشی از آکادمی موسیقی و نمایش افتتاح شد.

1.  Faust
2.  Bursa
3.  Izmir
4.  Adana
5.  Trabzon
6.  Diyarbakir
7.  Sivas
8.  Van
9.  Erzurum
10.  Konya

Gaziantep  .11 در فارسی غازی عینتاب یا قاضی انتب هم نوشته شده، به معنای غازیان تپه
12.  Malatya
13.  Elazig
14.  Corum
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می روند.  به صحنه  به صورت چرخشی  مرتب  به طور  نیز  زونگولداک3  و  مرعش2  قهرمان  آیدین1، 
مطالعات برای ایجاد ادارات تأتر مقیم در این شهرها رو به پیشرفت است.

وظایف اصلی و اولویت ها، شامل »نمایش ها«، »تورها« و »جشنواره ها«ی تأتر ملی که به این 
منظور انجام می شوند عبارتند از:

به روی صحنه بردن آثاری که مردم را گرد هم آورده و ارزش های بنیادین و جامعه را در . 1
بردارند؛

ترتیب دادن جشنواره های ملی و بین المللی؛. 2
توسعۀ تأتر کودکان و جوانان؛. 3
بر عهده گرفتن کارهای بزرگی که تنها تأتر ملی شهامت انجام آن ها را دارد؛. 4
افزایش سطح تحصیلات حرفه ای بازیگران، کارکنان فنی و اجرایی.. 5

به منظور نمایش و تبلیغ تأتر ترکیه در خارج از کشور و کمک به توسعه ها و تغییرات درون 
تأتر  جشنوارۀ  برگزاری  به  مبادرت  ملی  تأترهای  خارجی،  اجراهای  مشاهدۀ  طریق  از  فرهنگی 
بین المللی سابانش4 در سال 1998 نمودند و تا به امروز تعداد جشنواره های بین المللی را به عدد 5، 

و جشنواره های ملی را به 2 افزایش داده اند5.

تعداد نمایش های اجرا شده توسط تأترهای ملی۶

1.  Aydin
Kahramanmaras  .2 مرعش هم گفته می شود

Zonguldak  .3 زونگولداغ و زونغولداغ هم گفته می شود
4.  Sabanci International Theatre Festival

5.  رجوع شود به: ضمیمه 32 جشنواره های تأتر بین المللی سازمان دهی شده در ترکیه
۶.  به منظور دیده شدن هنر تأتر، به اشتراک گذاری و زنده نگاه داشتن آن در سطح ملی، تأترهای ملی با 708 بازیگر زن/ مرد، 
بی شماری  نمایش های  شهر،  در 23  در ۶0 صحنه  رسمی  کادر  و ۶33  فنی  کادر  لباس، 1079  طراح  طراح صحنه، 1۶   54

 را با مخاطبان بومی و خارجی به روی صحنه برده اند.       
در فصل هنری 2011-2012، در مجموع ۶8 نمایش ترکی، 83 ترجمه و 151 نمایش به اجرا درآمدند؛ نمایش ها ۶002 بار به 
روی صحنه رفتند و 1،777،743 بیننده به تماشای آن ها نشستند، 7 جشنوارۀ تأتر ترتیب داده شد و 450 گردش بومی و 35 
گردش خارجی اجرا شد. در فصل هنری 2012-2013، نمایش ها ۶180 بار اجرا شدند و تعداد بینندگان به 1،78۶،700 نفر رسید.
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یکی از پیشرفت های رایج مربوط به تأتر، گشایش کتابخانۀ تأتر رفیک احمد سونگیل1 است که 
در پیشرفت فردی هنرمندان صحنه ای ترکیه سهیم بوده و به دانشمندان و جوانانی که به انجام 
تحقیقات پیرامون تاریخچۀ تأتر ترکیه می پردازند خدمت می کند. در این کتابخانه، که نخستین 
کتابخانۀ تخصصی تأتر2 در ترکیه است، زمینه های مشاهده ای از قبیل پوسترها، بروشورها، تصاویر و 

آرشیوهای دیجیتالی تمامی اجراها از 1949 موجود هستند.

درواقع، در دهۀ 1950، هنگامی که گروه های جدید به مفهوم واقعی اجرا، تشکیل شدند، تأتر 
پیشرفته3 و پذیرفتن مسئولیت افزایش آگاهی عموم، یعنی تأترهای خصوصی شروع به وارد شدن 

به زندگی فرهنگی جوامع نمودند.

یکی از مهم ترین مسئله های تأترهای خصوصی موضوع درآمد است. این امر منجر به کاهش 
کیفیت در برخی تأترها، بروز اختلالات جدی در درآمدها و امنیت اجتماعی بازیگران و کارگران تأتر 
خصوصی می شود. در این شرایط، تأترهایی که قادر نیستند با درآمد به دست آمده توسط صاحبان 
انتظار تعطیلی مواجه  با  به اجرا درآیند،  تلویزیونی  تأتر دیگر بخش ها نظیر سینما و سریال های 
می شوند. برای غلبه بر این مشکلات و فراهم نمودن کمکی به تأترهای خصوصی، حمایت مالی توسط 

وزارت فرهنگ و گردشگری به صورت پروژه ای فراهم می گردد4.

هنرهای تصویری5
1.  Refik Ahmet Sevengil Theatrical Library
2.  Theatre Specialty Library
3.  Progressive theatre

4.  رجوع شود به بخش ۶,3,3. تأتر و بخش 7,1,4. تأتر
5.  ترکیه دارای میراثی کهن و غنی در هنرهای تجسمی همراه با گذشته ای درخشان است. این میراث در طول دورۀ جمهوری به 
یک هویت پویاتر، نوآورانه، پربار و معاصر تبدیل شد. جمهوری این میراث فرهنگی غنی را از گذشته دارد و به منظور ایجاد هنر و 
فرهنگ خویش آن را با مدرنیته ترکیب نموده است. بیست جوان بااستعدادی که برای تحصیل به اروپا اعزام شده بودند به عنوان 
بخشی از نخستین جشن های سالگرد جمهوری، دیدگاه های آتاتورک و جمهوری را نسبت به هنر هویدا می سازند. به منظور حفظ 
میراث فرهنگی هنرهای تجسمی در ترکیه، Dolmabahce Palace Heir Flat در 10 سپتامبر 1937 به عنوان موزۀ نقاشی و 
مجسمه سازی زیر نظر آکادمی هنرهای زیبای استانبول گشوده شد )امروزه به عنوان آکادمی هنرهای زیبای معمار سینان شناخته 
می شود(. »نمایشگاه های مجسمه سازی و نقاشی استانبول« در 1939 ساماندهی شدند. معماران، هنرمندان و مجسمه سازان ترک 

نیز شروع به ساماندهی برنامه های بین المللی نمودند.
ساختمان ملی گرایان آنکارا در 1930 به عنوان مرکز جامعۀ آنکارا مورد  استفاده قرار گرفت و فعالیت های نقاشی، موسیقی و تأتر را 
در همۀ استان های ترکیه در این دوره انجام داد. در 1980 این ساختمان توسط موزۀ نقاشی و مجسمه سازی آنکارا زیر نظر ادارۀ 

کل هنرهای زیبا مورد  استفاده قرار گرفت.
به واسطۀ تغییراتی که با شروع دهۀ 1980 در هنر به وقوع پیوست، گذشته از نقاشی و مجسمه سازی، رسانه های جدید همچون 
هنر ساخت و اجرا از لحاظ تعداد افزایش یافت؛ فیلمبرداری، اشیا متحرک و بخش هایی از کار مانند تکنیک های نور- صدا و دیگر 
تکنیک ها مورد  استفاده قرار گرفتند. در کاربردهای جدید، محدودیت در تکنیک و مواد مورد  استفاده وجود نداشت؛ و مرزها با دید، 
خلاقیت و استعداد هنرمندان مورد آزمایش قرار گرفتند. در حالی که مرکز این هنر مدرن استانبول بود، اما در دیگر استان ها، از 
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ادارۀ کل هنرهای زیبا همگام با ترویج و تقویت هنرهای زیبا و آگاهی بخشی دربارۀ این هنرها، 
دائماً به ساماندهی مجسمه سازی و نقاشی ملی، رقابت هنر طراحی صحنۀ ملی ترکیه1 و سفیک 
بورسالی2 پرداخته و روش های گوناگونی را به منظور حمایت از هنرمندان در این عرصه ها به نمایش 
گذاشته و به کار می گیرد3. همچنین سه موزۀ مجسمه سازی و نقاشی در ازمیر، ارزروم و آنکارا وجود 
دارد. با انتشار »مقررات موزه های نقاشی و مجسمه سازی«4، یک گام مهم در مدیریت موزه ها و 

غنی سازی مجموعه ها برداشته شده است.

ترکیه، به خصوص از طریق دوسالانه ها و اقدامات خصوصی، با تجربه ها و مفاهیمی پیرامون هنر 
رویدادهای  ارزشمندترین  و  از محبوب ترین  یکی  استانبول5،  بین المللی  مواجه می شود. دوسالانۀ 
برگزار شده در ترکیه است. همچنین، ترکیه از طریق »پاویلیون ترک«۶ در دوسالانۀ ونیز شرکت 

می کند.

نمایشگاه ها و جشنواره ها
»جشنوارۀ باله و اپرای بین المللی آسپندوس«7 که از سال 1994 برگزار می شود و در 1998 
مجوز رسمی بین المللی را دریافت کرد، بیست و نهمین دورۀ خود را بین 5-22 ژوئن 2012 با حضور 

هیئت های استانی و گروه ها و هنرمندان خارجی برگزار نمود.

هنر،  و  »فرهنگ  هدف  با  سال 2002  در  بار  نخستین  که  بودروم8،  بالۀ  بین المللی  جشنوارۀ 
پرورش دهنده گردشگری« برگزار شد، توسط ادارۀ کل باله و اپرای ملی هرساله با مشارکت گروه های 
مشهور جهانی تشکیل می شود. یازدهمین جشنوارۀ بین المللی بالۀ بودروم9 در قلعۀ بودروم10 در 

 جمله در آنکارا نیز مشاهده می شوند.
سازمان دولتی مسئول، ادارۀ کل هنرهای زیبا است که زیر نظر وزارت فرهنگ و گردشگری فعالیت می کند. وظایف این اداره به 

شرح ذیل است:
»اجرا و انتشار هنرهای زیبا در سراسر کشور که با فرهنگ ملی و مفهوم معاصر در تناسب باشد، از طریق دنبال کردن جنبش های 
هنری گذشته و حال؛ حصول اطمینان از آگاهی عموم در این رابطه، ترویج هنرهای زیبای کشور هم از لحاظ ملی و هم بین المللی 
و همکاری با سازمان ها در این خصوص، احتیاط کردن در امر معرفی هنر دیگر کشورها به درون کشور، توسعۀ مجموعۀ ملی و 

اطمینان یافتن از این موضوع که اثر مربوط به هنرهای زیبا از لحاظ پیشرفت اجتماعی و فرهنگی پربار بوده است«.
1.  State Turkish Decorative Arts Competition
2.  Sefik Bursali

3.  رجوع شود به بخش ۶,3,1 رقابت ها و جوایز معتبر
4.  در تاریخ 9/10/201۶ و 27724 روزنامۀ رسمی

5.  http://13b.iksv.org/tr [Date of Access 10/05/2013]
6.  Turkish Pavilion
7.  http://www.aspendosfestival.gov.tr/ [Date of Access 10/05/2013]
8.  The Bodrum International Ballet Festival
9.  http://www.bodrumballetfestival.gov.tr/ [Date of Access 10/05/2013]
10.  Bodrum Castle
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آگوست 2013 برگزار شد.

جشنوارۀ بین المللی اپرای استانبول1 که نخستین بار در 2010 برگزار شد، برای چهارمین بار بین 
25 ژوئن تا 8 جولای 2013 اجرا شد.

طی همکاری با شهرداری کلان شهر اسکیشهیر و ادارۀ کل باله و اپرای ملی، »روز باله و اپرای ملی 
اسکیشهیر«2 برای سومین بار در تاریخ 9-25 مارس 2013 در صحنه ظاهر شد. این رویداد نخستین 

بار در سال 2011 برگزار شد.

رقابت ملی آواز سولوییست جوان ازمیر3 بین 4-10 آوریل 2013 برای ششمین بار برپا شد. این 
رقابت هرساله با همکاری مؤسسات و شرکت های گوناگون فرصت هایی را در خارج برای خوانندگان 

بااستعداد جوان فراهم می آورد.

رقابت بین المللی بالۀ استانبول4 که فرصت هایی را برای شناساندن رقاص های جوان در خارج از 
کشور فراهم می آورد، با هماهنگی ادارۀ کل باله و اپرای ملی انجام گرفته و تصمیم بر آن است که هر 

دو سال یک بار اجرا شده و برای سومین بار در 25-30 ژوئن 2012 انجام می گیرد.

جشنواره های بسیاری نیز با تنوعی از هنرها در پایتخت، آنکارا، ترتیب داده می شوند. »جشنوارۀ 
بین المللی موسیقی آنکارا«5 که هر سال توسط بنیاد موسیقی سودا سناپ۶ برگزار می شود، تنها یکی 
از این جشنواره ها است. این جشنواره که عضو »اتحادیۀ جشنواره های اروپا«7 است برای بیست و 
هشتمین بار در سال 2011 اجرا شد و میزبان بیش از 10000 موسیقیدان مشهور بود. موسیقی 
کلاسیک در این جشنواره غالب است اما فعالیت های گوناگونی در زمینۀ باله، جاز و همچنین رقص، 
تأتر، میم8 و موسیقی الکترونیک را نیز شامل می شود. »جشنوارۀ بین المللی تأتر آنکارا«9 که برای 
هفدهمین بار در سال 2012 برگزار می شود، نیز جشنواره مهمی است که توجه بسیاری را به خود 

جلب می کند.

1.  http://www.istanbuloperafestival.gov.tr/ [Date of Access 10/05/2013]
2.  Eskisehir National Opera and Ballet Days
3.  http://gencsolist.com/ [Date of access 10/05/2013]
4.  http://www.istanbulballetcompetition.gov.tr/tr/index.html/ [Date of access 10/05/2015]
5.  http://www.ankarafestival.com/ [Date of access 10/05/2013]
6.  Sevda Cenap Music Foundation
7.  European Festivals Union

Mime  .8: نمایش بدون صدا
9.  http://www.ankaratiyatrofestivali.org/ [Date of access 10/05/2013]
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بنیاد فرهنگ و هنر استانبول )IKSV(1، که در سال 1973 تأسیس شد، یک مأموریت قابل تحسین 
در این زمینه را بر عهده دارد. درواقع در پس بسیاری جشنواره های موفق فیلم و موسیقی که هر سال 
برگزار می شوند، این بنیاد حضور دارد، از جمله جشنوارۀ دوسالانۀ تأتر2 در ماه مه و دوسالانۀ استانبول 
در پاییز، که به طور متناوب برگزار می شوند. علاوه بر این جشنواره ها، این بنیاد همچنین هرساله 
یک فعالیت هفت روزه به نام »فیلم کیمی«3 )فیلم اکتبر( در ماه اکتبر برای نمایش تمام فیلم های 
برجستۀ همان سال در جشنواره های فیلم خارجی را، ترتیب می دهد. رویدادهای مهم دیگری که 
توسط این بنیاد سازمان دهی می شوند عبارتند از جشنوارۀ فیلم استانبول4 برای سی و دومین بار، 
جشنوارۀ جاز استانبول5 برای بیستمین بار و جشنوارۀ موسیقی استانبول۶ برای چهل و یکمین بار در 
سال 2013. علاوه بر این، »دوسالانۀ طراحی استانبول« که نخستین بار بین 13 اکتبر تا 12 دسامبر 
2012 برگزار شد، تأثیرات مثبت طراحی بر رشد اقتصادی، پیشرفت اجتماعی، تعامل فرهنگی و 

کیفیت زندگی فردی، ارزیابی می شود.

با  می آورد،  گرد هم  را  و جهان  ترکیه  موسیقیدان های  که  آکبانک7  جاز  بین المللی  جشنوارۀ 
فعالیت های پراکنده ای که در طول سال دارد، از موسیقی راک تا پاپ و جاز تا کلاسیک، ویژگی 
منحصر به فردی به عنوان »جشنوارۀ فعال در تمام سال« را می گیرد. »جشنوارۀ افس پیلسن بلوز«8 
سبب می شود که پیشروهای بلوز9 با دوستداران موسیقی ترکیه دیدار کنند. »راک اند کوک«10 که 
امسال برای هشتمین بار برگزار می شود، بزرگ ترین جشنوارۀ موسیقی فضای باز در ترکیه است. 
با حضور هنرمندان، امکانات اولیه و دید هنری، انتظار می رود این جشنواره به یک علامت تجاری 

تبدیل شود.

»جشنوارۀ اروپایی جاز ازمیر«11 که توسط بنیاد آموزشی فرهنگ و هنر ازمیر ترتیب داده می شود، 
برای هجدهمین بار در سال 2012 برگزار می شود و »جشنوارۀ بین المللی ازمیر«12 که بیست و 

پنجمین سال برگزاری آن در سال 2012 است، تنها دو مورد از این جشنواره ها هستند.

1.  Istanbul Arts and Culture Foundation (IKSV)
2.  Biannual Theatre Festival
3.  Filmekimi
4.  Istanbul Film Festival
5.  Istanbul Jazz Festival
6.  Istanbul Music Festival
7.  Akbank International Jazz Festival
8.  Efes Pilsen Blues Festival
9.  Blues
10.  Rock’n Coke
11.  The Izmir European Jazz Festival
12.  International Izmir Festival
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»جشنوارۀ اروپایی جاز ازمیر« و »جشنوارۀ بین المللی ازمیر« که توسط بنیاد فرهنگ، هنر و 
آموزش ازمیر در سال 2013 به ترتیب بیستمین و بیست و هفتمین دورۀ برگزاری خود را داشتند، 

نیز رویدادهای برجسته و مهمی هستند.

»جشنوارۀ جاز افینکرهیسر«1 که نخستین بار در سال 2001 برگزار شد، مثال خوبی از همکاری 
هنرمندان ملی-محلی برای دیدار جامعه با فرهنگ و هنر است. این جشنواره برای سیزدهمین بار 

در ژوئن 2013 با مشارکت هنرمندان داخلی و خارجی برگزار شد.

قدیمی ترین جشنوارۀ فیلم ترکیه، »جشنوارۀ فیلم پرتقال طلایی آنتالیا«2 است. این جشنواره که 
برای بار چهل و هشتمین بار در سال 2011 برگزار شد، در سینمای ترکیه از اهمیتی معادل جایزۀ 
اسکار برخوردار است. »جشنوارۀ بین المللی فیلم آنکارا«3 و »جشنوارۀ فیلم پیلۀ طلایی آدانا«4 در 

میان دیگر جشنواره هایی قرار دارند که دوستداران فیلم را گرد هم می آورند.

وزارت فرهنگ و گردشگری از بسیاری جشنواره های ملی یا بین المللی فیلم که به ترویج فرهنگ 
ملی در خارج از کشور کمک می کنند، حمایت به عمل می آورد. در سال 2012، این وزارتخانه معادل 
3،870،000 لیر کمک مالی برای رویدادهای فرهنگی و هنری از جمله هفتۀ فیلم ملی و بین المللی 

که در سراسر کشور برگزار می شود، فراهم آورده است.

همان طور که در مثال های فوق مشاهده می شود، ترکیه کشوری غنی از جشنواره ها و نمایشگاه ها 
است. این جشنواره ها و نمایشگاه ها نه تنها به غنی سازی فرهنگ ترکیه می پردازند، بلکه شکلی از 
تنوع اجتماعی و فرهنگی را پدید آورده، موجب نمایان شدن پویایی شده و می توانند در توسعۀ 
گفت وگوی فرهنگی نقش داشته باشند. علاوه بر انتخاب جشنواره ها و نمایشگاه هایی که ذکر شد، 
تعدادی فعالیت های محلی نیز وجود دارد که به خوبی برگزار می شوند. به منظور تداوم این فعالیت ها 
و افزایش کیفیت آن ها، وزارت فرهنگ و گردشگری همراه با دیگر سازمان های دولتی، مدیریت 
محلی و سازمان های جامعۀ مدنی حمایت و مشارکت بیشتری در جشنواره های فرهنگ و هنر فراهم 

آورده اند.

1.  Afyonkarahisar Jazz Festival
2.  Antalya Golden Orange Film Festival
3.  The Ankara International Film Festival
4.  The Adana Golden Cocoon Film Festival
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طراحی1
موضوعاتی نظیر مسائل قانونی و جایگاه صنعتی طراحی در ترکیه، مسائل مربوط به طراحی، 
اطلاعات در طراحی، جایگاه طراحی در  فناوری های  امنیت طراحی،  رویکردها،  آموزش طراحی، 
فروش های خارجی، همگی در بین موضوعات مورد بحث در دستور کار کشور به ویژه در 10 سال 

اخیر بوده اند.

همچنین به خاطر سپردن این نکته ارزشمند است که این آثار که بر اساس اطلاعات تحقیقات 
و پروژه ها، پیرامون مسائل ویژه ای همچون همکاری صنعت و دانشگاه، بومی سازی و تخصص در 

طراحی بحث می کنند، ترکیه را یاری کرده اند تا زمینۀ وسیعی را پوشش دهد.

نخستین کنگرۀ طراحی در کشور ما در سال 1982 و دومین آن در 199۶ برگزار شد. سومین 
و چهارمین کنگره به میزبانی دانشگاه فنی استانبول به ترتیب در سال 200۶ و 2009 برگزار شد.

برنامۀ توسعه، که سند سیاست بالادستی است، مورد توجه قرار گرفته  طراحی همچنین در 
است. مفهوم طراحی، نخستین بار در میان سیاست ها و اهداف برنامۀ نهم توسعه2 به کار رفت و بین 
سال های 2007 تا 2013 تحت عنوان »7.1.7. توسعه R&D و نوآوری« اجرایی شد. در پاراگراف 
480 این ماده آمده است که »فعالیت های R&D مورد حمایت در دانشگاه ها، برای کمک به توسعۀ 
قبیل ثبت  از  فعالیت هایی،  نتایج چنین  و  و فرهنگی کشور طراحی شده اند  اجتماعی  اقتصادی، 
اختراعات، به غیر از انتشارهای علمی، در پیشرفت های آکادمیک نیز مورد توجه قرار می گیرند«. 
مادۀ »7.1.10 تحول به تولید از طریق ارزش افزوده بالاتر در صنعت و خدمات«، موارد ذیل را در بر 

می گیرد:

پاراگراف 522: »فعالیت های طراحی اصلی در محصولات مصرفی بخش هایی همچون . 1
نساجی، پوشاک آماده، چرم، سرامیک، شیشه، مبلمان و جواهرات مورد تشویق قرار گرفته و 
طراحان برجسته آموزش می بیند؛ نسل برندهای ملی و بین المللی مورد حمایت قرار می گیرند؛ 
و حمایت های مربوط به تبلیغ و بازاریابی، مطابق با نیازهای صادرکنندگان ما توسعه می یابد«؛

پاراگراف 52۶: »شایستگی که به کمک تولید آمده، برای قدرت رقابتی پایدار در بخش . 2
خودرو حفظ می شود؛ شایستگی توسعۀ فنی و R&D حفظ شده و همکاری جدیدی بین 

صنعت پایه و حمایتی از لحاظ مفهوم و طراحی شکل می گیرد«؛

1.  Design
2.  9th Development Plan
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پاراگراف 527: »توانایی های ماشین آلات و صنعت کالای سفید برای طراحی، مهندسی و . 3
نوآوری مورد حمایت قرار گرفته و افزایش آگاهی به منظور جلوگیری از رقابت ناعادلانۀ ناشی 

از وارداتی که سازندگان داخلی با آن مواجه می شوند، صورت می گیرد«؛
پاراگراف 532: »هدف اصلی در صنعت دفاعی عبارت است از تولید انعطاف پذیر، خودکفا و . 4

رقابتی ادغام شده با صنعت ملی که در راستای تحقق این هدف، مشارکت پویا در فعالیت های 
همکاری بین المللی را در زمینه های طراحی و تولید مشترک، و R&D به منظور تأمین نیازها 
به یک روش ایمن و پایدار با استفاده از ظرفیت ملی، و دستیابی به زیرساخت های لازم و 

توانایی های فنی و حاشیه ای فراهم می آورد«.

در پاراگراف 19 فصل »زنجیره های ارزش جهانی: ساختار در حال تغییر تولید و روش های ارائۀ 
خدمات«، در برنامۀ دهم توسعه که دورۀ زمانی 2014-2018 را برای ارزیابی برنامۀ نهم در نظر 
به اطلاعات، محصولات  افراد  افزایش دسترسی مستقیم  این طور گفته می شود: »با  گرفته است، 
تقاضاهای  یا  اشخاص  برای  گرفته شده  نظر  در  محصولات  به  توجه  اینترنت،  انتشار  و  گوناگون 
مصرف کنندگان به زمینه هایی همچون الکترونیک، خودرو، دارو، تجهیزات پزشکی و نساجی افزایش 
به عنوان  تعیین کنندۀ وضعیت طراحی محصول  انتخاب های مصرف کنندگان،  یافته است. درواقع 
دامنۀ تصمیم گیری تولیدکننده است. برعکس دوره های قبل که تعداد اندکی از سازندگان قدرتمند 
و مهم برای شمار بیشتری از خرده فروشان وجود داشت، اکنون انتظار می رود که خرده فروشان مهم 
و سازمان دهی شده با تولیدکنندگان و سازندگان بیشتری مواجه شوند. همچنین، بخش های صنعت 
و خدمات هر چه بیشتر و بیشتر با یکدیگر پیوند خورده و درهم تنیده می شوند. با پیدایش خدمات 
و زیرساخت های اطلاعات- ارتباطات، فضای سایبری در حوزۀ تولید، مصرف و تجارت رشد یافته 
است. توسعۀ دیگر این است که در بخش خدمات که به طور مرسوم مشمول تجارت خارجی نیست، 

صادرات خدمات از لحاظ حجم و اهمیت در حال افزایش است«.

بررسی قوانین برنامۀ دهم نشان می دهد که در فصل 2.1.1 با عنوان »تحول در صنعت تولید«، 
موارد ذیل بیان شده است:

در پاراگراف 480 از این فصل با عنوان »توازن پرداخت ها«1 آمده است که »فعالیت های . 1
برجسته  قرار گرفته، طراحان  تشویق  مورد  اصلی در محصولات مصرفی صادراتی  طراحی 
آموزش داده شوند، ثبت اختراعات و برندسازی بین المللی مورد حمایت قرار گرفته و انگیزه های 

تبلیغ و بازاریابی مطابق با نیازهای صادرکنندگان توسعه یابند«؛

1.  Balance of Payments
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پاراگراف ۶۶2: »توسعۀ همکاری پیش رقابتی در بین شرکت ها، شبکه سازی، R&D و . 2
طراحی مشترک، و فعالیت های مشترک در زمینۀ بازاریابی و عرضه، ترغیب شوند«؛

پاراگراف ۶70: »تحول بخش های نساجی، پوشاک آماده و چرم از طریق مشتری مداری، . 3
سرعت و انعطاف پذیری به ساختاری که قادر به بهبود ویژگی های سازندگان و ایجاد طرح ها، 
در  اجرا  قابل  و  نوآورانه، دوستدار محیط زیست  دیگر  از سوی  و  بوده  برندها  و  مجموعه ها 

کانال های بازاریابی و تولید باشد، مورد حمایت قرار می گیرند«؛

پاراگراف ۶71: »توانایی صنعت مبلمان برای طراحی، توسعۀ برند، استفاده از روش های . 4
مدرن ساخت و دسترسی به کانال های ثبت شدۀ توزیع و عملیات نیز افزایش می یابد«؛

فرایندهای . 5 داخلی  توسعۀ  طریق  از  افزوده  ارزش  در صنعت خودرو،   « پاراگراف ۶78: 
افزایش  صنعت،  این  در  تأمین  زنجیرۀ  شامل  بازاریابی  فروش-  ساخت،   ،R&D و  طراحی 
می یابد. توسعۀ فناوری های دوست دار محیط زیست مورد حمایت قرار می گیرد. همکاری و 
ادغام در میان صنایع دفاعی، فلزهای پایه، ماشین آلات برقی، نرم افزار و الکترونیک به صورت 
دارند  نظر  در  که  اصلی  طراحی های  ابزارهای  به وسیلۀ  برندسازی  می شود.  تسهیل  داخلی 

نیازهای بازارهای داخلی و جهانی را برآورده سازند، تشویق می شود«.

حقوق مالکیت صنعتی و تحلیلی پیرامون کاربردهای طراحی و ثبت اختراع در کشور ما در فصل 
2.1.13 برنامه با عنوان حقوق مالکیت فکری1 بیان می شود.

جملۀ »استانداردهای طراحی و ساخت کاربر محور، ایمن، دوستدار محیط زیست، مصرف بهینۀ 
انرژی و ساختارهای زیباشناختی از لحاظ معماری نیز توسعه می یابد«، در پاراگراف 890 از فصل 

2.2.21 برنامه با عنوان ساخت، مهندسی- معماری، شورای فنی و خدمات پیمانکاری آمده است.

»برنامه های در اولویت تحول«2 در نظر گرفته شده برای مناطق مهم اصلاحات که نخستین بار 
در برنامۀ دهم توسعه وارد دستور کار شدند، برای رسیدن به اهداف 2023 و برنامۀ دهم توسعه حائز 
اهمیت هستند، می توانستند مسائل ساختاری پایه را حل کنند، به فرایند تحول کمک کرده و به طور 
 کلی در حوزۀ مسئولیت چندین وزارتخانه قرار می گیرند. مؤلفۀ چهارم یکی از این برنامه ها، یعنی 
مؤلفۀ »برنامۀ افزایش کارایی در تولید« نشان می دهد که »افزایش ظرفیت شرکت ها از لحاظ طراحی 
محصول، تنوع محصول، برندسازی، بازاریابی و تبلیغات« به عنوان هدف حمایت از صرفه به مقیاس 
در شرکت ها بوده، و اولین مؤلفه تحت عنوان »برنامۀ کاهش وابستگی به واردات« نشان می دهد 
که »تمرکز فعالیت های R&D، نوآوری و طراحی بر محصولات متوسط- بالا و فناوری پیشرفته« 

Intellectual Property Rights  .1: حقوق مالکیت معنوی
2.  Priority Transformation Programmes
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به عنوان هدفی برای نیل به تحول در تولید هستند.

نمایشگاه »آل دیزاین«1 که مهم ترین رویداد طراحی در ترکیه محسوب می شود، فوریۀ هر سال 
در استانبول میزبان بسیاری شرکت کنندگان داخلی و خارجی است.

توسعۀ  تولید،  بر  تأثیر طراحی  دادن  قرار  تأکید  مورد  با هدف  استانبول«2  »دوسالانۀ طراحی 
اقتصادی، توسعۀ اجتماعی، تعامل فرهنگی و کیفیت زندگی فردی، نخستین بار در سال 2012 
برگزار شد. آثار این دوسالانه که توسط بنیاد فرهنگ و هنر استانبول اداره می شود، با همکاری و 
مشارکت هیئتی از مشاوران متشکل از اشخاصی که پست های مهمی در زمینۀ کاری خود در داخل 
و خارج از کشور دارند، به اجرا درمی آید. تمامی بازیگران حاضر در صنایع خلاق، با ایده ها، پروژه ها، 

سخنرانی ها یا محصولات خود در یک حوزۀ موضوعی مشخص، در این رویداد حضور یافته اند.

»هفتۀ طراحی استانبول«3 رویداد مهم دیگری در این زمینه است که برای نخستین بار در سال 
2010 برگزار شد و میزبان نمایشگاه های طراحی و طراحانی از سراسر جهان بوده و بر کل جامعۀ 

طراحی در استانبول متمرکز است.

گفتن این مطلب دور از انصاف نیست که جدیدترین پیشرفت ها از لحاظ طراحی در کشور ترکیه، 
که   YEKON تأسیس شد.  در سال 2012  که  است   4)YEKON( انجمن شورای صنایع خلاق 
به عنوان یک انجمن مافوق برای بنیادها و اتحادیه هایی با هدف سخنرانی پیرامون خلاقیت در ترکیه 
تأسیس شده، با گرد هم آوردن صنایع خلاق، رابطۀ ارزشمندی از خلاقیت ایجاد کرده، تلاش هایی 
برای تمایز مثبت قبل از بروکراسی عمومی5 انجام می دهد، و در نظر دارد توجهات را به سوی اهمیت 
حقوق مالکیت فکری جلب نموده و صنایعی را که بر اساس مالکیت فکری به تولید می پردازند، گرد 

هم آورد.
تبلیغات

به نظر می رسد که صنعت تبلیغات در سال های اخیر به ویژه توسط سازمان های بخش خصوصی 
اداره می شود. تعداد شرکت های تبلیغاتی خارجی و سازمان های گروهی در ترکیه به خصوص از طریق 

1.  AllDesign
2.  Istanbul Design Biennial  
http://istanbuldesignbiennial.iksv.org/?lang=tr [Date of Access 19/09/2013]
3.  Istanbul Design Week  
http://www.itanbuldesignweek.com/ [Date of Access 19/09/2013]
4.  association of Creative Industries Council (YEKON)  
http://www.yekon.org/index.htm [Date of access on 19/09/2013]
5.  public bureaucracy
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سرمایه گذاری های چندملیتی، افزایش یافته است. تولید کالاها و خدمات در سطح جهانی، منجر به 
افزایش تعداد شرکت های تبلیغاتی گردید و موقعیتی را به وجود آورد که افزایش قابل ملاحظه ای 
را در سهم این بخش در اقتصاد سبب شد. حضور شرکت های بزرگ و گروه های مهم در این بخش 
و نیز شرکت های بزرگ تبلیغاتی چشم گیر است. هنگامی که این بخش ساختار سازمان یافته ای را از 
طریق یک انجمن حرفه ای ایجاد نکرده باشد، مطالعات و رویدادهای بنیادها و انجمن ها به پیشبرد 

این بخش کمک می کند.

هیئت تنظیم مقررات تبلیغات1، متشکل از انجمن تبلیغات ترکیه، انجمن آژانس های تبلیغاتی 
و مراکز وابسته در مقابل تبلیغات غیرِصادقانه، خواستار اصلاح یا توقف پخش آگهی های متناقض 
با مقررات به اجرا درآمده از سال 1994 است. خدمات این هیئت نظارتی، درواقع نوعی مشاوره به 
شرکت های تبلیغاتی و رسانه ای به منظور پیشگیری از مجازات های کیفری دیگر هیئت های نظارتی 
محسوب می شود. این هیئت به دلیل تعهد قانونی این خدمات را ارائه نمی دهد مگر بسته به قضاوت 
تبلیغ کنندگان مسئول حساس به جامعه. سهم رسانه های دیجیتال و اینترنت در تبلیغات همواره در 

حال افزایش است و این بخش به یاری این پیشرفت ها به رشد خود ادامه می دهد2.

تبلیغ کنندگان،  که  است  غیرِدولتی  سازمان  یک   3)IAA( تبلیغ کنندگان  بین المللی  انجمن 
آژانس های تبلیغاتی، شرکت های نظرسنجی و روابط عمومی را گرد هم می آورد. دپارتمان کشور 

ترکیه در این سازمان4 با تصمیم شورای وزیران در سال 1988 تأسیس شد.

انجمن آژانس های تبلیغاتی ترکیه5، تأسیس 1984، متشکل از 103 عضو حقوقی و 22 عضو 
حقیقی است. از بین تمامی اعضا، 18عدد از آن ها رسانه ها و ۶ عضو، نمایندگان سازمان دیجیتال 
هستند که 85 درصد حجم کل تبلیغات را انجام می دهند. هدف اصلی این انجمن، به عنوان انجمن 
حرفه ای آژانس های تبلیغاتی ترکیه، تقویت و حفظ رشد حرفۀ تبلیغات و سازمان های تبلیغاتی است.

بنیاد تبلیغات۶ سازمان غیرِدولتی دیگری است که بر ادامۀ روند افزایش شهرت تبلیغات در تمامی 

زمینه های زندگی اجتماعی تمرکز داشته و از طریق فراهم نمودن کمک مالی مورد  نیاز به توسعه 
1.  Advertising Self-Regulatory Board  
http://www.rok.org.tr/ [Date of Access 19/09/2013]
 Date of access[ 2.  رجوع شود به ضمیمۀ 34-2012، منبع سرمایه گذاری های رسانه ها: انجمن آژانس های تبلیغاتی ترکیه

]19/09/2013
3.  International Association of Advertiser (IAA)  
www.iaaturkey.com [Date of access 27/05/2013]
4.  organization’s Turkey Department
5.  http://www.rd.org.tr/ [Date of access 20/09/2013]
6.  Foundation of Advertising
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خویش کمک می کند. این بنیاد در پایان سال 1998 توسط انجمن آژانس های تبلیغاتی ترکیه 
و اعضای آن تأسیس شد. دو نکتۀ اصلی تعیین کننده در تأسیس این بنیاد عبارتند از: توسعه و 
گستره ای که بخش تبلیغات به آن دست یافت و نکتۀ دیگر محدودیت های قانون انجمن است. پس 
از تأسیس این بنیاد، نیازهای بخش تبلیغات توسط دو سازمان بسیار مرتبط به هم فراهم شده است: 

انجمن آژانس های تبلیغاتی ترکیه و بنیاد تبلیغات.

انجمن تبلیغات تعاملی1، یکی دیگر از سازمان های غیرِدولتی است که در این زمینه به فعالیت 
مشغول است. این سازمان با عمل به عنوان تولیدکنندۀ اطلاعات، نقطۀ تبادل اطلاعات، سخنگوی 
و  تبلیغات  توسعۀ  در جهت  اعضا،  و  دولتی  بخش  دو  هر  برای  اطلاعات  آورندۀ  فراهم  و  صنعت 
رسانه های تعاملی فعالیت می کند. این انجمن سازمان های بخشی مشابه، نهادهای دولتی و خصوصی 

برای افزایش استانداردهای تبلیغات تعاملی و رسانه ها همکاری می نماید.

انجمن  نمایندگان  توسط  که  است  غیرِدولتی  سازمانی  رادیویی2،  پی گیری  و  پژوهش  هیئت 
و  خرید  شرکت های  تلویزیون،  و  رادیو  پخش  حرفه ای  انجمن  تبلیغ کنندگان،  انجمن  تبلیغات، 
برنامه ریزی رسانه ها، آژانس های رادیویی و شرکت های خبرپراکنی رادیویی ساخته شده و شکل 
گرفته است. این هیئت با هدف افزایش تأثیر رادیو به عنوان یک کانال تبلیغاتی و گسترده ساختن 
حوزۀ انتشار، از طریق محققان و گزارشگران متعدد بر این بخش نظارت می کند. انجمن های تبلیغاتی 

در هیئت تبلیغات وابسته به وزارت صنعت و تجارت نشان داده می شوند.

جایزۀ سیب بلورین تبلیغات3 مهم ترین رویداد در این بخش است. این رقابت راهی برای پاداش 
دادن به فعالان تبلیغات و رسانه ها و تلاش های آن ها در ترکیه است. این رویداد برای بیست و 
پنجمین بار در سال 2013 برگزار شد و بخش های تبلیغات، بازاریابی، رسانه ها و صنعت ارتباطات را 

برای چهار روز در جشنوارۀ ساخت سیب بلورین گرد هم آورد4.

دومین جایزۀ بزرگ تبلیغات در ترکیه »جایزۀ رد-بستز در تبلیغات رسانه ای« است5. این جایزه 
برای دهمین بار امسال اعطا می شود و مهم ترین بخش رقابت ترویج خلاقیت در تبلیغات، تشویق 

فعالان این بخش و تبلیغ کنندگان است.

1.  http://www.iabturkiye.org [Date of access 15/08/2013]
2.  http://www.riak.org.tr/ [Date of access 20/09/2013]
3.  http://www.kristalelma.org.tr/ [Date of access 23/08/2013]
4.  http://www.kristalelmafestivali.com/ [Date of access 23/08/2013]
5.  http://www.kirmiziodulleri.com/ [Date of access 14/08/2013]
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افی ترکیه1 -رقابت کارایی تبلیغات- که نخستین بار در سال 2005 برگزار شد و پس از آن 
تصمیم گرفته شد تا هر دو سال یک بار تکرار شود، یک رویداد جمعی است که توسط انجمن تبلیغات 

ترکیه و انجمن تبلیغ کنندگان ترتیب داده می شود.

یکی از سازمان های برجسته در بخش تبلیغات، انجمن سازندگان تبلیغات2 است. این انجمن با 
هدف رسیدن به استانداردها در این صنعت از طریق تهیۀ یک اساس مشترک برای به اشتراک گذاری 

اطلاعات، تجربیات و ایده ها، در سال 200۶ تأسیس گشت.

انجمن نویسندگان رپورتاژ آگهی3 تأسیس سال 1989، نهاد مهم دیگری در این بخش به حساب 
می آید. این انجمن همکاری حرفه ای میان کارکنان تبلیغات از قبیل کارگردان های خلاق رپورتاژ، 
نویسندگان رپورتاژ، کارگردان های هنری و طراحان گرافیک برقرار می سازد و حق کپی رایت آن ها 
افزایش سطوح خلاقیت کارکنان و فراهم نمودن  انجمن همچنین برای  این  را محفوظ می دارد. 

فرصت هایی در خارج از کشور، فعالیت می کند.

هدف اصلی انجمن تبلیغ کنندگان4، تأسیس 1992، ایجاد هماهنگی در تبادل اطلاعات مربوط به 
توسعۀ رسانه ها و آگهی ها در عرصه های کسب و کار است. علاوه بر این، آن ها تلاش می کنند تا روابط 
سالمی در میان سازندگان تبلیغات -رسانه ها- آژانس های تبلیغاتی فراهم آورده و آگاهی نسبت به 

مسئولیت های اجتماعی را بالا ببرند.

SIGN استانبول5، یکی از نمایشگاه های مهم در بخش تبلیغات صنعتی، امسال برای پانزدهمین 

بار برگزار شد.

به  ترکیه،  در  باز  فضای  در  تبلیغات  حوزۀ  سالانه،  توسعۀ  روند  ادامۀ  و   90 دهۀ  آغاز  با 

1.  Effie Turkey – Advertisement Efficiency Competition
2.  Association of Advertisement Producers  
http://www.ry-tr.org/ [Date of access 14/08/2013]

 .3
)]www.ryd.org.tr/ [Date of access 15/08/2013(  Advertorial Authors Association

رپورتاژ آگهی )Advertorial( به شکلی از آگهی گفته می شود که در قالب گزارش ارائه شود. یعنی، مخاطبان رسانه ای تصور کنند 
که یک گزارش بی طرفه به آن ها ارائه می شود، در حالی که آنچه آن ها می بینند، می شنوند و می خوانند، درواقع تلاشی سازمان یافته 
برای تقویت جنبه های ذهنی یک محصول یا خدمت در ذهن آن ها است. مطالبی که در این بخش قرار می گیرند علی رغم اینکه 
ظاهری شبیه به سایر مقالات و مطالب دارند اما درواقع به سفارش قبلی و با هدف تبلیغ برای کمپانی ها و شرکت های تجاری تهیه 

شده اند. )مترجم(
4.  Association of Advertisers  
http://www.rvd.org.tr/default.aspx [Date of access 15/08/2013]
5.  SIGN Istanbul
http://www.signistanbul.com/ [Date of access 15/08/2013]
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سرمایه گذاری های بزرگ شرکت های تبلیغاتی داخلی و خارجی در فضای باز منجر شده اند. امروزه 
برای  است. تلاش ها  گرفته  ترکیه صورت  در سراسر  تقریباًً  باز  فضای  تبلیغات  در  سرمایه گذاری 
تأسیس یک بنیاد در این حوزه، در سال 2011 توسط شرکت های مطرح در این بخش آغاز شد، که 
به یک شرایط ساختاری قانونی منجر شد و بنیاد آژانس های تبلیغاتی فضای باز1 و انجمن آژانس های 

تبلیغاتی فضای باز2 تأسیس شدند.

تبلیغات به ابزاری تبدیل شده است که توسط نهادهای دولتی در سال های اخیر مورد استفاده 
قرار گرفته است. نهادهای دولتی تصمیم دارند به منظور اطلاع رسانی رویدادها و فعالیت های خود 
و درنتیجه لزوم فعالیت مؤثر، از کانال های تبلیغاتی استفاده نمایند. رویکردها برای اطلاعیه ها و 
انجام  رسانه ها(4  اعلان  )مؤسسۀ  کروما3  آیلان  باسین  توسط  دولتی،  نهادهای  رسمی  آگهی های 
می گیرد. این مؤسسه یک نهاد دولتی است که از 19۶1 در حال انجام وظیفه بوده و بودجۀ خود 
انتشار اطلاعیه ها و آگهی های هیئت های فوق در  برای  نهاد به عنوان واسطه ای  این  را دارا است. 
رسانه های مکتوب عمل می کند. بدین ترتیب، رسانه های کوچک و محلی با ساختار مالی معیوب، 

برای دریافت سهم از بازار آگهی- اطلاعیه مورد حمایت قرار می گیرد.

واحدهای وابسته به وزارت فرهنگ و گردشگری
در این بخش از گزارش سعی شده تا به مهم ترین نهادهای فعال در زمینۀ صنایع فرهنگی ترکیه 
پرداخته شود. البته در بخش های پیشین نیز به نهادهای متعددی اشاره شده بود؛ اما در این قسمت 
به طور اختصاصی ساختار وزارت فرهنگ و گردشگری ترکیه به عنوان اصلی ترین نهاد متولی صنایع 

فرهنگی این کشور مورد بررسی قرار خواهد گرفت.

مراکز فرهنگی

مراکز فرهنگی، مکان هایی هستند که در آن ها پروژه ها معمولاً توسط وزارت فرهنگ و گردشگری 
به انجام می رسند و برای رفع نیازهای فرهنگی- هنری منطقه، روح بخشیدن به حیات فرهنگی و 
افزایش مشارکت جامعه از طریق برنامه های فرهنگی- هنری مانند نشست ها، نمایشگاه ها، دوره ها، 
نمایش ها و رقابت ها تأسیس شده اند. شهرهای بزرگ نیز دارای مراکز فرهنگی هستند که از طریق 

1.  Foundation of Open Air Advertising Agencies
http://www.arvak.com.tr/ [Date of access 20/09/2013]
2.  Open Air Advertising Agencies Association
http://www.ared.org.tr/index.php [Date of access 20/09/2013]
3.  Basin Ilan Kurumu
4.  Media Announcement Institution
http://www.bik.gov.tr/ [Date of access 14/08/2013]
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منابع مالی خود شهر تأسیس گشته اند و توسط مدیریت کارآمد محلی اداره می شوند. برای به وقوع 
پیوستن فعالیت های فوق الذکر در مراکز فرهنگی، سالن های چندمنظوره، اتاق های کنفرانس، مراکز 
اجتماع، اتاق های مطالعه، گالری های هنری، محل های رقص باله و فولکلریک، مکان های مطالعۀ 
موزیکال، کارگاه های آموزشی دوره ای، مناطق فنی و واحدهای خدماتی در این مراکز احداث شده اند.

مراکز فرهنگی ساخته شده در استان ها و بخش ها، یک محیط تعامل فرهنگی برای مردم محلی 
فراهم می آورند؛ جایی برای تولید صنایع دستی سنتی و معاصر، نمایش هنری، فرهنگی و مکانی برای 
نشست های ملی و بین المللی، کنفرانس ها و کنوانسیون ها. مراکز فرهنگی با استفاده از سالن های 
چندمنظوره، موزه ها، اتاق های نمایش، کارگاه ها، اتاق های مطالعه، دفاتر اداری و تجهیزات فنی به 

ارائۀ خدمات به جامعۀ محلی می پردازند.

عواملی همچون تراکم جمعیت، وجود دانشگاه، درخواست های مطرح شده و فقدان مکانی برای 
برگزاری فعالیت های فرهنگی، همگی از اولویت های سرمایه گذاری در مراکز فرهنگی در یک منطقۀ 

ویژه به حساب می آیند.
تعداد مراکز فرهنگی در ترکیه1

گالری های هنرهای زیبا و موزه های نقاشی/ مجسمه سازی

گالری های هنرهای زیبا، همانند سازمان روستایی وزارت فرهنگ و گردشگری، که وابسته به 
ادارات فرهنگ و گردشگری استانی در جهت توسعۀ فرهنگ و تحسین هنری جامعه، افزایش علاقه 

1.  تا سال 2012، تعداد مراکز فرهنگی تأسیس شده در شهرها که توسط وزارت فرهنگ و گردشگری تأسیس شده بود یا از طریق 
قراردادهایی واگذار شده بود که این وزارتخانه یک طرف آن ها بوده است، 91 مرکز بوده است.
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به هنرهای تجسمی و فراهم نمودن منابع برای استادان و هنرمندان مبتدی تلاش می کنند، در 
بسیاری استان های سراسر کشور افتتاح شده اند.

48 گالری هنرهای زیبا1 در سراسر کشور وجود دارد که همگی تابع قوانین گالری های هنرهای 
زیبا به فعالیت مشغول هستند2.

گالری های هنرهای زیبا، با میزبانی از نمایشگاه های بی شمار و فراهم نمودن مناطق نمایشگاهی 
برای هنرمندان بومی، سهم مهمی در انتقال هنرهای تجسمی به مناطق روستایی خارج از شهرها و 

همچنین انتشار آن ها در سراسر آنتالیا دارند3.

موزه های هنر و مجسمه سازی، که وابسته به ادارۀ کل هنرهای زیبا فعالیت می کنند، درحالی که 
محلی برای نمایش نمونه های اندکی از هنرهای تجسمی ترکیه به سبک غربی از آغاز تا به امروز 
بوده و برخی از مهم ترین مجموعه ها را برای دوستداران و محققان هنر به معرض دید می گذارند، 
برای نسل های بعدی نیز مستند شده و حفظ و نگهداری می شوند. به واسطۀ »مقررات موزه های هنر 
و مجسمه سازی«، یک گام مهم در خصوص مدیریت موزه های هنر و مجسمه سازی آنکارا، ازمیر و 

ارزروم و غنی سازی مجموعه های آن ها برداشته شده است.

گالری های خصوصی پس از نیمۀ دوم قرن بیستم، از آغاز دهۀ 1990، رو به توسعه نهادند، به 
گونه ای که تعداد آن ها افزایش یافت و به عامل مهمی در بازار هنر بدل شدند. در حال حاضر، صدها 

گالری هنری وجود دارد که اغلب در استانبول، آنکارا و ازمیر فعال هستند.

1.  Fine Arts Galleries
http://www.guzelsanatlar.gov.tr/TR,3124/guzel-sanatlar-galerileru.html [Date of access 10/05/2013]
2.  07.11.1984 dated and 18568 numbered Official Journal

3.  هیئت منتخب گالری هنرهای زیبا، متشکل از دو عضو دائم و یک عضو وابسته، به ارزیابی تقاضای هنرمندان و مؤسساتی 
می پردازند که مایل به برگزاری نمایشگاه ها بوده و اقدام به برپایی نمایشگاه هایی برای دوره ای تا یک ماه می نمایند. اعضای این 
هیئت از میان هنرمندان، منتقدان هنری و افرادی انتخاب می شوند که در هنرهای تجسمی/ بصری تحصیل نموده اند و به مدت 

یک سال مدیریت گالری را بر عهده داشته اند.
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موزه ها1
موزۀ قوم شناسی آنکارا2، نخستین ساختمان طراحی شده به عنوان موزه در دوران جمهوری، در 
سال 1930 به روی بازدیدکنندگان گشوده شد. همچنین، موزه های جدیدی در بورسا، آدانا، مانیسا، 
ازمیر، کایسری، آنتالیا، افیون، برگاما و ادیرنه تأسیس شده است. مطالعات پیرامون تأسیس موزه ها در 
سال های آتی ادامه یافته و موزه های بی شمار جدیدی تقریباًً در تمام بخش های کشور ایجاد شده اند.

اپلیکیشن کارت موزه3 در سال 2008 به منظور افزایش علاقۀ بازدیدکنندگان بومی و خارجی 
به موزه ها و خرابه های تاریخی و بالا بردن آگاهی نسبت به تاریخ و قوم شناسی ایجاد شد و با ساده 

نمودن دسترسی به این خدمات، کمک شایانی در این راستا ارائه نمود.

تعداد بازدیدکنندگان موزه ها و خرابه های تاریخی4

موزه های خصوصی که توسط چند بنیاد و با حمایت بخش خصوصی ایجاد شدند نیز در توسعۀ 
1.  پس از اعلان جمهوری، به لطف توجه آتاتورک به انجام تحقیقات و بهبود دارایی های فرهنگی و محبوبیت بخشیدن به موزه ها 
و عمومی ساختن آن ها در کشور، موزه های معاصر ترک از پیشرفت چشم گیری برخوردار شدند. ازاین رو، در زمان اعلان جمهوری، 
موزه های باستان شناسی استانبول، که به عنوان موزۀ آثار عتیقه )Asar Atika Museum( خوانده می شوند، موزۀ نظامی که در ایا 
ایرنی )Aya Irini( ساخته شد و موزۀ مبانی اسلامی )Evkaf Islamiye( که زیر نظر مجموعۀ اجتماعی سلیمانیه است، شعبه هایی 

از موزۀ همایون )Muze�I Humayun( هستند که در برخی شهرهای بزرگ تر آناتولی گشایش یافته اند.
موزۀ »آثار عتیقۀ ترک« که وابسته به وزارت آموزش  و پرورش در سال های اولیۀ جمهوری تأسیس شد، وظیفۀ مهم جمع آوری 
انواع گوناگون یافته های باستان شناسی و قوم شناسی و حصول اطمینان از حفظ آن ها را بر عهده دارد. بسیاری از کلیساهای قدیمی، 
مساجد، خانقاه ها و دیگر ساختارهای مهم مشابه، بازسازی شده و موزه های جدیدی در بسیاری از مناطق آناتولی ساخته شد. کاخ 
توپکاپی )Topkapi Palace( همراه با اشیا موجود در آن در سال 1924 به یک موزه بدل شد. همچنین در همان سال، موزۀ مبانی 
اسلامی به عنوان موزۀ آثار ترکی و اسلامی شناخته شد و منزل مولانا در قونیه نیز به یک موزه تبدیل گشت. موزۀ قوم شناسی آنکارا 
که نخستین ساختار طراحی شده به عنوان موزه در دورۀ جمهوری است، در 1930 به روی عموم گشوده شد. موزه های جدیدی نیز 
در بورسا، آدانا، مانیسا و ازمیر، کایسری، آنتالیا، فیون، برگاما و ادیرنه تأسیس گشت. فعالیت های موزه در سال های بعد ادامه یافت 

به گونه ای که موزه هایی در هر گوشه از کشور تأسیس شدند.
2.  Ankara Ethnography Museum
http://www.muzekart.com/ [Date of Access 05/07/2013]
3.  Muzekart Application
4.  به لطف کارت موزه، تعداد بازدیدکنندگان بومی و خارجی موزه ها و خرابه های تاریخی در سال 2012 به 28،781،308 نفر افزایش یافت.
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هنرها و علاقۀ عموم به فرهنگ و هنر ترکیه ایفای نقش می کنند. یکی از بهترین مثال ها در این 
موزۀ  افتتاح شد.  باشی«2  اجزاجی  توسط »هلدینگ  است که  استانبول1  موزۀ هنر مدرن  زمینه، 
مدرن استانبول3، که در 11 دسامبر 2004 در خصوص آداب  و  رسوم آنترپو4 افتتاح شد، همراه با 
مجموعۀ دائمی و نمایشگاه های موقت خود، از لحاظ هنر جایگاه ویژه ای را در دستور کار کشور به 

خود اختصاص داده است.

ساختمانی در تپه باشی5، استانبول، که توسط معمار آشیل مانوسوس۶ در پایان قرن نوزدهم ساخته 
و سپس به عنوان هتل بریستول7 شناخته شد، توسط بنیاد سونا و اینان کایراچ8 بازسازی و به موزه 
تبدیل گشت، که تحت عنوان موزۀ پرا9 در ابتدای ژوئن 2005 افتتاح شد. اشیاء موجود در این موزه 
که شامل هنرهای تجسمی، کلکسیون های عمومی و آثاری از هنرمندان اروپایی شرق شناس است، 
دوران عثمانی قرون 17-19 را نشان می دهد؛ کلکسیونی که برای کشور ما بسیار حائز اهمیت می نماید.
1.  Istanbul Modern Art Museum
2.  Eczacibasi Holding

  .3
Istanbul Modern )http://www.istanbulmodern.org/ [Date of access 05/07/2013])

موزۀ هنر مدرن استانبول، نخستین موزۀ خصوصی ترکیه برای برگزاری نمایشگاه های هنر مدرن و معاصر، در سال 2004 در یک 
فضای 8 هزار متر مربعی در ساحل به سفر )Bosphorus( بنا شد.

استانبول مدرن یک دید جهانی نسبت به جمع آوی، حفظ، نمایش و مستندسازی آثار هنر مدرن و معاصر را دارا است و آن ها را 
در دسترس دوستداران هنر قرار می دهد.

این موزه به عنوان بخشی از تعهد خود در خصوص به اشتراک گذاری خلاقیت هنری ترکیه با مخاطبان گسترده و ترویج هویت 
فرهنگی در دنیای هنر بین المللی، میزبان طیف گسترده ای از فعالیت های میان رشته ای است.

4.  Customs Antrepo
5.  Tepebasi
6.  Achilles Manoussos
7.  Bristol Hotel
8.  Suna and Inan Kirac Foundation

 .9
Pera Museum (http://www.peramuzesi.org.tr/ [Date of access 05/07/2013])

موزۀ پرا به عنوان یک موزۀ خصوصی در 8 ژوئن سال 2005 توسط بنیاد سونا و اینان کایراش تأسیس شده است. امروزه ارائۀ طیف 
گسترده ای از خدمات فرهنگی و هنری باکیفیت بالا، در حد نخستین باری که این موزه به روی عموم گشوده شد، حائز اهمیت 
است. این ساختمان تأثیربرانگیز که در محلۀ تاریخی تپه باشی واقع است، ابتدا به عنوان هتل بریستول شناخته شد. سینان گنیم 
)Sinan Genim( معمار و بازسازی کننده، عملیات بازسازی را در سال 2003 آغاز نمود. موفقیت در تبدیل فضای داخلی به یک 
موزۀ مدرن و کاملًا مجهز، تنها با مهارت این معمار میسر بود که با حفظ نمای خارجی، بخش جدایی ناپذیر معماری استانبول را 

حراست می کند.
موزۀ پرا به واسطۀ سه مجموعۀ دائمی، »نقاشی شرق شناسی«، »ابعاد و وزن های آناتولی« و »کاشی و سرامیک کوتاهایا«، نه تنها به 
دنبال اشاعۀ بخش زیبایی شناسی این مجموعه ها بود، بلکه در پی گفت وگو با عموم مردم در مورد ارزش ها و هویت هایی بود که آن ها 
را شامل می شود. با بهره گیری از دامنۀ کاملی از روش های نوآورانه، از جمله نمایشگاه ها، انتشارات، رویدادهای صوتی و تصویری، 

فعالیت های آموزشی و آثار علمی، هدف از انتقال زیبایی و اهمیت این آثار به نسل های آینده تحقق می یابد.
موزۀ پرا، از زمان تأسیس، سالانه به واسطۀ همکاری با نهادهای ملی و بین المللی هنری و آموزش  و  پرورش به برگزاری نمایشگاه هایی 
و  رویدادهای صوتی  کاتالوگ ها،  کتاب ها،  با  موزه،  این  نمایشگاه های  همۀ  می کنند.  حمایت  را  جوان  هنرمندان  که  می پردازد 
تصویری و برنامه های آموزشی و پرورشی، همراه شده اند. پرا فیلم به موازات برنامه ها و رویدادهای فصلی، نمایش های گسترده ای از 
فیلم های کلاسیک، مستقل، انیمیشن ها و مستندها را به بازدید کنندگان و علاقه مندان فیلم ارائه می دهد. پرا فیلم همچنین میزبان 
نمایش های ویژه ای است که به طور مستقیم با موضوعات نمایشگاه های موقتی در ارتباط هستند. موزۀ پرا به یک مرکز فرهنگی 

برجسته و متمایز تبدیل شده است که در یکی از سرزنده ترین بخش های شهر گسترش یافته است.
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موزۀ دیگری که دارای کلکسیون های گوناگونی است، موزۀ ساکیپ سابانجی1 واقع در استانبول 
نمایشگاه های  خود،  بزرگ  کلکسیون  به واسطۀ  سابانجی  دانشگاه  سابانجی  ساکیپ  موزۀ  است. 
بین المللی موقت، واحدهای گفت وگو، برنامه های آموزشی نمونه، کنسرت های گوناگون، کنفرانس ها 

و سمینارها در یک محیط چند بعدی فعالیت می کند.

علاوه بر ساختمان هایی که به عنوان موزه در کشور ترکیه بنا شده اند، و دارای ذخایر غنی فرهنگی 
و تاریخی هستند، دارایی های غیرِمنقول بسیاری نیز وجود دارد که مرمت شده و به عنوان موزه ها به 
روی عموم گشوده می شوند. سرمدرن2 که با تلاش های وزارت فرهنگ و گردشگری برای بازسازی 
کارگاه های تعمیر راه آهن و واگن های قدیمی ایجاد شده است، اخیراً به عنوان مثالی از معماری موزۀ 

مدرن احیا شده است.

علاوه بر موزه های هنر مدرن، بسیاری موزه های دیگر نیز وجود دارد که در مناطق و موضوعات 
دیگر، به فعالیت مشغول هستند. این موزه ها تحت نظارت وزارت فرهنگ و گردشگری قرار دارند. 
اغلب موزه های خصوصی منابع مورد  نیاز برای کار مرمت و بازسازی را از سرمایۀ خود فراهم آورده، 
و نیز تلاش هایی برای افزایش سطح خدمات انجام می دهند. موزه های دولتی، از استقلال اقتصادی و 
اجرایی لازم که از طریق مقررات اعطا می شود، برخوردار نیستند. از این رو، توجه به امر بازسازی و 
تلاش های خدماتی مورد  نیاز موزه های دولتی مطابق یک رویکرد یکپارچه، ضروری به نظر می رسد.

بنابراین، وزارت فرهنگ و گردشگری با هدف کمک به تقویت مشارکت اقتصادی صورت گرفته از 
طریق ثروت فرهنگی و تاریخی موزه ها از سال 2008 اقدام به راه اندازی مجموعه ای از پروژه ها؛ فراهم 
آوردن منابعی برای حفظ و انتقال میراث فرهنگی ما به نسل بعد؛ غنی سازی تجربۀ بازدیدکنندگان 
و افزایش تعداد آن ها از طریق بهبود خدمات ارائه شده در موزه ها و خرابه های تاریخی؛ گسترش 

فرصت هایی برای اشتغال فرهنگی و توسعۀ گردشگری فرهنگی در کشور ترکیه نموده است.

1.  Sakip Sabanci Museum
 .2

 http://www.cermodern.org/ [Date of access 05/07/2013]
CerModern در یک فضای 11500 متر مربعی، بخش های هنری متنوعی را اعم از سالن های نمایش دوره ای، گالری عکس، 
فروشگاه موزه، سالن های کنفرانس و چندمنظوره، ساکنین پارک هنرمندان، کافه و مجسمه سازی در خود جای داده است. در 
سالن های اصلی که در طبقۀ همکف CerModern واقع شده اند، نمایشگاه های خودگردان و آثار به دست آمده از طریق همکاری 
نزدیک با شبکه های بین المللی موزه و گالری، در سال 4 بار به نمایش درمی آیند. CerModern که با مشارکت ارزشمند اتحادیۀ 
آژانس های مسافرتی ترکیه )TURSAB( تأسیس شده است، از توسعۀ تولید فرهنگی و هنری در آنکارا و همچنین نمایش آثار 
هنری و رویدادهای هنری ملی و بین المللی حمایت به عمل می آورد و تصمیم دارد با هدف تبدیل شدن به »یک پروژۀ آموزش  و 
 پرورش اجتماعی«، به یک مرکز فرهنگی و آموزشی تبدیل شود که در آن پروژه ها همواره برآنند تا هر یک از بازدیدکنندگان را به 
بخشی از تولید هنر، تبدیل سازند. CerModern به واسطۀ تلاش های وزارت فرهنگ و گردشگری از طریق مرمت راه آهن قدیمی و 

بازسازی کارگاه ها ساخته شده و می تواند به عنوان مثال خوبی از معماری موزۀ معاصر در نظر گرفته شود.
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و  بومی  بازدیدکنندگان  برای  موزه ها  و  تاریخی  با هدف جذاب تر ساختن خرابه های  پروژه ها، 
خارجی، توسعۀ فروشگاه ها و نمایش ها و عرضه های تجاری و مدرنیزه ساختن از طریق به کارگیری 

فناوری توسعه یافته برای سیستم های صدور بلیت و ورود، به وجود آمده اند.

نخستین اپلیکیشن، در حوزۀ پروژۀ بهبود مکان خرابه های تاریخی و موزه ها، پروژۀ »کارت موزه«1 
است. این اپلیکیشن، که توسط وزارت فرهنگ و گردشگری در 18 ژوئن 2008 با شعار »آغاز سفر 
در زمان«2 در نظر دارد تا از طریق تهیۀ یک کارت به ارزش 20 لیر، علاقۀ عموم به موزه و خرابه های 
تاریخی را افزایش دهد، آگاهی تاریخی و باستان شناسی را بالا برده و بر ثروت فرهنگی تأکید ورزد. 
این کارت به عموم این امکان را می دهد تا از بیش از 300 موزه و خرابۀ تحت نظارت وزارت فرهنگ 

و گردشگری، در طول یک دورۀ یک ساله بازدید نمایند 3.

شمار  افزایش  موزه ها،  ساختن  دسترس تر  قابل  از  است  عبارت  موزه  کارت  پروژۀ  اهداف 
بازدیدکنندگان شهروندان ترک، تبدیل موزه به یک فعالیت فرهنگی و اجتماعی جایگزین، افزایش 
آگاهی فرهنگی و باستان شناسی، کسب آمارهای درست و کاهش فشار موجود بر دفاتر فروش بلیت. 
کارت موزه که از ابتدا منافع عمومی را در نظر داشته است، در سال 2012 دچار تغییراتی گردید و 

به واسطۀ خدماتی که به مشتریان ارائه می داد، جذاب تر گشت.
 .1

 http://www.muzekart.com/, http://www.muzekart.com/tr/museum-pass/ [Date of Access 05/07/2013]
موزه ها و خرابه های زیر نظر وزارتخانه، می توانند از طریق موزه پاس، به صورت رایگان مورد بازدید قرار گیرند. موزه پاس، از تاریخ 
خریداری از اعتباری یک ساله برخوردار بوده و دارندۀ آن می تواند دو بار در سال به صورت رایگان فرصت بازدید داشته باشد. موزه 
پاس پلاس )+MuseumPass( اپلیکیشن دیگری است که امکان بازدیدهای رایگان از موزه های NCTR و مراکز وابسته به وزارت 
فرهنگ و گردشگری در ترکیه و نیز برخی موزه های خصوصی را فراهم می آورد. گذشته از این، دارندگان موزه پاس پلاس در برخی 

نمایشگاه ها، تأترها، نمایش های باله یا اپرا از تخفیف هایی برخوردار خواهند شد.
موزه پاس، در موزه های وابسته به وزارتخانه واقع در استانبول برای 72 ساعت معتبر است و بازدیدهای فردی از موزه ها رایگان 
خواهد بود. این کارت، که به ویژه برای بازدیدکنندگان خارجی مزیت دارد در نخستین دیدار از موزه دارای اعتبار می شود. دارندگان 
آن مورد سؤال قرار نمی گیرند و بدون منتظر ماندن از گیت های ورودی عبور کرده و می توانند از مسجد ایاصوفیه، کاخ توپکاپی 
و حرم سرا، مسجد قریه، موزۀ باستان شناسی استانبول، آثار ترکی و اسلامی، موزۀ بزرگ موزاییک استانبول، کاخ ییلدیز، موزه های 

تاریخ فناوری علوم اسلامی و مولوی خانۀ گالاتا دیدن کنند.
سازمان موزه پاس، قصد دارد تا به مشتریان تورها کارت ارائه کرده و این کارت توسط آن ها مورد استفاده قرار گیرد. فردی که این 
کارت را خریداری می کند، با نوشتن مشخصات خود در پشت کارت، آن را تنها مخصوص به خود می سازد. این کارت تنها با استفاده 
از شمارۀ شناسایی )شناسنامه/ ملی/ پاسپورت( قابل استفاده است. موزه پاس بدون عکس دارندۀ کارت و درج تاریخ انقضا بر روی 
آن، تنها می تواند با شناسنامه و در موزه ها و خرابه های زیر نظر وزارت فرهنگ به مدت 7 روز برای یک بار ورود استفاده گردد. در 
طول یک سال، که از اولین استفاده محاسبه می شود، این کارت می تواند به موزه پاس برگردانده شود. دارندۀ آن می بایست با در 
دست داشتن کارت شناسنایی عکس دار به نزدیک ترین محل فروش موزه کارت مراجعه نماید. تاریخ اعتبار و عکس دارنده، در مدت 
زمانی که این کارت یک کارت فردی و خصوصی است، در پشت کارت موزه درج می شود. سپس کارت به موزه پاس تبدیل شده 
و از همان ویژگی ها برخوردار می گردد. هنگامی که اطلاعات در کارت نگهداری می شوند، استفاده های پیش از فردی سازی کارت 
ابتدا در گیت های الکترونیک خوانده می شوند، اطلاعات به کارت جدید منتقل شده و فرصت اضافه ای داده نمی شود. از زمانی که 
موزه پاس که انواع مختلفی دارد مانند موزه پاس پلاس، موزه پاس استانبول، موزه پاس دیپلماتیک و کارت همکاری به بازار آمد، 

فروش ها از ژانویۀ 2013 به 3،۶۶5،317 رسید.
2.  The Journey In Time Has Begun
3.  http://dosim.kulturturizm.gov.tr/ [date of access 05/07/2013]
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از 1 اکتبر 2012، مشتریانی که اقدام به خریداری »کارت موزه« و »کارت موزه پلاس« نموده اند، 
برابر  در  بلکه  بودند،  رایگان  به صورت  تاریخی  خرابۀ  و  موزه  از 300  بیش  دیدار  به  مجاز  نه تنها 

ازکارافتادگی یا فوت ناشی از هر نوع حادثه نیز بیمه بودند.

اپلیکیشن دیگری که توسط وزارت فرهنگ و گردشگری در حوزۀ تلاش های توسعۀ خدمات 
بازدیدکنندگان در موزه ها و محل خرابه های تاریخی به اجرا در آمده است، »پروژۀ مدیریت، اجرا، 
توسعه و عرضۀ محصولات و خدمات برای بنیادهای کسب  و  کار و فروشگاه های موزه ها و خرابه های 
ارائۀ  فروشگاه ها،  ایجاد  فرهنگی،  ارتباطات  نمودن  مستحکم  پی  در  پروژه  این  است1.  تاریخی« 
محصولات و خدماتی با قدرت معرفی بالا2، امکان تولید مجدد آثار محبوب و طرح های سنتی است 
که در موزه ها نمایش داده شده و ارزش افزودۀ فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی بالاتری فراهم می آورند.

در حوزۀ این پروژه که در سال 2009 راه اندازی شد و همکاری های بخش خصوصی و دولتی، 
تلاش های ساختاردهی و بنیادین که به تدریج کامل می شوند، مراکز نهادی جدیدی راه اندازی گردید 
و ساختاردهی مجدد یکپارچه ای را از طریق طرح های محل برگزاری و مقرراتی که قدرت معرفی 
بالایی دارند، برای فروشگاه های 55 موزه و خرابۀ تاریخی که زیر نظر وزارت فرهنگ و گردشگری 
عمل می کنند، انجام گرفت. همراه با واحدهایی که به تازگی گشایش یافته بودند، همۀ واحدهای 
فروش با رویکرد کیفیت و عملیات کسب  و  کار مدرن راه اندازی شده و محصولات عصر حاضر برای 

ارائه در فروشگاه ها طراحی گردید.

مواردی که به عنوان محصولات استراتژیک ترک انتخاب می شوند، از جمله صنایع دستی سنتی، 
راحت الحلقوم و قهوۀ ترک در تنوع بسیار و شکل های متفاوت به بازدیدکنندگان در فروشگاه ها ارائه 

می شوند.

و  تاریخی هستند  و خرابه های  موزه ها  که خاص  گواهینامه  دارای  فروش محصولات  و  تولید 
]www.bkg.com.tr [Date of access 17/06/2013  .1

»اقدام فرهنگی بیلکنت )BKG(«، مؤسسه ای دارای یک علامت تجاری برجسته از گروه گردشگری دانشگاه احسان دوگراماشی 
بیلکنت )Ihsan dogramaci Bilkent University’s tourism group Bilintur A.S.( است. BKG به عنوان نتیجۀ 
»مناقصۀ مدیریت، اجرا و توسعۀ مناطق فروش موزه ها و خرابه ها و فعالیت های تجاری، و تهیۀ محصولات و خدمات« توسط وزارت 
فرهنگ و گردشگری جمهوری ترکیه ایجاد شده است، و اجازۀ ادارۀ 55 موزه و خرابه در سراسر ترکیه از سوی ادرۀ مرکزی تنخواه 

گردان )DOSIMM( برای دورۀ زمانی 8 ساله را دارا است.
اقدام فرهنگی بیلکنت، در حوزۀ این پروژه، یک سازمان جدی و مؤثر را با هدف انجام فعالیت های تجاری و ادامۀ این خدمات به 
روش مؤثرتر تأسیس کرده است. به علاوه، افتتاح فروشگاه ها، توسعۀ محصولات و فعالیت های فروش و بازاریابی را آغاز نموده است 
که به منظور افزایش ظرفیت آشکار این فروش ها در موزه ها و مناطق خرابه ها به سطح استانداردهای بین المللی، موزه ها را دارای 
ارزش می سازند. در حالی که 11 موزه قبل از این پروژه دارای فروشگاه هایی بودند، در ژانویۀ 2013، 100 واحد فروش، 57 مغازه و 

43 کافه باز شدند. توازن مهم کاربرد- حفاظت، با اهمیت بسیار در تمام فعالیت ها مدنظر قرار گرفته است.
2.  منظور معرفی فرهنگ و کشور ترکیه است. )مترجم(
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انتشارات و مطالب چاپ شدۀ باکیفیت، در چارچوب این پروژه آغاز شدند و با راه اندازی وب سایت 
شبکۀ الکترونیک، تبلیغ موزه و خرابه های تاریخی و فروش های آنلاین محصولات سرعت گرفتند.

پروژۀ سومی که توسط وزارت فرهنگ و گردشگری به اجرا درآمده است، که طی آن فناوری 
مدرن برای ارائۀ خدمات به بازدیدکنندگان به کار گرفته می شود، و تعداد بازدیدکنندگان و رضایت 
تاریخی،  مکان های  و  موزه ها  بلیت  فروش  دفاتر  »عملیات  پروژۀ  می دهد،  افزایش  را  مشتریان 
مدرنیزه سازی و مدیریت سیستم های ورودی«1 است. در این پروژه، ساختمان های دفتر فروش بلیت 
و سیستم های کنترل ورودی 48 موزه و مکان تاریخی تحت نظر وزارت فرهنگ و گردشگری در یک 

تلاش مشترک توسط بخش دولتی و خصوصی بازسازی می شود.

در این پروژه همچنین، 1۶8 گیت پرداخت در موزه ها و خرابه های تاریخی که قبلًا این فناوری 
جدید را دارا نبودند مجهز به سیستم های کنترل کامپیوتری هستند. با این سیستم، داده های آماری 
می تواند لحظه به لحظه ظرف فواصل 30 ثانیه ای کنترل شوند. علاوه بر این، تمام گیت های پرداخت 
موجود در موزه ها و خرابه های تاریخی، دائماً کنترل شده و از طریق مداخلات لحظه ای، از بروز 

مسائل احتمالی جلوگیری به عمل می آید.

با  متناسب  می شوند2.  مشاهده  موزه ها  در  گوناگون  طرق  به  گسترده،  اطلاعاتی  فناوری های 

1.  در چارچوب گیشه های پرداخت عوارض موزه ها و خرابه های تاریخی، مدرنیزه سازی و اجرای پروژۀ سیستم های کنترل ورودی، 
اهداف ذیل مدنظر هستند:

توسعۀ خدمات گیشه های پرداخت عوارض از طریق مدرنیزه سازی سیستم های کنترل ورودی؛
افزایش تعداد بازدیدکنندگان و درآمد؛

کاهش هزینه ها؛
توسعۀ فناوری های سیستم کنترل ورودی؛
ساخت گزینه های پرداخت مدرن و متنوع؛

حفظ رضایت منابع انسانی شایسته؛
توسعۀ درک موزه؛

تهیۀ موزه پاس ها و ایجاد کارت های شهروندی.
مدیریت، اجرا و بهبود فروشگاه های موزه ها و فعالیت های تجاری آن ها، پروژۀ تولید کالا و خدمات، یک مدل همکاری بخش دولتی-

خصوصی است که توسط وزارتخانه به منظور ادارۀ موزه ها و مناطق تاریخی به وسیلۀ بخش های فروش، همگام با غنای تاریخی و 
فرهنگی آن ها ایجاد شد. پیشنهاد این پروژه در سال 2010 مطرح شد و تا سال 201۶ به کنسرسیوم TURSAB�MTM اجاره 

داده می شود.
Bkz Ek:51-Museums and Historical Ruins within Bid Frame

2.  سیستم راهنمای صوتی
در نیمۀ دوم سال 2007، یک اپلیکیشن جدید در موزه ها و مکان های تاریخی به اجرا درآمد که وابسته به وزارتخانه بوده و هدف آن 
ارائۀ خدمات راهنمای صوتی به بازدیدکنندگان فردی و گروه ها از طریق میکروفن و هدست ها به صورت چند زبانه بوده و اطلاعات 
دقیقی دربارۀ مکان و مطالب ارائه شده فراهم می نماید. سیستم راهنمای صوتی اولین بار در موزۀ کاخ توپکاپی و خرابه های تاریخی 
افسس )Ephesus( در سال 2007 مورد  استفاده قرار گرفت. این سیستم تا به امروز در 14 موزه و مکان تاریخی واقع در 17 
نقطۀ مختلف به اجرا در آمده و هیچ گونه بودجۀ دولتی برای این کاربردها مورد  استفاده قرار نگرفته است. این کاربرد، یک ابزار 
درآمد برجسته است. در حالی که درآمد کل حدود 35،383 لیر در سال 2007 بود، این مبلغ در سال 2012 به 3،950،000 لیر 

افزایش یافت.
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قریۀ  موزۀ  در  مجازی  تور  یک  که  است  شده  ساخته  جدید  اپلیکیشن  یک  معاصر،  فناوری های 
استانبول1 را در 1 سپتامبر 2012 به کاربران معرفی نمود و می توان آن را از طریق تبلت و تلفن های 
هوشمند از فروشگاه های نرم افزاری بر روی سیستم عامل تلفن های همراه دریافت نمود. این نرم افزار 
شامل یک تور مجازی در موزه، مدل سازی سه بعدی موزه و تصاویر باکیفیت بالا از همۀ موزاییک های 
نمایش گذاشته در این موزه نیز می شود. این اپلیکیشن در بیست و نهمین گردهمایی انفورماتیک 
ملی در سال 2012 در آنکارا بین تاریخ 21-23 نوامبر، برندۀ جایزۀ ویژه هیئت داوران شد. اپلیکیشن 
موزۀ قریه در گروه بهترین اپلیکیشن های غیرِبازی در کنفرانس وحدت 2012، از میان 350،000 
اثر در بین پنج اثر برتر قرار گرفت. اپلیکیشن موزۀ مجازی همچنین برای حرم سرای کاخ توپکاپی 

نیز در ژانویه 2012 در دسترس قرار گرفت.

»استانبول موبایل«2 اپلیکیشنی است که می توان آن را بر روی سیستم های عامل تلفن همراه 
به صورت رایگان دریافت نمود. این اپلیکیشن از طریق تنظیم مسیرهایی که بازدیدکنندگان خارجی 
مایل به دیدن آن ها هستند، به منظور راهنمایی ویژۀ آن ها در سفر خود به استانبول، ایجاد شده است. 
برنامۀ دیگری که شامل اطلاعاتی مانند تاریخ و زمان بازدید، قیمت و اطلاعات ارتباطاتی موزه های 
وابسته به وزارت فرهنگ و گردشگری است، »موزه ترکیه«3 است. هر دوی این برنامه ها تا سال 

2013 برای دریافت بر روی تلفن های همراه در دسترس خواهند بود.

ارسال اطلاعات و تصاویر از اینترنت به تلفن های همراه از طریق بارکد خوانی، پروژۀ دیگری است 
که به منظور انجام مطالعات موزه مطابق با فناوری های معاصر به وجود آمده است. این پروژه برای 
موزۀ مسجد ایاصوفیه4، کاخ توپکاپی، موزۀ باستان شناسی استانبول و موزۀ قریه در دسترس بوده 
است. در آیندۀ نزدیک، این کاربرد برای بسیاری موزه های مختلف و مطالب به نمایش درآمده نیز 

به اجرا درخواهد آمد.

علاوه بر این، با پروژۀ سازمان توسعۀ آنکارا به نام »مفاهیم تعاملی در موزۀ آنکارا«5، مفاهیم 
تعاملی در موزه های گوردیون۶، قوم شناسی، نقاشی ملی، مجسمه سازی و موزۀ جمهوری قرار داده 

شده است.

1.  Istanbul Kariye Museum
2.  Istanbul Mobile
3.  Museums of Turkey
4.  Hagia Sophia Museum
5.  Interactive Implications in Ankara Museums
6.  Gordion
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تعداد موزه های خصوصی تأسیس شده در ترکیه در طول سال ها افزایش یافته است. 99 موزه 
در سال 2007، 104 موزه در سال 2008، 139 موزه در سال 2009، 14۶ موزه در سال 2010 و 
158 موزه در سال 2011 تأسیس شده است. با آغاز سال 2013، 174 موزۀ خصوصی جدید وابسته 
موزه های خصوصی سالانه حدود 5،000،000  و  است  بوده  دایر  و گردشگری  فرهنگ  وزارت  به 

بازدیدکننده دارند.1

کتابخانه ها2

است.  یافته  گسترش  عمومی  کتابخانه های  طریق  از  ترکیه  در  کتابخانه ای  خدمات  امروزه، 
کتابخانه های عمومی مؤسساتی هستند که به توسعۀ رابطۀ عموم با کتابخانه ها، توسعۀ عادت های 
مطالعه و تحقیق، به اشتراک گذاری ایده ها و اطلاعات در بین مردم، و شکل دادن اساس آزادی 
فکری همت می گمارند. آن ها همچنین مراکزی هستند که همۀ افراد در هر سنی و از هر طبقۀ 
اجتماعی- اقتصادی، تحصیلی، دیدگاه سیاسی یا مذهبی، و بدون تبعیض می توانند از آن ها بهره 
ببرند؛ که این استفاده می تواند آزادانه و بدون هزینه بوده و فعالیت های فرهنگی، آموزشی، آرام بخش 

و سرگرم کننده به منظور کمک به توسعۀ اجتماعی جامعه در آن ها ارائه می شود.

کتابخانه های عمومی به منظور دنبال کردن کامل اهداف خود و استفادۀ مؤثر از منابع، می بایست 
علاقه، اعتماد و محبت مردم را به دست آورند. این موارد تنها از طریق یک اپلیکیشن کارآمد روابط 
عمومی امکان پذیر است. به همین دلیل است که روابط عمومی یک جنبۀ مهم در کتابخانه های 
برای مطالعۀ کتاب ها   نه تنها جایی  این مفهوم، کتابخانه ها  امروزی به حساب می آید. در راستای 
هستند، بلکه مکانی برای برگزاری کنفرانس ها، سمینارها، میزگردها و دوره ها پیرامون موضوعات 
منافع عمومی و قابل توجه در عصر حاضر هستند. مواردی مانند روزهای امضا، کنسرت، شعر و 
ادبیات، تأتر، مسابقات )مثل شطرنج(، رقابت ها، نمایشگاه های صنایع دستی و هنری، ساعات مطالعۀ 

1.  رجوع شود به ضمیمۀ 35: فهرست موزه های خصوصی و موزه های خصوصی تأسیس سال 2012
سلجوقی  و   Beylics دوران  در  آناتولی  در  کتابخانه  اولین  است.  ساله   900 سنت  یک  ترکیه،  در  کتابخانه ها  وجود    .2
مدارس  مساجد،  از  بخشی  به عنوان  کتابخانه ها  عثمانی،  دوران  در  شد.  داده  توسعه  عثمانی  دورۀ  طول  در  و  تأسیس 
که  است   )Koprulu( کوپرولو  کتابخانۀ  شد،  تأسیس  رویکرد  این  با  که  بزرگی  کتابخانۀ  نخستین  بودند.  بنیادها  و 
که  استانبول  در  نه تنها  عثمانی  دوران  کتابخانه های  شد.  ایجاد   1۶78 سال  در  استانبول  در  پاشا  احمد  فاضل   توسط 
در دیگر شهرهای آناتولی نیز تأسیس شدند. برخی از این کتابخانه ها که توسط مقامات دولتی و رهبران مذهبی تأسیس شده بودند، 
هنوز هم با مجموعه های خود به فعالیت مشغولند. کتابخانۀ دولتی بایزید )Bayazit( که در سال 1884 به نام کوتوفان عثمانیه 
)Kutuphane-I Osmaniye( تأسیس شد، اولین کتابخانۀ بنا نهاده شده به دست دولت در دوران عثمانی بود و همچنان به 

فعالیت خود ادامه می دهد.
 تلاش ها در حوزۀ کتابخانه در دورۀ جمهوری خواه سرعت گرفت. افرادی که علوم کتابداری را در خارج از کشور مطالعه کرده بودند، 

مؤسسان کتابخانه های مدرن در ترکیه بودند.
 پس از اینکه دولت مجلس ملی کبیر ترکیه در آنکارا تأسیس شد، یکی از سه بخشی که در سال 192۶ در وزارت فرهنگ در حوزۀ 

هیئت آموزش  و  پرورش شامل می شدند، آغاز به کار ادارۀ کل کتابخانه ها و انتشارات بود.
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کودکان، بازی های مختلف، نمایش های عروسکی و قره گوز1، مسابقات کتاب خوانی، جشنواره های 
کودکان و دیگر فعالیت های سازمان یافته ای از این دست هستند.

به منظور فراهم نمودن دسترسی به اطلاعات برای افراد کم بینا و کمک به آن ها در به دست آوردن 
اعتمادبه نفس، کتابخانه ها به پشتیبانی از خانواده ها و مدارس اقدام نموده و به توسعۀ فکری آن ها 
کمک می کنند. 13 کتابخانۀ عمومی در حوزۀ کتابخانۀ ملی، به بخش کتاب های صوتی مجهز شده اند 

2. آمار کتابخانه های وابسته به ادارۀ کل کتابخانه ها و انتشارات ترکیه به شرح ذیل است:

کتابخانه های عمومی 2012

1112تعداد کتابخانه ها

مطالب

15،785،280تعداد کتاب ها

1،093،215تعداد کتاب های خریداری شده توسط کتابخانه ها

88،000تعداد کتاب های خریداری شده توسط کتابخانه ها

283تعداد گاهنامه های منتشر شده

52،041تعداد کتاب های گردآوری شده

24،037تعداد گاهنامه های گردآوری شده

10،521تعداد کتاب های صحافی شده

کاربران

19،545،940تعداد کاربران )خوانندگان(

885،282تعداد اعضای ثبت شده

1.  Karagoz
2.  همان طور که از 2۶/07/2013 در 87 کتابخانۀ عمومی وابسته به وزارت )ضمیمه 55( برمی آید، پروژۀ BİLED )دسترسی بدون 
مشکل به اطلاعات( به مرحلۀ اجرا در آمده است. از طریق برنامۀ خواندن صفحه نمایش که در قالب این پروژه ارائه شده است، 
متن دیده شده بر روی صفحه نمایش، باکیفیت بالای صدای انسان شنیده می شود؛ از طریق برنامۀ گسترده کردن صفحه نمایش، 
کامپیوترها قادرند توسط افراد دارای اختلالات بینایی بدون کمک دیگران مورد  استفاده قرار گیرند؛ سیستم خواندن حسی نیز به 
این گونه افراد کمک می کند تا مطالب منتشر شدۀ کتاب ها، مجلات و روزنامه ها را گوش دهند. در سیستم بلندگوی دیواری، این گونه 
افراد امکان نوشتن، خواندن، حل جدول کلمات متقاطع، نقاشی، انجام صنایع دستی و دیگر فعالیت های روزانه مشابه را دارا هستند.

 سی دی کتاب های صوتی که از سال 1992 توسط داوطلبان در استودیو ضبط شده اند، به صورت رایگان در کتابخانۀ دولتی بایزید 
وابسته به وزارتخانه در اختیار نابینایان قرار می گیرد. این کتاب ها نه تنها به کاربران نابینایی که درشهرهایی غیر از استانبول زندگی 
می کنند از طریق پست ارسال می شود، بلکه بر روی وب سایت وزارتخانه نیز قابل دسترسی هستند. تعداد کتاب ها درمجموعۀ وزارت 
حدود 5.800 است. بین سال های 2012-2008، 192 زن، 397 مرد، کل 589 اعضای جدید ثبت نام کرده اند. تعداد کتاب های 
موجود در مجموعۀ وزارتخانه تقریباًً 5800 جلد است. بین سال های 2008-2012، 192 عضو مؤنث و 397 عضو مذکر، مجموعاً 

589 عضو ثبت نام کرده اند. تعداد 715 داوطلب اقدام به خواندن 835 کتاب در سال 2012 نموده اند.
علاوه بر این، از سال 2007، داوطلبانی در کتابخانۀ عمومی استان باقرکوی )Bakirkoy( مبادرت به خواندن کتاب ها در استودیوها 
نموده اند که این کتاب های صوتی نیز در وب سایت وزارتخانه موجود هستند. از سال 2007 نسخه صوتی 247 کتاب تهیه شده است 

)موضوعات عمومی: 170 عنوان، کتاب های کودکان: 45 عنوان، کتاب های دوره ای: 12 عنوان، نمایشنامه: 20 عنوان(.
در مرکز قفسۀ گویا مربوط به کتابخانۀ ملی، برای افراد دارای اختلالات بینایی، اعضا با کمک داوطلبان می توانند از خدمات کتابخانه 

بهره ببرند.
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۶،790،817تعداد مطالب به امانت داده شده

3،25۶تعداد رویدادهای فرهنگی

788،254تعداد کاربران حاضر در رویدادهای فرهنگی

کتابخانه های سیار

3۶تعداد کتابخانه های سیار

829تعداد نقاط ارائه دهندۀ خدمات

99،4۶9تعداد کتاب ها

227،382تعداد کاربران

2۶،۶57تعداد اعضای ثبت شده

243،333تعداد کتاب های امانت داده شده

داده های آماری کتابخانه های وابسته به ادارۀ کل کتابخانه ها و انتشارات

کتابخانۀ ملی، یکی از مهم ترین نهادهای ترکیه برای ارائۀ خدمات کتابخانه ای است که یکی از 
جوان ترین کتابخانه های ملی جهان محسوب می شود1. این کتابخانه نهادی است که وظیفۀ مهم 
راهنمایی سایر کتابخانه های کشور را بر عهده دارد و این کار را از طریق سازمان دهی فعالیت هایی که 
به عنوان یک مرکز تحقیقاتی انجام می دهد، فعالیت هایی از قبیل ایجاد همکاری و هماهنگی در میان 
کتابخانه ها، معرفی کشور در انجمن های کتابخانه های بین المللی، ایفای یک نقش فعال در جامعۀ 
اطلاعات و انتقال الکترونیک، سازمان دهی سمپوزیوم های ملی و بین المللی پیرامون فرهنگ ملی، 
غنی سازی منابع موجود به لحاظ انتشارات مکتوب و صوتی- تصویری و ارائۀ اطلاعات و مستندسازی 
مطابق با توسعۀ فناوری. داده های آماری برای کتابخانۀ ملی تا پایان سال 2012 در جدول 20 آمده 

است.

داده های آماری کتابخانۀ ملی
تعدادمجموعه

1،299،153کتاب های چاپ شده

5۶،285کتاب های ترکی چاپ شده به زبان عربی

National Library  .1
تلاش ها برای تأسیس کتابخانۀ ملی در یک ادارۀ کوچک از ادارۀ انتشارات وزارت آموزش  و  پرورش در 15 آوریل 194۶ آغاز شد 
و به سرعت به مجموعه ای رشد یافت که 8000 اثر را در بر می گیرد. کتابخانۀ ملی در 1 آوریل 1947، به طور موقت به ساختمان 
دیگری نقل مکان کرد که در آن زمان، تعداد مجموعه ها به ۶0 هزار افزایش یافت. کتابخانۀ ملی هویت قانونی خود را به وسیلۀ 
قانون شمارۀ 5۶32 تأسیس کتابخانۀ ملی به دست آورد که در 29 مارس 1950 به تصویب رسیده بود و در 1۶ آگوست، 1948 

به روی عموم گشوده شد.
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27،397نسخ خطی

1،4۶۶،1۶8گاهنامه ها

213،030مطالب غیر از کتاب

کاربر

۶93،403تعداد خوانندگان

210،723تعداد اعضای ثبت شده

154،10۶تعداد مطالب مورد استفاده

۶22،4۶۶تعداد بازدیدکنندگانی که از خدمات وب استفاده می نمایند

تعداد کتابخانه های دانشگاه ها 320 عدد است که 288 کتابخانه در حوزۀ دانشگاه های دولتی 
و 32 مورد در دانشگاه های پایه قرار دارند. تعداد کتابخانه های مدارس 20،74۶ مورد است. اغلب 
کتابخانه های بزرگی که در حوزۀ وزارت فرهنگ و گردشگری قرار دارند، مجموعه های پایه هستند. 

سه کتابخانه هنوز در حوزۀ ادارۀ کل بنیادها وجود دارد.

کتابخانه های موزۀ ادبی1

پروژه کتابخانه های موزۀ ادبی، به منظور سهیم نمودن وزارت فرهنگ و گردشگری در تولید ادبیات 
و افرایش جاذبۀ ادبی ترکیه به ارمغان آورده شده اند.

کتابخانه های ذیل برای ارائۀ خدمت در این حوزه گشوده شده اند:

کتابخانۀ موزۀ ادبی کاراجا اوغلان در آدانا؛. 1
کتابخانۀ موزۀ ادبی مهمت آکف ارسوی��� در آنکارا؛. 2

1.  تحولات جامعه که در دنیای امروز ما تجربه می شوند، در حال ساختاردهی مجدد تولید و مصرف هستند. کتابخانه هایی که 
نهادهای جامعه هستند نیز ناگزیر تحت تأثیر این تحول قرار دارند. بنابراین، لازم است تا مفهوم کتابخانه که به ویژه در کتابخانه های 
ملی به کار می رود مجدد ارزیابی شده، توسعه یافته و فرآیندهای موجود تکمیل شوند. پروژۀ کتابخانه های موزۀ ادبی برای کمک به 
تولید ادبیات و افزایش جاذبه های ادبی ترکیه توسط وزارت فرهنگ و گردشگری به ارمغان آورد شده است. در حالی که کتابخانه های 
موزۀ ادبی محل نشست های فرهنگی هستند تا الهامی برای حیات ادبی فراهم آورند، همچنین تصور بر آن است که تضمین کنندۀ 

آن است که میراث فرهنگی ترکیه را نیز شامل شده و به توسعۀ فرهنگ گردشگری در این کشور کمک می کند.
مثال نخست از کتابخانۀ کودکان در ترکیه، کتابخانۀ علی دایی در آنکارا )Ankara Ali Dayi( است که توسط کتابخانۀ کودکان 

اسما اوکاک )Esma Ocak( در دیاربکر دنبال می شود.
در سال 2012، در ظرفیت پروژۀ بهبود کتابخانه های کودکان و جوانان، 8 کتابخانۀ کودکان وابسته به وزارت فرهنگ ترکیه به 

مطالب جدید و یک مجموعۀ قابل توجه مجهز شده اند تا به ساختار مدرن تری دست یابند.
وزارت فرهنگ و گردشگری در مناطق مختلف به خوانندگان که به کتابخانه های سیار دسترسی ندارند ارائۀ خدمات می نماید تا این 

خدمات مدرن به 81 استان ارائه شود.
رجوع شود به ضمیمۀ 3۶: کتابخانه های موزۀ ادبیات

2.  Karacaoglan
1.  Mehmet Akif Ersoy
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کتابخانۀ موزۀ ادبی احمد عارف2 در دیاربکر؛. 3
کتابخانۀ موزۀ ادبی احمد حمدی تانپینار3 در استانبول؛. 4
کتابخانۀ موزۀ ادبی رزیدنت امراه4 در ارزروم؛. 5
کتابخانۀ موزۀ ادبی اویلیا چلبی5 در کوتاهایا. ۶

در حالی که کار در کتابخانۀ موزۀ ادبی آتیلا ایلهان در ازمیر همچنان ادامه می یابد.

ارکسترها، گروه های کر و گروه های موسیقی

گروه های موسیقی که با تأیید دولتی یا خصوصی تشکیل شده اند، اهمیت ویژه ای به لحاظ توسعۀ 
موسیقی ترکی دارند. شش ارکستر سمفونی ملی از جمله ارکستر سمفونی ریاست جمهوری وجود 

دارد که وابسته به ادارۀ کل هنرهای زیبا زیر نظر وزارت فرهنگ و گردشگری فعالیت می کنند.

ارکستر سمفونی ملی به منظور تقویت و اجرای وظایف لازم برای توسعۀ موسیقی پلیفونیک در 
کشور ایجاد شده است و در تلاش های ملی، آثار مشترکی با بخش های دیگر انجام می دهند. این 
ارکستر در کشور برای برگزاری کنسرت های عمومی رایگان با نهادها و سازمان های مشابه همکاری 
عمومی،  کنسرت های  و  جوانان  کنسرت های  تلویزیون،  رادیو-  کنسرت های  بر  علاوه  می نمایند. 
کنسرت های کودکان و مدارس، تورهای داخلی و کنسرت های مناطق آزمایشی؛ تورهای خارج از 
کشور نیز سهم عمده ای در افزایش سطح فرهنگ و هنر عموم جامعه و اعلام وجود حیات موسیقی 

ترکی به سایر جهان ایفا می کنند.

13 گروه کر و 9 گروه موسیقی وجود دارد که در حوزۀ رقص و موسیقی ترکی، زیر نظر ادارۀ 
کل هنرهای زیبای وزارت فرهنگ و گردشگری به فعالیت مشغول هستند. تأسیس، مدیریت، اجرا 
و اصول این گروه های کر و موسیقی مشمول »قوانین گروه های کر و موسیقی ملی وزارت فرهنگ و 
گردشگری« است۶. این گروه ها در جشنواره های ملی و بین المللی حضور یافته، کنسرت های دوره ای 
برگزار نموده، به ضبط نوارهای کاست، CD و نت ها پرداخته، و کنسرت ها و فعالیت های فرهنگی 
در محلی که ترتیب داده می شود، در مناطق تاریخی و قدیمی، برگزار می کنند. این گروه ها توسط 

شورای وزیران شکل گرفته و از ماهیت »حرفه ای« برخوردار هستند.

3.  Ahmet Hamdi Tanpinar
4.  Resident Emrah
5.  Evilya Celebi Literary
6.  06/07/2006 dated and 26220 numbered Official Journal
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مدیریت محلی،  توسط  که  دارند  نیز وجود  دیگری  گروه های حرفه ای  ملی،  ارکستر  بر  علاوه 
دانشگاه ها و بخش خصوصی به فعالیت می پردازند. مشاهده می شود که پس از شکل گیری گروه های 
کر و موسیقی در دهۀ 1970، گروه های دیگری نیز در دانشگاه ها به وجود آمدند. برای مثال، ارکستر 
سمفونی بیلکنت1 که متشکل از موسیقیدان هایی است که به عنوان افراد علمی در کشورهای مختلف 
فعالیت می کنند و موسیقیدان های جوانی که در سطح دکترا در دانشگاه مشغول هستند. ویژگی 
منحصر به  فرد این ارکستر این است که نخستین گروه هنری خصوصی آکادمیک بین المللی در 
ترکیه است. علاوه بر ارکسترهای مذکور، »گروه کر و ارکستر آکادمیک متحد دانشگاه قاضی«2، 
»ارکستر سمفونی دانشگاه دوکوز ایلیا«3، »گروه موسیقی ترکی دانشگاه آنادولو«4، »ارکستر آکادمیک 

کیپتول«5 و »ارکستر سمفونی هاکتپه«۶، همگی گروه های موسیقی آکادمیک هستند.

در میان ادارات محلی، تقریباًً در تمامی کلان شهرها، گروه کر، گروه های موسیقی و ارکستر در 
حوزۀ موسیقی و رقص محلی وجود دارد. می توان گفت که تمامی این گروه ها در یک برنامۀ بسیار 
فشرده عمل می کنند. به خصوص ارکسترهای استانبول، آنکارا و ازمیر با علاقۀ زیادی دنبال می شوند. 
به عنوان مثال، »ارکستر شهر« کلان شهر آنکارا به تنهایی متوسط 70 برنامه را در سال ترتیب می دهد.

تأیید ارکسترها توسط سازمان های خصوصی، همزمان با نیمۀ اول دهۀ 1990 صورت می گیرد. 
به عنوان مثال، »ارکستر سمفونی دریای سیاه تکفن«7 که توسط هلدینگ تکفن در 1992 برگزار 
شد، »ارکستر اتاق بوروسان«8 که توسط گروه بوروسان در سال 1993 تأیید و برگزار شد، و »ارکستر 
سمفونی بوروسان استانبول«9 تأسیس سال 1999 در میان ترکیه نخستین ارکسترهای خصوصی 
قرار دارند. این ارکسترها و بسیاری موارد دیگر، فعالیت های هنری خود را به عنوان ارکستر، گروه کر 

و گروه موسیقی ادامه می دهند.

نخستین ارکستر سمفونی کودکان، »ارکستر سمفونی کودکان دوگوس«10 در سال 200۶ تشکیل 
شد. این ارکستر از کودکان 11 تا 18 ساله از آموزشگاه های مختلف در ترکیه تشکیل شده است و در 

1.  http://www.bso.bilkent.edu.tr/ [Date of Access 17/06/2013]
2.  Gazi University United Academic Orchestra and Choir
3.  The Dokuz Eylul University symphony Orchestra
4.  The Anadolu University Turkish Music Ensemble
5.  The Orchestra academic Capitol
6.  The Hacettepe Symphony Orchestra
7.  http://www.tekfen.com.tr/filarmoni.asp [Date of Access 17/06/2013]
8.  Borusan Chamber Orchestra
9.  http://www.borusansanat.com/__Orkestra/Bifo_Bilgi.aspx?ln=tr [Date of Access 17/06/2013]
10. Doğuş Çocuk Senfoni Orkestrası (DÇSO)
 http://www.dcso.com.tr/ [Date of Access 17/06/2013]
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نظر دارد تا موسیقی جهانی چندآوازی را از طریق اجرای موسیقی سمفونی در میان کودکان ترک 
از طریق همسالان آن ها رواج دهد.

دسته بندی سیاست های فرهنگی ترکیه
ابزاردخالتمحتواعنوان سیاستردیف

A1B3�B4C2گسترش برنامه های رادیویی و تلویزیونی به زبان های مختلف1

A4B1C2مبادله و جذب دانشجو و استاد با کشورهای دیگر2

A1B3C3تأسیس کرسی های زبان و ادبیات ترک در سایر کشورها3

A1B2C2آموزش زبان ترکی به افراد خارجی4

A1B3C3تأسیس خانه فرهنگ ترکیه در کشورها5

A1B1C2مشاورۀ دینی و تعیین امام جماعت در خارج از ترکیه۶

A4B1C2ارتباط با نخبگان سایر کشورها7

A2B3�B4C2برگزاری جشنوارۀ فیلم در خارج از ترکیه8

تأمین بودجه برای انجام پروژه های بین المللی سازمان های 9
غیرِدولتی در خارج از این کشور

A1B5C1

حمایت از ناشران و نویسندگان برای انتشار آثار دربارۀ معرفی 10
ترکیه

A1B3�B4C2

ارزیابی فعالیت های خبرنگاران خارجی در ترکیه و اهدای جایزه 11
و پاداش به آن ها

A4B1C2

ترجمه و دوبلۀ برنامه های تلویزیونی ترکیه و ارسال آن ها به سایر 12
کشورها

A1B5C2

اعطای بورسیه و تخفیف های ویژه به دانشجویان ترک زبان در 13
سایر کشورها برای حضور در دانشگاه های ترکیه

A4B5C2

برگزاری همایش ها و هم اندیشی ها میان مسلمانان کشورهای 14
مختلف

A2B3�B4C2

گسترش ارتباط با رهبران دینی کشورهای غیرِمسلمان و ادیان 15
دیگر

A4B3�B4C2

آموزش فرهنگ و زبان اروپایی به امامان جماعت ترکیه در سایر 1۶
کشورها

A4B3�B4C2
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A4B3C3خصوصی سازی فعالیت های فرهنگی از طریق فعال کردن سمن ها17

خصوصی سازی فعالیت های اقتصادی از طریق فعال کردن 18
سمن ها

A4B3C3

A1B3�B4C2تبلیغ جاذبه های گردشگری19

A4B3C2توسعۀ زیرساخت های گردشگری20

A1B3�B4C2تأسیس کانال گردشگری21

حمایت از ساخت فیلم های مستند دربارۀ جاذبه های گردشگری 22
ترکیه

A1B3�B4C2

A4B2C2حذف روادید ترکیه با کشورهای خاورمیانه23

A4B2C2تسهیل در سرعت و مراحل اداری صدور ویزا برای گردشگران24

A4B2C2پایین آوردن عوارض خروجی25

A4B3C3ایجاد استانداردهایی برای قوانین گردشگری2۶

A4B2C2افزایش نرخ امنیت در مناطق گردشگری27

A4B5C1جذب سرمایه های داخلی و خارجی در ساخت زیرساخت ها28

A2B2C2توسعۀ آموزش در حوزۀ گردشگری29

A2B2C2گسترش توریسم سلامت30

گسترش مسافرت ارزان قیمت دریایی برای گردشگران در دریای 31
مدیترانه

A2B5C2

بخشش مالیاتی برای گردشگران جهت خرید کالای ترک به 32
عنوان سوغات

A3B3C1

انجام برنامه های انگیزشی برای نویسندگان ترک در راستای 33
معرفی فرهنگ ترکیه

A4B5C2

ورود مستقیم فرهنگ و گردشگری به چاپ و انتشار آثار فرنگی 34
و هنری فاخر

A1B2C2

A3B3C2تدوین و تثبیت قوانین مرتبط با کپی رایت35

A3B3C1کاهش مالیات فعالیت های فرنگی و هنری3۶

A2B3C1ایجاد تسهیلات مالی برای انجام تبلیغات آثار فرهنگی و هنری37

زیرنویس کردن فیلم های ترکیه و قرار دادن در اختیار وزارت 38
امورخارجه و سایر نهادهای فعال در خارج از ترکیه

A1B3�B4C2
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A3B3C1ایجاد تخفیف مالیاتی برای سازندگان خارجی فیلم در ترکیه39

حمایت مالیاتی از ساخت، نوسازی و مدن سازی مؤسسات برای 40
برگزاری مراسمات فرهنگی و هنری

A3B3C1

تأسیس نهادهای مختلف در زمینۀ فیلم سازی مانند اتحادیۀ 41
تهیه کنندگان حرفه ای فیلم

A3B3C3

A3B3C2لزوم توجه به استانداردهای اکولوژیکی بین المللی در نساجی42

لزوم عدم استفاده از رنگ های کارسینوژنیک آزو در صنعت 43
نساجی

A1B3C2

A4B5C2تربیت نیروی انسانی ماهر در صنعت نساجی44

A1B3C1سرمایه گذاری بر روی تولید ماشین آلات نساجی45

A3B2C2اعمال تعرفۀ واردات محصولات نساجی مانند کاموا و...4۶

A1B2C2شراکت با مزون های خارجی مشهور47

A1B5C2تمرکز بر گسترش و رهبری مد اسلامی48

A3B3C1معافیت ها و تخفیف های مالیاتی49

A1B2C2تسهیل در امر تأمین مواد اولیه50

A2B3�B4C2زمینه سازی برای ارتباطات جهانی51

A3B2C2بستر سازی برای توسعۀ مد و برندینگ52

A3B2C2حمایت از پژوهش های کاربردی53

A1B2C2تسهیل در دسترسی به ماشین آلات پیشرفته54

A3B3C2اعطای جوایز صادراتی55

A3B3C3اصلاح قوانین و حمایت های قانونی ویژه از تولید کنندگان پوشاک5۶

A4B3�B4C2استفاده و به کارگیری از طراحان خارجی در ترکیه57

کمک به گسترش فروشگاه ها و مراکز فروش در داخل و خارج 58
از ترکیه

A1B3�B4C2

A1B3�B4C2حمایت از برندسازی پوشاک ترک در سایر کشورها59

A1B3�B4C2استفاده از ظرفیت اینترنت برای گسترش آثار موسیقیایی۶0

A3B3C3تأسیس نهادهای مختلف در زمینۀ موسیقی۶1

A1B3C3قانون کپی رایت برای آثار موسیقی۶2

A2B3�B4C2کمک به برگزاری کنسرت های داخلی و خارجی۶3



211بررسی صنایع فرهنگی در ترکیه

کمک به برگزاری جسنواره های تأتر و هنرهای نمایشی در داخل ۶4
و خارج از این کشور

A2B3�B4C2

به روی صحنه بردن آثاری که مردم را گرد هم آورده و ۶5
ارزش های بنیادین و جامعه را در بردارند

A2B3�B4C2

A2B3�B4C2ترتیب دادن جشنواره های ملی و بین المللی۶۶

A1B3�B4C2توسعۀ تأتر کودکان و جوانان۶7

بر عهده گرفتن کارهای بزرگی که تنها تأتر ملی شهامت انجام ۶8
آن ها را دارد

A1B3�B4C2

افزایش سطح تحصیلات حرفه ای بازیگران، کارکنان فنی و ۶9
اجرایی

A4B2C2

برگزاری مراسمات بین المللی هنری در ترکیه با هدف شناسایی 70
توانمندی های ترکیه و نیز آشنایی با فعالین خارج از ترکیه

A2B3�B4C2

A2B3�B4C2حمایت از جشنواره ها در خارج از ترکیه71

A4B2C2آموزش طراحان به صورت حرفه ای72

حمایت از تبلیغ و بازاریابی آثار طراحی شده توسط طراحان ترک 73
در زمینه های مختلف

A2B3�B4C2

A1B2C2حمایت از ثبت برند جهانی74

A1B2C2تشویق صادرکنندگان75

A1B2C2انجام طراحی مشترک با طرف های خارجی7۶

A3B2C2توجه به مسائل زیست محیطی در طراحی تجهیزات مختلف77

A2B3�B4C2برگزاری نمایشگاه های مختلف بین المللی در زمینۀ طراحی78

A2B3�B4C2دعوت از شرکت های تبلیغاتی خارجی به فعالیت در ترکیه79

A2B3�B4C2تعیین جایزه های تبلیغاتی داخلی و بین المللی80

راه اندازی سیستم های صدور بلیط برای مراکز تفریحی و 81
گردشگری

A3B5C2

استفاده از اپلیکیشن های رایگان با خدمات خاص برای بازید از 82
مناطق تاریخی

A3B5C2

A3B2C2توسعۀ امکانات دسترسی معلولین به فضاهای فرهنگی هنری83



212 بررسی نقش حاکمیت در پیشبرد صنایع خلاق و فرهنگی

استفاده از ظرفیت مردم محلی در گسترش آثار هنری مانند 84
موسیقی و رقص و...

A1B2C2

ایجاد ارتباط میان بخش های مختلف فرهنگی و هنری )اجرای 85
موسیقی در مراکز تاریخی(

A2B2C2



فصل پنجم
بررسی صنایع فرهنگی در چین





215بررسی صنایع فرهنگی در چین

 بررسی صنایع فرهنگی در چین

مقدمه
در دهه های گذشته صنایع فرهنگی چین علی رغم رکود اقتصادی جهان، به طور سریعی رشد 
کرده است. زمانی که ما الگوی رشد این کشور را مطالعه می کنیم، درمی یابیم که چین همواره به 
دنبال یک مسیر توسعۀ هموار و راحت است. فرهنگ به عنوان یک صنعت یا خصوصیت اقتصادی، 
پتانسیل قابل توجهی برای توسعۀ اقتصادی چین به همراه داشته است. توسعۀ این صنعت به عنوان 
یکی از محرکه های اقتصادی باعث گسترش نفوذ بین المللی چین نیز شده است. به عبارتی دولت 
چین به تدریج متوجه شده است در دوران گذار اقتصادی، صنعت فرهنگ علاوه بر ظرفیت توسعۀ 
اقتصادی، قابلیت ایجاد قدرت نرم را برای این کشور به همراه دارد؛ لذا این صنعت به عنوان یک 

صنعت کلیدی مورد توجه قرارگرفته و سرمایه های زیادی را به سوی خود جذب کرده است.
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توسعۀ این صنعت به حدی بوده است که امروزه حداقل از نظر ورودی، می توان چین را بازیگر 
بزرگ تولید رسانه و فرهنگ در سطح بین المللی در نظر گرفت. حکومت چین برای تبدیل فرهنگ 
به صنایع فرهنگی، زیرساخت هایی برای جذب خلاقیت را ایجاد کرد و سیاست فرهنگی در سال های 
اخیر در پی افزایش صادرات صنایع فرهنگی از 3/08 میلیارد دلار آمریکا در 2001 به 18/۶8 میلیارد 
دلار در 2011 بوده است. بر اساس آمارهای ارائه شده، صنایع فرهنگی چین در سال 2004، 10 
میلیون نفر را به کار گرفته و ارزش افزودۀ کلی آن به 42 میلیارد )دو درصد تولید ناخالص داخلی 
چین( رسید. با توجه به اینکه بررسی صحت  و سقم1 آمارها در چین دشوار است، تعیین آنچه باید 
ذیل عنوان صنایع فرهنگی و خلاق قرار گیرد، مورد منازعه است. امروزه صنایع فرهنگی این کشور، 
پایۀ مهمی برای برون سپاری در حوزه هایی چون طراحی و پویانمایی به شمار می رود. در سال 2010، 
حداکثر یک درصد شرکت های لیست شدۀ چینی در صنایع فرهنگی فعالیت می کردند؛ پیش بینی 

)Garner, 2015( .می شود این بخش در 2015 مسئول بیش از 5 درصد تولید ناخالص ملی باشد

رشد سریع صنایع فرهنگی چین ماحصل تغییرات گسترده ای است که در سیاست فرهنگی 
به مداخلۀ دولت در  به طور کلی  ) Zhang, 2015(. سیاست فرهنگی  ایجاد شده است  این کشور 
باشد و  یا غیرِمستقیم  این مداخله می تواند مستقیم  حوزۀ فرهنگ )از جمله هنر( اشاره دارد که 
مراحل زیادی را در فرایند تولید تا مصرف فرهنگ در برگیرد )Poetics,2015(. سیاست فرهنگی 
چین، بسیار مبهم است به گونه ای که کمتر می توان معادل جهانی برای ابهام موجود در سیاست 
صنایع فرهنگی چین یافت. اسناد و سیاست ها پیچیده و متداخل تدوین شده اند و بسیاری از آن ها 

درون سازمانی است و صرفاً خطوط کلی سیاست ها منتشر می شود.

رویکرد سیاست صنایع فرهنگی در چین نوعی بسیج توده ای با رویکرد بالا- پایین بوده است. 
بر اساس فرایند سیاست گذاری، سرفصل ها و اهداف همۀ سیاست های کلان از جمله سیاست های 
مربوط به صنایع فرهنگی، در بالا و توسط کمیتۀ مرکزی کنگرۀ ملی حزب ملی کمونیست مشخص 
می شود. این سیاست ها، در بخش های اداری فرهنگی حکومت مرکزی می چرخد و نهایتاً در حکومت 

)Li et.al, 2014( .محلی تفصیل بیشتری یافته و کاملًا تخصصی می شوند

شایان ذکر است که در چین وظیفۀ توسعۀ صنایع فرهنگی منحصر به ادارات مرتبط با فرهنگ 
نوعی  لذا  است.  مالی-  دپارتمان های  به ویژه  دولتی�  گوناگون  دپارتمان های  وظیفۀ  بلکه  نیست، 
پیچیدگی ساختار و تعدد متولی سیاست گذاری بر این حوزه غالب است. به عنوان مثال سیاست 

1.  - verify
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تبلیغات کمیتۀ  به طور مشترک توسط دپارتمان  مالی توسعۀ صنایع فرهنگی«  »هدایت حمایت 
مرکزی سی. پی. سی؛ و نه مؤسسۀ مالی دیگر منتشر شده است. نشر چنین سند مشترکی توسط 
نهادهای سطح بالا تاکنون در چین سابقه نداشته است و عمل مشابهی در چنین مقیاسی انجام 
نشده است. این دو معنای ضمنی را در پی دارد: اول، حکومت دغدغۀ زیادی برای توسعۀ صنایع 
فرهنگی دارد؛ دوم، حزب می خواهد فعالانه بخش های کلیدی صنایع فرهنگی را ارتقاء داده و کنترل 
کند. حزب ملی کمونیست، وزارت فرهنگ و حکومت های محلی اصلی ترین ارگان های سیاست گذار 
در حوزۀ صنایع فرهنگی هستند. ساختار منطقه ای حکومتی چین، ساختاری تودرتو و با سلسله 
مراتب قوی است؛ ارتباطات حکومت های محلی و مرکزی کاملًا بالا- پایین و سلسله مراتبی بوده و 
ارتباطات جانبی میان حکومت های محلی هم سطح نیز مجاز نیست. علاوه بر این به صورت طبیعی، 
سطوح حکومتی )محلی و منطقه ای( تنها می توانند به مافوق بلا واسطۀ خود گزارش دهند و ارتباط 
مستقیم آن ها با سطوح بالاتر نادر است و نامناسب به نظر می رسد حتی اگر با نامۀ مافوق همراه 

)Li et.al, 2014( .باشد

دکترین سیاست فرهنگی چین در صنایع فرهنگی، استفاده از این صنایع برای پروپاگاندا، توسعۀ 
پایدار اقتصادی و افزایش »امنیت فرهنگی« و »قدرت نرم« است. در چین سوسیالیست پیش از 
اصلاحات، دکترین »فرهنگ در خدمت سیاست« حاکم بود و به مثابه پروپاگاندا مورد توجه قرار 
می گرفت. با آغاز مدرنیزاسیون در اواخر دهۀ 1970، فرهنگ به مثابه یک موجودیت اقتصادی، مورد 
توجه قرار گرفت و جنبه های زیباشناختی و سرگرمی آن نیز اهمیت پیدا کرد. به این ترتیب دکترین 
»فرهنگ در خدمت اقتصاد« در کنار دکترین »فرهنگ در خدمت سیاست« قرار گرفت و حکومت 
کوشید تا از صنایع فرهنگی و تسریع رشد آن ها برای ارتقاء رشد اقتصادی و تصویر جهانی این 
کشور استفاده کند ) Zhang, 2015(. حکومت چین از سال 2009 در واکنش به انتقال اجتماعی و 
اقتصادی و فشار رقابت فرهنگی جهانی، تغییرات زیادی را در دکترین سیاست فرهنگی خود ایجاد 
کرد. این سال ها، سال های دورۀ جهانی سازی نئولیبرالی، سرآغاز یک رابطۀ جدید معرفتی است که 
در آن فرهنگ در سیاست باز تعریف شده است و مجدداً تخصیص می یابد. در این عصر فرهنگ، 
به مثابه یک محرک نمادین و تأثیرگذار با ویژگی تجمع غیرِمادی و یک منبع باارزش کلیدی در 
اقتصاد اطلاعاتی جهانی مدیریت می شود. در این دوران، از فرهنگ انتظار می رود که نقش مکمل 
سرمایۀ انسانی و اجتماعی را ایفا کند؛ مکملی که در چند دهۀ گذشته درون اقتصاد سیاسی و علوم 
اجتماعی گنجانیده شده است. همچنین تلاش های زیادی برای استفاده از فرهنگ به مثابه ابزاری 
برای اهدافی چون رقابت پذیری اقتصادی و توسعه، بهبود اجتماعی، سیاسی و اقتصادی، بازسازی 
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شهری در جریان است )Garner, 2015(. در همین راستا حکومت چین از سال 2009، فرهنگ را 
به مثابه یک منبع باز تعریف کرده است؛ منبعی که می تواند برای توسعۀ پایدار اقتصادی و افزایش 
»امنیت فرهنگی« و »قدرت نرم« مهارشده، موجبات انتقال چین از یک کشور در حال توسعه به 
قدرت جهانی را فراهم کند )Garner, 2015(. این استراتژی در دهۀ گذشته، نقش مهمی در بسیج 
منابع ملی و نیروهای اجتماعی و همچنین ترویج استانداردسازی و توسعۀ صنایع فرهنگی داشته 

است. 

آشنایی با کشور چین
چین با نام رسمی جمهوری خلق چین  پرجمعیت ترین کشور دنیا با بیش از 1/3 میلیارد نفر 
جمعیت است. این کشور که در شرق قارۀ آسیا واقع شده است توسط حزب کمونیست چین در 
شهر  چهار  خودمختار،  منطقۀ  پنج  استان،  بر 22  حزب  این  می شود.  تک حزبی اداره  قالب نظام 
بسیار  ویژه  اداری  منطقه  دو  و  چونگ کینک(  و  شانگهای  تیانجین،  )پکن،  مستقیم  مدیریت  با 
میلیون   9/۶ حدود  با  چین  خلق  جمهوری  می کند.  خودمختارِ هنگ کنگ و ماکائو حکومت 
کیلومترمربع سومین کشور وسیع دنیا و دومین کشور بزرگ دنیا از نظر وسعت خاکی )بدون احتساب 

آب های داخلی( است.

در کشور چین 5۶ نژاد مختلف وجود دارد که در این میان، نژاد »هان« بیشترین جمعیت را به 
خود اختصاص داده )%91 جمعیت چین( و 55 نژاد دیگر درمجموع %9 از جمعیت چین را تشکیل 
داده اند، به همین دلیل اقلیت های قومیتی نامیده می شوند. بیشتر مردم چین بی دین هستند و البته 
بسیاری از آنان تحت تعالیم بودا و کنفوسیوس قرار دارند. چین یکی از چهار کشور متمدن باستانی 
دنیا است که  بیش از سه هزار سال تاریخ مکتوب دارد. این کشور دوره های تمدن اولیه، برده داری، 
خان سالاری و ملوک الطوایفی و دورۀ نیمه فئودالی نیمه استعماری را از سر گذرانده است که دورۀ 
خان سالاری بیشترین تأثیر را بر ساختار فرهنگی چین داشته است. از سال 1949  نیز با تأسیس 

جمهوری خلق چین، این کشور تبدیل به کشوری سوسیال با ویژگی های چینی شد.

خود  آشکارا  که  است  دولت های سوسیالیستی دنیا  معدود  از  یکی  چین  خلق  جمهوری 
اساسی  مبنای قانون  بر  نظر حزب کمونیست چین و  زیر  و  اعلام کرده است  را مدافع کمونیسم 
چین اداره می شود که در سال 1982 تصویب شده است. حکومت چین به دلیل محدودیت هایی که 
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در بسیاری از زمینه های اجتماعی از  جمله آزادی رسانه، دسترسی به اینترنت، آزادی تجمع، حقوق 
باروری، آزادی تأسیس سازمان های اجتماعی و آزادی ادیان برقرار کرده مورد انتقاد قرار گرفته است. 
رهبران چین نظام سیاسی، ایدئولوژیک و اقتصادی کشور خود را به ترتیب با اصطلاحات »استبداد 
دمکراتیک مردمی«، »سوسیالیسم با ویژگی های چینی« و »اقتصاد سوسیالیستی بازار« توصیف 

می کنند.

چین در سال 2013 دومین اقتصاد بزرگ دنیا پس از ایالات متحده بوده است. تولید ناخالص 
داخلی این کشور در این سال حدود 9/4۶9 تریلیون دلار بر اساس ارزش اسمی دلار و 1۶/149 
تریلیون بر اساس قدرت برابری خرید بوده است. سرانۀ تولید این کشور در همین سال 11/18۶ دلار 
بر مبنای قدرت برابری خرید و ۶/959 دلار بر اساس ارزش اسمی بوده است که در هر دو حالت 
چین پس از حدود 90 کشور )از 183 کشوری که در فهرست صندوق بین المللی پول قرار دارند( 

قرار می گیرد.

جمهوری خلق چین از زمان بنیان گذاری در سال 1949 تا سال 1978 اقتصاد دستوری متمرکزی 
به سبک شوروی داشت. پس از مرگ مائو در 197۶ و پایان انقلاب فرهنگی، دنگ شیائوپنگ1 و 
نسل جدید رهبران چین شروع به اصلاحات اقتصادی کرده و اقتصاد چین را به سوی نظام بازار سوق 
دادند. در این دوران اشتراکی سازی در بخش کشاورزی متوقف شده و مزارع خصوصی شدند. تجارت 
خارجی مورد توجه قرار گرفت. ساختار بنگاه های ناکارآمد دولتی تغییر اساسی پیداکرده و بنگاه های 
زیان ده تعطیل شدند که این به بیکاری گسترده ای منجر شد. اقتصاد چین امروزی یک اقتصاد 
بازار بر مبنای مالکیت خصوصی است. دولت هنوز بر بخش های استراتژیک زیربنایی اقتصاد همچون 
افزایش  اما سرمایه گذاری خصوصی به سرعت در حال  انرژی و صنایع سنگین مسلط است  تولید 
است. از هنگام آغاز آزادسازی اقتصادی در سال 1978 چین یکی از بالاترین رشدهای اقتصادی را 
در دنیا داشته است. بر اساس آمار صندوق بین المللی پول رشد سالانۀ تولید چین از سال 2001 
تا 2010 به طور میانگین ٪10/5 بوده و بین سال های 2007 تا 2011 درصد رشد اقتصادی چین 
معادل مجموع درصدهای رشد اقتصادی کشورهای گروه 7 )7 کشور بزرگ صنعتی دنیا( بوده است.

نظام سیاسی چین از طریق دموکراسی نمایندگی و انتخابات برگزیده می شود اما نظام انتخاباتی 
این کشور بسیار متفاوت از نظام موجود در کشورهای غربی است. سیستم انتخاباتی چینی ها به صورت 
انتخاب می شوند  با رأی مستقیم تمام مردم  سلسله مراتبی است. اعضای کنگره های محلی خلق 

1.  Deng Xiaoping
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اما اعضای کنگره های رده بالاتر فقط با رأی اعضای کنگرۀ رده پایین خود انتخاب می شوند. نظام 
سیاسی چین به مقدار قابل توجهی مرکز زدا است یعنی مقامات استانی و شهرستانی از خودمختاری 
قابل توجهی برخوردار هستند. به جز حزب کمونیست، حزب های دیگری هم در این کشور وجود 
دارند که در کنگرۀ ملی خلق و کنفرانس مشورتی سیاسی خلق نیز حضور دارند اما اکثریت قریب به 
اتفاق نمایندگان از حزب کمونیست چین انتخاب می شوند و اپوزیسیون واقعی در مقابل آن وجود 
ندارد. با این وجود حمایت مردمی از حکومت رضایت عمومی از شیوۀ مدیریت کشور بالا است و 
بر اساس یک تحقیق در سال 2011 حدود 80 تا 95 درصد مردم از حکومت مرکزی خود رضایت 
دارند. رئیس جمهور مقام ریاست کشور را در اختیار دارد. نخست وزیر نیز رئیس حکومت است و 
هیئت دولت را رهبری می کند که از وزیران و پنج معاون نخست وزیر تشکیل می شود. در عمل دبیر 
کل حزب کمونیست رهبر واقعی کشور است و مهم ترین تصمیمات نیز در کمیتۀ دائمی پلُیتبورو1 
حزب کمونیست گرفته می شود. رئیس جمهور فعلی چین )2014( شی جینپینگ2 است که مقام 
دبیر کل حزب کمونیست و رئیس کمیسیون مرکزی نظامی را هم بر عهده دارد و درنتیجه رهبر 

اصلی چین است. نخست وزیر کنونی لیکه کیانگ3 نیز از اعضای ارشد کمیته دائمی پلیتبورو است.

از  نظر قانونی مجلس ملی نمایندگان خلق، عالی ترین نهاد قانون گذاری کشور است. این مجلس 
با 2987 نماینده بزرگ ترین پارلمان دنیا است. اعضای آن برای یک دورۀ پنج ساله انتخاب شده و 
یک اجلاس سالانه را به مدت 10 تا 14 روز برگزار می کنند اما در عمل این مجلس فاقد قدرت 
تصمیم گیری واقعی است و ماشین امضای تصمیماتی است که قبلًا در نهادهای اجرایی دولت و 
حزب کمونیست گرفته شده است. با این حال از دهۀ 1990 به بعد این مجلس به عنوان جایی برای 
میانجی گری و حل  و فصل اختلافات جناح های مختلف حزب کمونیست و دولت مطرح شده است.

جمهوری خلق چین از سال 1971 به جای جمهوری چین وارد سازمان ملل شد و کرسی دائم 
چین در شورای امنیت نیز به آن واگذار شد. چین در گذشته یکی از اعضا و رهبران جنبش عدم 
تعهد بود و هنوز هم خود را مدافع کشورهای در حال توسعه می داند. این کشور همراه با برزیل، 
روسیه، هند و آفریقای جنوبی یکی از اعضای گروه بریکس است که از اقتصادهای مهم در حال 
ظهور تشکیل شده است. سیاست خارجی مدرن چین تا حد زیادی برگرفته از  نظریات نخست وزیر 
سابق چوئن لای4 است که به »پنج اصل همزیستی مسالمت آمیز« و »هماهنگی بدون همسانی« 

1. Politburo of the Communist Party of China
2. Xi-Jinping
3. Li Keqiang
4. Chou en - lai
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شهرت دارد و برقراری روابط دیپلماتیک بین کشورهایی با ایدئولوژی های متفاوت را تشویق می کند. 
چین همچنین روابط اقتصادی و نظامی نزدیکی با روسیه دارد و دو کشور معمولاً در شورای امنیت 

رأی مشابهی می دهند.

فلسفۀ چین
از  تا پیش  باید گفت  امروز،  اهمیت فلسفۀ فرهنگی گذشته و ریشه های پیشامدرن چین  در 
سده های اخیر، چینی ها فرهنگ خود را می ستودند و غیرِچینی ها را بربر می پنداشتند. پس از ورود 
به عصر مدرن و مواجهه با مظاهر مدرنیته، نگاه چینی ها به خود و غیرِخود تا حد زیادی تعدیل شد. 
اگرچه مردمان چین از ایدئولوژی های مدرنی مانند ناسیونالیسم و سوسیالیسم به گرمی استقبال 
کردن اما از منظر اغلب چینی ها، گذشتۀ فرهنگی این کشور گنجینۀ ارزشمندی است که باید از آن 

برای بازسازی فرهنگ و ایدئولوژی امروز کشورشان استفاده کنند. )قنبرلو، 1393: 127(

ریشه های پیشامدرن فلسفۀ فرهنگی چین
در پیدایش ارزش های فرهنگی پیشامدرن چین سه متغیر یا سه منبع نقش مهمی داشته است:

مکتب کنفوسیوس )مرجع عالی(: متشکل از آموزه های فرهنگی و اجتماعی گسترده ای . 1
مانند تهذیب اخلاقی، اهمیت روابط بین شخصی نسبت به روابط بین سازمانی، احترام به 
نظم اجتماعی سلسله مراتبی، تکریم بزرگان، تلاش برای هماهنگی و اجتناب از منازعه است.

مکتب تائو: بر بهره گیری از قوانین و راه و رسم طبیعت، به ویژه هماهنگی درون طبیعت با . 2
وجود اضداد آن، تأکید می کند.

آموزه های نظامی: عمدتاًً متمرکز بر آموزه های سون تزو در کتاب »هنر جنگ« است که بر . 3
اهمیت استفاده از قوۀ تفکر و فریب، نفوذ در ذهن دشمن و حتی الامکان رعایت اخلاق انسانی، 

پرهیز از خون ریزی در برابر دشمنان تأکید شده است.

آموزه های فرهنگی منابع مذکور به اشکال گوناگون در فرهنگ معاصر چین حضور دارند؛ به عنوان 
مثال در این کشور روابط بین شخصی اهمیت بسیاری دارد و به همین دلیل است که حکومت و 
سازمان سیاسی چین نیز تا حد زیادی شخص گراست؛ چینی ها به استفاده از اعتبار اجتماعی و 
نفوذ معنوی و فکری در دیگران بیشتر از به کارگیری سازوکارهای قانونی، ارزش می نهند. همچنین 
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در روابط اجتماعی، رعایت سلسله مراتب در سطوح گوناگون بسیار مهم است. شایان ذکر است که 
در فرهنگ چینی نیز هنجارهای اخلاقی )مثل صداقت، وفای به عهد و...( لزوماً مطلق نیستند؛ این 
 Sebenius and Qian, 2008: 2( .مسئله به ویژه در تعاملات چینی ها با خارجی ها محسوس تر است

به نقل از قنبرلو, 1393(

 تأثیر مکتب کنفوسیوس بر فرهنگ و جهان بینی مردم چین، نسبت به تائویسم و آموزه های 
نظامی بسیار بیشتر و در طول تاریخ ماندگارتر بوده است، به طوری که امروزه نیز می توان اثرات آن را 

در روحیات و ایده ها، آثار هنری و فرهنگی و رفتار و منش مردم چین مشاهده کرد.

حکومت  قدرت  که  می زیست  دوره ای  در  چین،  فرهنگ  و  فلسفه  پدر  مقام  در  کنفوسیوس، 
مرکزی رو به زوال رفته و با وقوع منازعات پی درپی سامان کشور از هم گسیخته شده بود. در چنین 
شرایطی کنفوسیوس، در جایگاه هوادار نظم و سامان اجتماعی ظاهر شد و مردم را علیه آشوب 
فزاینده فراخواند. لذا یکی از محوری ترین آموزه های کنفوسیوسی نظم، اعتدال و انسجام اجتماعی 
است که بنیان تمام ارکان هستی را شکل می دهد و به طبع جامعۀ مطلوب جامعه ای است که در 
آن هر چیزی در جای خویش قرار گرفته باشد و کار و وظیفۀ هر کسی در حد توان و ظرفیتش 
باشد؛ چنانچه در جامعه ای نظم، اعتدال و انسجام برقرار باشد، از نابسامانی مصون خواهد ماند. تأکید 
اصلی این آموزه بر مسئولیتی است که در روابط اجتماعی انسان ها نهفته است؛ آیین ها و آداب  و 
افراد  از آن است که   رسوم عواملی سامان بخش و شایستۀ احترام  هستند و آشوب روزگار ناشی 
وظایف و مسئولیت های خویش را نمی شناسند. مسئولیت، نظم و انسجام مورد  نظر کنفوسیوس از 
کوچک ترین واحد اجتماعی، یعنی خانواده، شروع می شود سپس به همۀ سطوح از  جمله کل جهان 

گسترش می یابد.

 کنفوسیوس معتقد به استقرار نظم و حکومت جهانی بود که آن را هماهنگی بزرگ می نامید. 
این اتحاد طی سه مرحله حاصل می شود: مرحلۀ اول »اتحاد بزرگ« )جهان بی نظم آشکار می شود(، 
مرحلۀ دوم، »صلحی مبتنی بر اتحاد« و مرحلۀ سوم »آرامش کوچک« نام دارد. در مرحلۀ سوم، نظم 
استقرار می یابد و روح نیکوکاری سراسر جهان را فرامی گیرد؛ به نحوی که مردان مستعد و بزرگ 
و هنرمند به مقام های عالی می رسند، صمیمیت و برادری استقرار می یابد، همۀ مردم دوست دار 
یکدیگر می شوند و سرانجام انسان به رستگاری می رسد. )پیرویان، 1381، به نقل از قنبرلو، 1393(

چینی ها برای امپراطور کشورشان شأن و احترام ویژه ای قائل بودند؛ اما این شأن و منزلت نه به 
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سبب قدرت بلکه ناشی از فضیلت امپراطور بوده است. باور رایج چینی ها مبنی بر حق الهی حکومت، 
شباهت نزدیکی با مفهوم فر ایزدی در ایران باستان دارد؛ بر اساس این باور آسمان یکی است و 
فقط یک حاکم می تواند وجود داشته باشد؛ پس حق حکومت کردن از طرف آسمان و به واسطۀ 
فضیلتی که حاکم دارد به وی اعطا شده است. لذا هرگاه حاکم، به سبب خودپرستی یا رعایت نکردن 
استانداردهای اخلاقی، فضیلت خویش را از دست بدهد، حق آسمانی حکومتش نیز ساقط خواهد 
شد و مردم می توانند علیه او شورش کنند. چین های باستان چین را مرکز جهان می پنداشتند و 
نزد آن ها امپراطور  به لحاظ مقام سیاسی در جهان بالاترین مرتبه را داشته است؛ لذا رفتار نابرابر 
نیز موجه  را  آن ها  از  و خراج گرفتن  آن ها  واداشتن  احترام  و  اطاعت  به  )بربرها(،  غیرِچینی ها  با 

)McGinnis، 2010( .می دانستند

یکی دیگر از آثار اندیشۀ کنفوسیوس در فرهنگ سنتی چین، تمایل این فرهنگ به ثروت و 
رفاه دنیوی است؛ علاوه بر اینکه تلاش افراد برای رفاه فی نفسه مذموم نیست، از حکومت نیز انتظار 
می رود در کنار صلح و آرامش، به تأمین و توزیع ثروت کمک کند. البته، کنفوسیوس تصریح کرده 
که در صورت کمبود و فقر، حاکم لزوماً مقصر نیست؛ اما توزیع عادلانۀ ثروت از وظایف اساسی آن 
است. به نظر کنفوسیوس، با توزیع عادلانۀ ثروت، فقر از میان خواهد رفت و با رضایت مردم نیز جلوی 
شورش گرفته خواهد شد )آشوری، 1358( نحوۀ توزیع ثروت توسط حکومت از معیارهای سنجش 

فضیلت و فقدان آن نشانه ای از ضعف فضیلت حکومت است.

باور بودند که ریشۀ تمدن چین به درۀ  این  بر  با استعمار، چینی ها  از برخورد چین  تا پیش 
رودخانه زرد بازمی گردد. تمدن چین در این دره شکل گرفته است و با غالب شدن بر بربرهای 
ساکن مناطق پیرامونی، فرهنگ آن ها را به فرهنگ برتر چینی بدل کرده است؛ چینی سازی در اصل 
فرایندی فرهنگی- تمدنی است که طی آن جوامع غیرِ»هان« یا در سطح کلی تر غیرِچینی، فرهنگ 
و سبک زندگی چینی را فرامی گرفتند این باور، که ساکنان مناطق خارج از چین بربرند تا پیش 
از جنگ های تریاک سدۀ نوزدهم نیز هواداران زیادی در چین داشت، چنین تصوراتی دربارۀ نقش 
و جایگاه خود و کشورشان با شکست های پی درپی در برابر قدرت های استعماری، همان ملت هایی 
که بنا بر تعریف چینی ها بربر به شمار می آمدند، با بحران مواجه شد. جنگ های منتهی به شکست 
تریاک از رویدادهای مهم اثرگذار بر تصورات چینی ها بود. از زمان آغاز جنگ های تریاک تا انقلاب 
سوسیالیستی )1949-183( سده ای است که از منظر بسیاری از چینی ها، دورۀ احساس حقارت و 
شرم به شمار می رود، تحولات این دوره آثار محسوسی در برداشت های فرهنگی چینی ها بر جای 
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گذاشت )قنبرلو، 1393: 129-130(.

بنیان های فرهنگی دورۀ مدرن
که  بود  این  داد  رخ  مدرن  دورۀ  در  چین  ایدئولوژیکی  فرهنگی�  فضای  در  که  مهمی  تحول 
ارزش های سنتی با ارزش های مدرن تلفیق شدند و سازه هایی جدید پدید آوردند. چنین تحولی، 
محصول مواجهۀ چین با دنیای مدرن بود؛ چهرۀ قدرتمند و خشن مدرنیته به چینی ها آموخت 
که برای بازسازی قدرت و منزلت خویش باید با منطق های حاکم بر جهان جدید آشنا و سازگار 
شوند. این روند به تحولات فکری فرهنگی مهمی در این کشور منجر شد که نمود بارز آن راه یافتن 
ایدئولوژی های مدرن به عرصۀ سیاست و جامعۀ چین است. ناسیونالیسم و سوسیالیسم دو تکیه گاه 
فرهنگی- ایدئولوژیکی مهم چین در عصر مدرن هستند که با اتکا بر آن ها از شرایط بحرانی ناشی از 

برخورد با قدرت های استعماری عبور کنند.

ناسیونالیسم

تا پیش از مواجهۀ چین با تهدید و دخالت قدرت های استعماری، ناسیونالیسم به عنوان یک آموزۀ 
سیاسی یا فرهنگی در این کشور جایگاهی نداشت. برخی محققان، از جمله جیمز هریسون )19۶9( 
در تبیین این قضیه بر فرهنگ گرایی سنتی چینی ها تأکید می کنند؛ تصویر افتخارآمیزی که چینی ها 
از هویت خود داشتند، وفاداری آن ها به حاکم و حکومت، با میراث فرهنگی کشورشان تعریف می شد. 
چینی ها بر این باور بودند که کشورشان یگانه تمدن واقعی جهان است. مردمان غیرِچینی اگرچه 
ممکن است توانایی تهدید داشته باشند؛ اما به دلیل عقب ماندگی هرگز نمی توانند به مثابه رقیب 
واقعی عمل کنند. آن ها فقط در صورتی امکان حکومت بر چین را خواهند داشت که راه و روش 

حکومت چینی را برگزیده باشند.

ورود استعماری قدرت های خارجی به چین، محرک اصلی علایق ناسیونالیستی در این کشور به 
شمار می آید؛ این رویداد با ایجاد تصوراتی مشترک در افکار عمومی چین از جمله احساس تحقیر 
و قربانی شدن، احساس ضعف و ناامنی سبب تکوین علایق ناسیونالیستی در میان چینی ها شد. 
این جلوه از سرگذشت کشور به انحای گوناگون، از جمله در کتب درسی، به شهروندان آموزش داده 
می شود؛ نسل های جدید آموختند که چگونه کشورشان از جایگاه مرکز جهان به مرد بیمار آسیا 
 Sebenius and( .بدل شد و چگونه بار دیگر در مسیر بازگشت به عظمت و عزت خویش قرار گرفتند
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)Qian, 2008

سران حزب کمونیست و جمهوری خلق، قرائت غالب خود از سرگذشت ملت را به طرز گسترده 
و هوشمندانه ای ترویج کرده اند؛ در این قرائت، تحقیر ملی چین به دو عامل نسبت داده شده است: 
اول تجاوز خارجی و بعد فساد داخلی. به عبارتی تهاجم قدرت های خارجی در شرایطی اتفاق افتاد 
از حاکمیت ملی بگذرند، تمامیت  ناچار شدند  به دلیل گرفتاری در فساد،  که رژیم های داخلی، 
سرزمینی کشور را وجه المصالحه قرار دهند و مردم چین را به ملتی خوار و حقیر تبدیل کنند. اگر 
هدف ناسیونالیسم به مفهوم فوق را اتحاد ملی و منع دخالت خارجی بدانیم، نخستین گام موفق 
آن در جریان انقلاب 1911 و تأسیس جمهوری چین برداشته شد و احساسات ناسیونالیستی ضد 
استعماری به تشکیل دولتی ملی با سیستم سیاسی مدرن منجر شد. سون یات سن، از رهبران 
انقلابی مؤسس حزب ناسیونالیست و نخستین رئیس جمهور چین، هدف اولیۀ ناسیونالیسم را نجات 

و تضمین بقای چین می دانست. )قنبرلو, 1393:5(

سوسیالیسم

از آغاز دهۀ 1920، مائو، با ایفای نقشی فعال در تأسیس حزب کمونیست، رهبری حرکت انقلابی 
علیه حکومت وقت را آغاز کرد و کارگران، دهقانان و دانشجویان انقلابی را برای اتحاد و تشکیل 
سازمانی انقلابی فراخواند؛ به ویژه از دهقانان خواست در این انقلاب پیش گام شوند. وی در اواسط 
دهۀ 1920، طی مسافرت به ایالت های مختلف تلاش می کرد مردم را با قانون اساسی که سون یات 
سن به »اصول سه گانۀ حقوق ملت« به تصویب کنگرۀ حزب ملی انقلابی رسانده بود اما در عمل نقض 

می شد، آشنا کند. این اصول عبارت اند از:

برابری نژادی و حق آزادی چینی ها از یوغ تسلط بیگانگان. 1
 احترام به حق انتخاب، حق عزل، حق انشای قوانین و حق اعلام آرای عمومی برای ملت . 2

چین
تقسیم برابر و صحیح ثروت بین مردم که سون یات سن، ایدۀ توزیع برابر و صحیح ثروت . 3

را نه از مارکس بلکه از تعالیم کنفوسیوس اخذ کرده بود

مائو بر آن بود که راست گرایان حزب ملی کومین تانگ برای اجرای این اصول، به ویژه تحقق 
منافع دهقانان، صلاحیت ندارند و در این زمینه باید حزب کمونیست فعال شود )قنبرلو، 1393(. 
پس از کودتای 192۶ چیان کای چک و رانده شدن جناح چپ کومین تانگ از صحنۀ سیاست، موج 
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جدیدی از آشفتگی و اغتشاش چین را فراگرفت. با توجه به اینکه نفوذ کمونیست ها در حکومت 
جدید به حداقل رسیده بود، مائو فاز جدیدی از فعالیت های انقلابی را برای برقراری حکومت توده ای 
با دیکتاتوری پرولتاریا آغاز کرد که به پیروزی انقلاب کمونیست ها و شکست عظیمی برای متحدان 

غربی چین، به ویژه آمریکا، منجر شد.

چون  آرمان هایی  و  نبود  مارکس  مورد  نظر  سوسیالیسم  همان  مائو،  مورد  نظر  سوسیالیسم   
فروپاشی کامل سرمایه داری را دنبال نمی کرد؛ مائو در صدد استفاده از مارکسیسم به مثابه ابزاری 
برای ایجاد تحولات اجتماعی و سیاسی در کشورش بود. وی تصریح می کرد که ملت چین، پس 
از صد سال مبارزه برای آزادی، مارکسیسم� لنینیسم را بهترین حربه برای دست یابی به این هدف 
یافتند. مهم ترین عنصری که حزب کمونیست از مارکسیسم اخذ کرد پیکار طبقاتی بود. مائو با 
به کارگیری اصل پیکار طبقاتی، توانست آگاهی طبقاتی را در میان دهقانان برانگیزاند، میلیون ها 
دهقان بدون زمین را برای مبارزه با مالکان بسیج کند و آن ها را به سمت انقلاب عظیم سوسیالیستی 

سوق دهد )چی، 1381(.

جمع بندی مؤلفه های اصلی فلسفۀ چین
با مرور مؤلفه های پیشامدرن مؤثر بر فلسفۀ چین می توان محورهای اصلی آن را نظم در همۀ 
ابعاد فردی، اجتماعی و جهانی، انسجام اجتماعی، اهمیت روابط بین شخصی نسبت به روابط بین 
سازمانی، احترام به سلسله مراتبی اجتماعی و تکریم بزرگان، تمایل به ثروت رفاه دنیوی، صلح و 
پرهیز از منازعه دانست. چهار عنصر هماهنگی، تمایل به ثروت و رفاه دنیوی، احترام به نظم اجتماعی 

و پرهیز از منازعه را می توان مؤثرتر از سایر مؤلفه ها شناسایی کرد:

هماهنگی شامل هارمونی درون طبیعت با وجود اضداد1 است. در جهان بینی مردم چین . 1
هماهنگی فرهنگ و اندیشۀ چینی منشأ هماهنگی و یک دستی جهان است که در پیوستگی 

عمیق با تلاش برای اجتناب از منازعه در سطح ملی و جهانی قرار می گیرد.
احترام به سلسله مراتبی اجتماعی که از یک سو مرتبط با مؤلفۀ فرعی »اهمیت روابط بین . 2

شخصی نسبت به روابط بین سازمانی« و توجیه کنندۀ »شخص گرایی« بیش از حد در حکومت 
و سازمان سیاسی کشور در دوران معاصر است و از سوی دیگر برگرفته از باور رایج چینی ها 
مبنی بر »اعطای حق حکومت از سوی آسمان« و توجیه کنندۀ احترام به حاکم و سایر اجزای 

سلسله مراتب حکومت اوست.
1. متأثر از تائوئیسم
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وظیفۀ حکومت ایجاد صلح و آرامش1و تأمین ثروت و رفاه دنیوی و توزیع عادلانۀ آن . 3
با یکدیگر  از همین رهگذر دو مؤلفۀ تمایل به ثروت و رفاه دنیوی مرتبط  دانسته شده و 

می شوند.

و  و منع دخالت خارجی  اتحاد ملی  ناسیونالیسم،  از  برآمده  مؤلفه های مهم  در دوران مدرن، 
مهم ترین مؤلفه های برآمده از سوسیالیسم شامل برابری نژادی و حق آزادی چینی ها از یوغ تسلط 
بیگانگان؛ احترام به حق انتخاب، حق عزل، حق انشای قوانین و حق اعلام آرای عمومی برای ملت 
چین و درنهایت تقسیم برابر و صحیح ثروت بین مردم هستند. تمام مؤلفه های برآمده از سوسیالیسم 

و ناسیونالیسم در پیوند و سازگاری با سایر مؤلفه های برآمده از فرهنگ پیشامدرن نیز هستند.

دکترین چین
برای رسیدن به دکترین چین، لازم است شرح مختصری از تاریخ توسعۀ چین ارائه دهیم تا 
مسیر توسعه و تغییرات دکترین توسعه از زمان اصلاحات و پس از مائو روشن شود. پس از مروری 
بر تاریخ توسعۀ چین، به مرور اصلاحات اقتصادی و دکترین فرهنگ در اقتصاد این کشور را مورد 

بررسی قرار می دهیم.

تاریخ توسعۀ چین
پس از مرگ مائو در سال 197۶، تشدید رکود اقتصادی در اثر انقلاب فرهنگی )۶۶91-۶791( از 
یک طرف و رشد اقتصادی ژاپن و کشورهای جنوب شرقی آسیا از طرف دیگر، چین را در وضعیت 
اقتصادی نامطلوبی قرار داده بود و فشار زیادی بر رهبران چین برای انجام اصلاحات وارد می ساخت. 
)سنبلی،1389( به طور کلی برخی از رهبران جدید چین، عوامل اصلی کندی روند توسعۀ اقتصادی 

چین را چنین برمی شمردند:

مردود انگاشتن نظام مبتنی بر بازار. 1
مساوات طلبی و تکیه بر تلاش های جمعی همراه با تبلیغات منفی دربارۀ انگیزه های کار . 2

دستمزدی
اتخاذ سیاست خوداتکایی در همۀ سطوح ملی، استانی و کمون ها.. 3

1.  منبعث از استراتژی تاریخی نظامی چین مبنی بر تفکر و فریب، نفوذ در ذهن دشمن به جای منازعۀ رو در رو
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کرد،  پیدا  مائو  زمان  در  شوروی(  )اتحاد  با  چین  که  اختلافاتی  از  پس  دهۀ 1970،  اوایل  از 
روند تنش زدایی میان چین و آمریکا آغاز و همکاری طرفین در بعد راهبُردی شروع شد؛ به این 
ترتیب علی رغم ادامۀ سیاست های اقتصاد دولتی سوسیالیستی، شعار ضدیت با امپریالیسم به دلیل 

ملاحظات راهبردی، توسط مائو در عمل کنار گذاشته شد.

در مرحلۀ بعد، شکست سیاست های سوسیالیستی اقتصادی سبب شد تا برخی در داخل حزب 
به رهبری دنگ شیائوپینگ درصدد تجدیدنظر در سیاست های اقتصادی برآیند. بر همین اساس 
سیاست درهای باز از سال 1978 اعلام گردید؛ اما چین برخلاف توصیه های بانک جهانی و صندوق 
بین المللی پول برای انتقال سریع به نظام بازار، یک رهیافت انتقال تدریجی و بخش به بخش اتخاذ 
نمود. به این ترتیب سیاست درهای باز در چین هفت سال قبل از اصلاحات گورباچف در روسیۀ 
کمونیستی آغاز شد و به تعبیری کمونیسم در چین بسیار زودتر از اتحاد شوروی مرد. )سنبلی 

)138۶

سیاست درهای باز، توسعۀ مناسبات اقتصادی و سیاسی با آمریکا، اروپا و ژاپن به منظور جذب 
سرمایه، فناوری و بازار مصرف را می طلبید. حاکمیت فضای جنگ سرد و همچنین درگیری آمریکا 
اقتصادی را  بعد  با غرب در  تا سیاست توسعۀ مناسبات  را به چین داد  امکان  این  در خاورمیانه 
پی گیری کند. در این چارچوب دنگ شیائوپینگ گفتمان صلح و توسعه را مطرح ساخت که به تدریج 
طی سه دهۀ گذشته در قالب راهبرد توسعۀ صلح آمیز تئوریزه شده و هدف اصلی آن زمینه سازی 
خارجی برای دستیابی به توسعۀ داخلی بود. به عبارتی بر اساس این گفتمان، برای دستیابی به 
ایجاد محیطی امن و صلح آمیز در هر دو سطح داخلی و  به عنوان هدف اصلی،  اقتصادی  توسعۀ 
ابزاری برای دستیابی به توسعۀ داخلی و فراهم آوردن  خارجی ضروری است و سیاست خارجی 
زمینه های آن در روابط خارجی است. )سنبلی 138۶( به طور کلی مهم ترین ویژگی های اصلاحات 

چین در دورۀ دنگ شیائو پینگ، عبارت بود از:

اصلاحات جنبۀ اقتصادی داشت و به کمترین حد از اصلاحات سیاسی آن هم در صورت . 1
نیاز اقتصاد؛ اکتفا شد.

اصلاحات به خلاف کشورهای اروپای شرقی به طور تدریجی در برخی مناطق و سپس در . 2
کل کشور صورت گرفت. مزایای این شیوه عبارت بود از: الف( رخ ندادن شکست عمده و امکان 
اصلاح بر اساس تقاضای ملی و محلی، ب( جلب حمایت سیاسی با اجرای اصلاحات اولیه. ج( 

فراهم شدن چارچوبی تنظیمی و قوانین و نهادهای مربوط
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بر . 3 مبتنی  نظام  از  گذار  کردن  آرام  به منظور  واسط  سازوکارهای  از  اصلاحات  روند  در 
برنامه ریزی به نظام بازار، از روش هایی مانند قیمت گذاری دوگانه استفاده شد.

تلاش رهبران چین برای حفظ ویژگی سوسیالیسم اقتصادی و خصوصی سازی در سطحی . 4
وسیع صورت گرفت تا همچنان مالکیت عمومی و کنترل بخش های راهبردی اقتصادی در 

دست دولت باقی بماند.
تمرکززدایی از تصمیم گیری های اقتصادی در جریان این اصلاحات، در وهلۀ اول رابطۀ . 5

کارگزاران اقتصادی و دولت را به محدودترین سطح تنزل داد تا آن ها بر اساس علائم بازار 
تصمیم بگیرند و وهلۀ دوم به دولت های محلی استقلال عمل بسیاری عطا کرد.

دکترین ظهور صلح آمیز، توسعۀ صلح آمیز، رؤیای چینی
نکتۀ دیگری که چینی ها در نظر داشتند توجه به کاهش نگرانی های منطقه ای و بین المللی نسبت 
به افزایش قدرت چین بود. افزایش قدرت چین و تداوم رشد نه درصدی برای دو دهه سبب شد تا 
از اواخر دهۀ نود بحث تهدید چین در آمریکا، ژاپن و جنوب شرقی آسیا مطرح گردد. ترس از اینکه 
ظهور چین قدرتمند سبب به چالش کشیدن هژمونی آمریکا نه تنها در شرق آسیا خواهد شد بلکه 
درنهایت موجب به چالش کشیدن هژمونی جهانی آمریکا نیز خواهد شد. برای مقابله با این نظریه، 
راهبرد توسعۀ چین تحت عنوان توسعۀ صلح آمیز توسط محافل فکری و رهبران این کشور تبلیغ 
می شد. لذا از اویل سال 2003 از »ظهور صلح آمیز چین« سخن به میان آمد؛ به این معنی که ظهور 
چین کاملًا صلح آمیز است و تهدیدی برای هیچ کس به شمار نمی رود. اما با توجه به اینکه در مفهوم 
ظهور، افزایش قدرت نهفته و این افزایش قدرت در نظام هژمونیک می تواند برای قدرت هژمون 
چالش برانگیز باشد، از 2004 به بعد این عنوان به »توسعۀ صلح آمیز« تغییر یافت؛ با این هدف 
که مفهوم توسعه همچون ظهور، افزایش قدرت و به چالش کشیدن نظم موجود را به ذهن متبادر 
ننماید. کلمۀ توسعه، چین را یک کشور در حال توسعه که فاصلۀ زیادی با کشورهای پیشرفته دارد 
معرفی نمایند تا علاوه بر مقابله با نظریۀ تهدید چین، از انتظارات فزاینده در سایر کشورها که در 
عرصۀ بین المللی از  نظر سیاسی و اقتصادی به دنبال حامی می گردند جلوگیری کند. در حال حاضر 
رهبران چین تلاش دارند تا آنجا که ممکن است از پذیرش مسئولیت هایی که در عرصۀ بین المللی 
می تواند به روند توسعۀ اقتصادی این کشور خدشه وارد کند، پرهیز نمایند. به همین خاطر گرچه در 
مسائل حساس بین المللی به منظور افزایش اعتبار خود مواضع متفاوتی نسبت به آمریکا و اروپا اتخاذ 
نموده اما در عمل سعی می کنند هزینه های اقتصادی برداشتن هر گامی علیه کشورهای صنعتی 
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به ویژه آمریکا را به دقت ارزیابی نمایند. )سنبلی 138۶( شی جین پینگ، رئیس جدید حزب حاکم 
کمونیست، این خیزش اقتصادی را با شعار جدید خود ادامه داده است؛ شعاری که از مرگ مارکسیسم 
و پیدایش ملتی متنوع خبر می دهد. او نام دکترین جدید خود را »رؤیای چینی« نهاده است. رؤیای 
چینی رسیدن به جامعه ای هماهنگ است که برای رسیدن به آن نیاز به تلاش چندین نسل است.

شایان ذکر است که طرح چنین شعارهایی در چین از اهمیت بسیار زیادی برخوردارند1 و به عنوان 
چراغ راهنمای سیاست های کلی و میانی عمل می کنند. به طور کلی دکترین توسعۀ چین عبارت است از:

سیاست بازار آزاد بدون فضای باز سیاسی. 1
اولویت توسعۀ اقتصادی بر سایر اولویت ها، حتی در صورت تعارض با سایر سیاست ها از . 2

قبیل ایدئولوژی سیاسی و غیره
توسعۀ صلح آمیز. 3
محیطی امن و صلح آمیز در سطح داخلی و خارجی و تخفیف نگرانی های منطقه ای و . 4

بین المللی نسبت به افزایش قدرت چین
تقویت مشروعیت و ثبات نظام حاکم و اصلاحات تدریجی. 5

دکترین فرهنگی چین
از سال 2009، سیاست فرهنگی چین دست خوش چیزی شبیه انقلاب قرار گرفته است. این 
تغییر ماحصل تعریف حکومت از فرهنگ است. حکومت چین فرهنگ را به مثابه منبعی تعریف کرده 
است که می توان آن را با صنعتی کردن شدید و اصلاحات بازار محور مهار کرده و در خدمت توسعۀ 

پایدار اقتصادی و افزایش »امنیت فرهنگی« و »قدرت نرم« قرارداد.

در چین سوسیالیست پیش از اصلاحات، دکترین »فرهنگ در خدمت سیاست« حاکم بود. سیاست 
فرهنگی به مثابه تبلیغات سیاسی مورد توجه قرار می گرفت. پیش از آغاز اصلاحات اقتصادی، تولیدات 
فرهنگی، تولیدات صنعتی محسوب نمی شدند. دولت مالک همۀ منابع فرهنگی بود؛ تولید و توزیع 
فرهنگی مستلزم سرمایه گذاری دولت بود و توسط نهادهای دولتی انجام می شد. این سیاست فرهنگی 
واحد و مدیریت فرهنگی سخت گیرانه، در درجۀ اول ضامن حرکت فرهنگ چین در مسیر نیازهای 
)Shan, 2014( .حزب/ ملت بود؛ و در درجۀ دوم، بخشی از نیازهای شهروندان به فرهنگ را تأمین می کرد

1.  مقالۀ روزنامۀ اکونومیست چاپ شده در روزنامۀ دنیای اقتصاد موجود در آدرس اینترنتی:
 http://www.eghtesadonline.com/fa/content/17120
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 با آغاز مدرنیزاسیون در اواخر دهۀ 1970، فرهنگ به مثابه یک موجودیت اقتصادی، مورد توجه 
قرار گرفت و جنبه های زیباشناسی و سرگرمی آن نیز اهمیت پیدا کرد. به این ترتیب دکترین 
 Shan,( فرهنگ در خدمت اقتصاد« در کنار دکترین »فرهنگ در خدمت سیاست« قرار گرفت«
2014( و حکومت کوشید تا از صنایع فرهنگی و تسریع رشد آن ها برای ارتقاء رشد اقتصادی و تصویر 

)Zhang, 2015( .جهانی این کشور استفاده کند

در ادامه و برای شناسایی مهم ترین مؤلفه های دکترین چین در خصوص رابطۀ توسعه و فرهنگ 
و صنایع فرهنگی به مرور سخنرانی های مختلف مقامات چین از رئیس جمهور گرفته تا وزیر فرهنگ 
پرداخته شده است. چراکه دکترین یک کشور در یک حوزۀ خاص، بنا به تعریف ارائه شده و همچنین 
بنا به تجربۀ این مطالعه در سخنرانی های مقامات کشور، بهتر قابل شناسایی است. لذا تمامی مؤلفه ها 
از سخنرانی های موجود در سایت رسمی دولت چین که آن ها را به عنوان اخبار منتشر می کند، 

برگزیده شده است.1

دولت مردان چین معتقدند که چین از زمان شروع اصلاحات روند مستمری برای رسیدن به 
»رؤیای چینی« طی کرده است. وزیر فرهنگ چین در سخنرانی خود در یونسکو چنین می گوید: 
»دغدغۀ قبلی بقا بود و دغدغۀ آیندۀ چین توسعه است. ما به تدریج مسیر توسعه به سمت جامعۀ 
ایده آل را می پیماییم. در دو دهۀ گذشته مردم ما به خوبی نیاز ما به توسعه را می دانستند و دولت های 
پیاپی تلاش می کردند مشکلات داخلی پیش رو را حل کنند. زمانی که 1/3 میلیارد نفر بتوانند 
زندگی سالم و درستی داشته باشند و کشور به طور هم سطح و هماهنگ توسعه یابد، چین می تواند 
نیروی مؤثرتری در افزایش صلح و توسعۀ جهانی باشد و این مهم ترین مشارکت چین در امور جهان 

است«.

رئیس جمهور هوجینتائو شش الزام برای ساختن جامعۀ هارمونیک به عنوان ایدۀ اصلی شعار رؤیای 
چینی مطرح می کند: دموکراسی و حاکمیت قانون، برابری و عدالت، اعتماد و برادری، نیرومندی و 
پویایی، امنیت و نظم و هارمونی میان انسان و طبیعت. به عقیدۀ او برای ساختن جامعۀ هارمونیک، 

اقتصاد زیربنای سیاست است و فرهنگ روح این دو مقوله را شکل می دهد.

از این رو غنا و توسعۀ فرهنگ و افزایش اهمیت بازار صنایع فرهنگی و درآمد ناشی از آن برای 
چین، علاوه بر اهمیتی که در توسعۀ اقتصادی پیدا کرده، از جهت بالا بردن استاندارهای زندگی 
مردم و ارتقاء رشد شخصی شان از طریق کالاها و خدمات فرهنگی نیز حائز اهمیت است. با این وصف 

1. China.org.cn
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می توان گزاره های زیر را به عنوان دکترین فرهنگی چین اعلام کرد:

توسعۀ فرهنگ به عنوان روح جامعۀ هماهنگ چین و تأمین کنندۀ رشد مردم. 1
توسعۀ فرهنگ به عنوان ابزار رسیدن به توسعۀ اقتصادی. 2
 ایجاد محیطی برای بهبود نوآوری فرهنگی. 3
ایجاد یک شبکۀ گسترده و در دسترس همگان از خدمات فرهنگی. 4
ایجاد یک بازار باثبات و امن. 5
ایجاد مدیریت فرهنگی کارآمد که به چرخه های فرهنگی برای خلق بیشتر آثار فاخر و . ۶

پرورش استعدادهای فرهنگی انگیزه داده و محرک آن ها باشد

ارتقاء مبادلات فرهنگی و تقویت روابط heart�to�heart بین مردم چین و سایر کشورهای دنیا. 7

رابطۀ میان فلسفه و دکترین توسعه و دکترین فرهنگی
به نظر می رسد رابطۀ میان سطوح مختلف دکترین و فلسفه تا حد زیادی با کنار هم قرار دادن 

آن ها در جدول زیر روشن شود:

ارتباط میان فلسفۀ فرهنگی، دکترین توسعه و دکترین فرهنگی چین

دکترین فرهنگیدکترین توسعهفلسفه

پرهیز از منازعه 
و صلح طلبی

مـحیطی امـن و صلح آمیز 
در سطح داخلی و خارجی و 

تخفیف نگرانی های بین المللی 
نسبت به افـزایش قـدرت چین

ارتقاء مبادلات فرهنگی و تقویت روابط heart�to�heart بین مردم 
چین و سایر کشورهای دنیا

 ایجاد بازار باثبات و امن

تمایل به ثروت و 
توزیع عادلانه

اولویت توسعۀ اقتصادی بر 
سایر اولویت ها، حتی در صورت 

تعارض با سایر سیاست ها از 
قبیل ایدئولوژی سیاسی و غیره

 توسعۀ فرهنگ به عنوان ابزار رسیدن به توسعۀ اقتصادی

 ایجاد شبکۀ گسترده و در دسترس از خدمات فرهنگی

 تقویت مشروعیت و ثبات حفظ استقلال
نظام حاکم و اصلاحات تدریجی

ایجاد مدیریت فرهنگی کارآمد برای کمک به چرخه های فرهنگی 
در خلق آثار فاخر و پرورش استعدادهای فرهنگی

هماهنگی و 
اتحاد

باز کردن بازار آزاد بدون باز 
کردن فضای سیاسی

ایجاد یک محیط به وجود آورندۀ نوآوری فرهنگی

توسعۀ فرهنگ به عنوان روح جامعۀ هماهنگ چین و تأمین کنندۀ 
رشد مردم
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سیاست های صنایع فرهنگی چین
در چین سوسیالیست، پیش از آغاز اصلاحات اقتصادی، تولیدات فرهنگی نوعی تولید صنعتی 
محسوب نمی شدند؛ فرهنگ و سیاست فرهنگی به مثابه پروپاگاندا با اهداف صرف ایدئولوژیکی مورد 
توجه قرار می گرفت. تولید و توزیع فرهنگی مستلزم سرمایه گذاری نهادهای دولت به عنوان مالک 
منابع فرهنگی بود و الزاماً توسط »کادر ملی«1 انجام می شد. چنین سیاست فرهنگی واحد و مدیریت 
سخت گیرانه، در درجۀ اول ضامن حرکت فرهنگ چین در مسیر نیازهای حزب/ ملت بود و در 
اواخر دهۀ 1970،  اما در  تأمین می کرد؛  را  به فرهنگ  نیازهای شهروندان  از  درجۀ دوم، بخشی 
سیاست اصلاح و بازسازی اقتصادی و مدرنیزاسیون در این کشور، سیاست فرهنگی چین را به تدریج 
دست خوش تغییرات بسیاری کرد. به بیان روشن تر از شروع اصلاحات در سال 1978، کمیتۀ مرکزی 
حزب کمونیست چین و هیئت دولت سه استراتژی ملی را در پیش گرفته اند: »ثروت اقتصادی«، 
»نوآوری علمی و تکنولوژیک« و »فرهنگ و خلاقیت« )Yong Xiang.2013(, راهبُرد کلان حکومت 
چین در حوزۀ فرهنگ باز تعریف آن به مثابه منبعی است که از طریق اصلاحات بازار محور و تشدید 
صنعتی سازی می توان آن را برای توسعۀ مداوم اقتصادی و به همان اندازه رسیدن به امنیت فرهنگی 
و قدرت نرم بیشتر مهار کرد. )Garner, 2015( لذا می توان گفت، حکومت چین از یک سو با صنعتی 
کردن فرهنگ، از آن به مثابه ابزاری برای رشد اقتصادی استفاده می کند و از سوی دیگر، آن را برای 

ترویج ایدئولوژی و سیاست به کار می گیرد.

و  ملی  سطح  سه  وجود  فرهنگی  صنایع  سیاست گذاری  سطوح  با  رابطه  در  قابل توجه  نکتۀ 
منطقه ای و شهری است. هرکدام از مناطق و شهرهای چین برنامه های مربوط به خودشان را در این 
زمینه تنظیم می کنند، اما در راهبردهای کلان ملی و مسائل حساسی مانند پویانمایی و بازی های 
دیجیتالی، حکومت های محلی ملزم به راه اندازی پارک های صنعتی با کارکردی مشابه هستند تا  
نگرانی ها را در زمینۀ عدم تعادل در منابع و زیرساخت های صنعتی و توزیع منطقه ای صنایع فرهنگی 
رفع کند. در چین، سلسله مراتب قدرت به وضوح تعریف شده و حکومت محلی کاملًا پیرو حکومت 
مرکزی بوده و تابع آن است، از این رو برخی از سیاست ها تنها در سطح ملی و استانی معنادار 
است. پیروی حکومت های استانی و محلی از سیاست های ملی حکومت مرکزی موجب شده است 
حتی برخی مناطق کمتر توسعه یافته که مردم آن زیر خط فقر زندگی می کنند، از صنایع فرهنگی 
با توسعۀ مناسب برخوردار شوند. درنتیجه، در این نواحی توسعۀ صنایع فرهنگی تشریفاتی شده و 
موجب سوء شهرت صنایع فرهنگی در میان افراد محلی شده است. بسیاری از حکومت های محلی 

1.  � national cadres
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مشتاقند که با ارتقاء سیاست های مقتدرانه، ابتکاراتی را برای توسعۀ صنایع فرهنگی عرضه کنند؛ 
این حکومت ها تمایل دارند بر مقیاس تمرکز کنند؛ تمرکزی که نتیجۀ آن افزایش بیش  از حد حجم 
و کاهش کیفیت است. این امر در تقابل با سیاست صنایع فرهنگی ملی است که همیشه بر مزایای 
اجتماعی فرهنگ تأکید دارد. حکومت محلی در پی »موفقیت های حکومت« است که شاخص اصلی 
ارزیابی آن شاخص اقتصادی رشد تولید ناخالص ملی1 است و شاخص رشد صنایع فرهنگی، کسب 

درآمد فرهنگی محسوب می شود.

رویکرد دولت به صنایع فرهنگی: زورآزمایی میان مداخلۀ 
تنظیمی و تقاضای بازار

دو تقسیم بندی کلی در رابطه با صنایع فرهنگی چین در نحوۀ سیاست گذاری و راهبردهایی که 
دولت در این حوزه به کار می گیرد مؤثر است. در وهلۀ اول؛ تقسیم فرهنگ به دو بخش تجاری و 
خدماتی و در وهلۀ دوم؛ تمایز میان صنایع فرهنگی و خلاق. چنین تقسیم بندی باعث می شود که 
دولت بنا بر تعریفی که دارد اهداف و سیاست های متفاوت و به طبع ابزار و راهبردهای متمایزی را 
در هر یک از این بخش ها در پیش گیرد. اصلی ترین تفاوت میان سیاست های مرتبط با خدمات و 
صنایع فرهنگی از یک سو و صنایع فرهنگی و خلاق از سوی دیگر، در میزان آزادی و کنترل آن ها 
است. درواقع سیاست چین در صنایع فرهنگی، ترکیبی از آزادسازی و کنترل است. آزادسازی به 
معنای آن است که میزان بیشتری از سرمایۀ غیرِدولتی اجازۀ ورود به صنایع فرهنگی را می یابند تا 
فشار مالی توسعۀ این صنایع را کاهش دهند. محدودسازی نیز به معنای شرایطی است که در آن 
تولید محتوا در تمایز از بازاریابی در کنترل دولت قرار می گیرد. تفوق امتیازات بازار در کنار تداوم 
سرپرستی محتوا توسط دولت منجر به پدیده ای شده است که برخی آن را زورآزمایی2 میان مداخلۀ 

)Garner, 2015( .تنظیمی و تقاضای بازار می نامند

از شانزدهمین کنگرۀ ملی کمیتۀ ملی حزب  سیاست جدایی میان بخش تجاری و خدماتی 
کمونیست )سال 2002( آغاز شد؛ در این کنگره، تعهدات ]خدمات[ فرهنگی و صنایع فرهنگی تجاری 
از یکدیگر جدا شدند و با انتشار سند »دیدگاه هایی در مورد تعمیق اصلاح سیستم فرهنگی« در 
دسامبر 2005 عملًا به مرحلۀ اجرا درآمد. در این سند خطی میان مؤسسات فرهنگی دولتی )فرهنگ 
خدماتی( و صنایع فرهنگی )فرهنگ تجاری( ترسیم شده و فضای توسعۀ این صنایع و نقش حکومت 

1.  GDP
2.  Tug of war
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در این فضا تبیین شده است. بر این اساس از یک سو بخش خدمات )تعهدات فرهنگی غیرِانتفاعی( 
به خصوص بخش های حساس تر صنایع فرهنگی تحت کنترل شدید حکومت باقی مانده اند؛ به عنوان 
مثال در مورد گروه های رسانه ای اصلی مانند ادارۀ دولتی رادیو، فیلم و تلویزیون1 حکومت به رصد و 
تنظیم محتوای ایدئولوژیکی محصولات سمعی و بصری آن ها ادامه می دهد. و از سوی دیگر حکومت 
مرکزی به اعطای یارانه به پروژه های فرهنگی غیرِانتفاعی و عمومی از قبیل موزه های هنرهای آزاد، 
کتابخانه ها و مراکز فرهنگی ادامه می دهد به گونه ای که بنا بر گزارش ها تأمین مالی چنین اقداماتی 
از بودجۀ مرکزی از در سال 2013، با 11/2 درصد افزایش نسبت به سال قبل، به 4/۶ میلیارد یوان2 
رسید. علی رغم تأکید بر عدم تمرکز و خصوصی سازی، این سلطۀ منافع و امتیازات بازاری در کنار 
تداوم نظارت بر محتوا توسط دولت، منجر به چیزی شده است که برخی آن را »مسابقۀ طناب کشی« 

)Garner, 2015( .میان مداخلات تنظیمی و تقاضاهای بازار می نامند

البته با جدایی میان صنایع و خدمات فرهنگی و کنار کشیدن حکومت از مدیریت فرهنگی این 
صنایع، بسیاری از نهادهای فرهنگی عمومی به سازمان های خصوصی تبدیل شده  و وارد فعالیت های 
بازاری شدند. به تعبیر دیگر آزادسازی، باعث واگذاری هزاران مؤسسۀ رسمی وابسته به حکومت به 
بخش خصوصی شد؛ بسیاری از نهادهای هنری که باید توسط حکومت یارانه می گرفتند، وادار شدند 
که روشی را برای بقا در بازار پیدا کنند. این سازمان ها تحت راهنمایی قدرت مرکزی تلاش کردند 
اصلاحات کمی را انجام دهند. چندین سیاست وزارت فرهنگ که در این دوره منتشر شد، اصلاح 
این سازمان ها را سرعت بخشید و پایۀ سیاستی لازم برای توسعۀ یک بازار فرهنگی را فراهم کرد. در 
سپتامبر 2012، بیش از 580 خانۀ نشر، 3000 کتاب فروشی، 850 تولیدکننده و توزیع کنندۀ فیلم، 
57 تولیدکنندۀ مجموعه های عمومی تلویزیونی، 99/5 درصد دسته های بازیگران و نمایش دهندگان3 
بازاری تبدیل  بازاریابی و 38 روزنامه و ژورنال حزب کمونیست به مؤسسات  کشور و بخش های 
شدند؛ در کنار بیش از 3000 روزنامه و ژورنال غیرِسیاسی که توسط حکومت تأمین مالی می شدند. 

)Garner, 2015(

سیاست حکومت چین در مورد صنایع فرهنگی و صنایع خلاق نیز متفاوت است؛ واژۀ صنایع 
فرهنگی به مثابه »فعالیت هایی که کالا و خدمات فرهنگی و سرگرمی را برای عموم مردم تولید 
می کنند و سایر فعالیت های مرتبط« تعریف می شود، در حالی که از واژۀ صنایع خلاق4 برای اشاره 

1.  SARFT
2.  yuan
3.  art troupes

4.  لازم به ذکر است که تعیین دقیق صنایع و بخش هایی که ذیل مفاهیم صنایع فرهنگی و خلاق جای می گیرند، مناقشه برانگیز 
بوده است )Garner, 2015(. واژۀ »صنایع خلاق« واژه ای است که در 1998 از سند سیاستی حکومت نئولیبرال انگلستان مشتق 
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به صنایع طراحی )مد، نرم افزار، تولید( و تغییر آرایش خدمات کسب  و کار، تحقیق و توسعۀ بنیادی 
و دارایی های فکری استفاده می شود. )Li et.al, 2014( حکومت چین در صنایع فرهنگی، جنبه های 
 O,Connor &( است  غالب  ایدئولوژیکی  نگاه  بیشتر  و  اهداف سیاسی درمی آمیزد  با  را  اقتصادی 
Lie, 2014(؛ اما در صنایع خلاق، بیشتر اهداف تجاری را مدنظر قرار می دهد و حکومت اجازه داده 

است که این صنایع نسبتاً آزادانه در بازار فعالیت کنند. درواقع صنایع خلاق، جزء فرهنگ تجاری 
هستند و به موجب ارتباط نزدیکشان با تکنولوژی و بازار، توانسته اند با آزادی بیشتری توسعه یابند، 
به کارایی اقتصادی بهتری برسند و سرمایۀ غیرِدولتی، به ویژه سرمایۀ خارجی، وارد این صنایع شود. 
سیاست صنایع خلاق در چین همگام با توسعۀ این صنایع نوظهور توسعه یافته است؛ لذا در این 
حوزه از کشورهای پیشرفته عقب نیست. در مقابل صنایع فرهنگی کلاسیکی چون هنر، موسیقی و 
هنرهای نمایشی سنتی چین، به علت جنبه ها و ارزش های ایدئولوژیکی که حکومت خواهان ترویج 
یا حمایت آن ها است، کاملًا یا به صورت نسبی در مالکیت دولت باقی مانده اند. سرمایۀ غیرِدولتی، 
به ویژه سرمایۀ خارجی، نمی تواند در این بخش وارد شود؛ به عنوان مثال، سرمایۀ خارجی نمی تواند 
وارد صنعت تلویزیون یا صنعت نشر شود؛ لذا توسعۀ این بخش از صنایع فرهنگی اغلب با موانع نهادی 
و ایدئولوژیکی مواجهه است. از طرفی این صنایع در چین دیرتر مورد توجه قرار گرفت. درنتیجه، 

صنایع خلاق نوظهور بزرگ تر و سودآورتر از این صنایع هستند و بر این صنایع پیشی می گیرند.

مروری بر اسناد صنایع فرهنگی
سیاست های صنایع فرهنگی چین پس از آغاز اصلاحات اقتصادی را می توان از  نظر راهبرد کلان 
دولت به دو دورۀ کلی تقسیم کرد: از سال 1985 تا سال 2009 که صنایع فرهنگی در خدمت رشد 
اقتصادی قرار گرفت و از سال 2009 تاکنون که صنایع فرهنگی علاوه بر رشد اقتصادی در حوزۀ 

امنیت فرهنگی نیز اهمیت یافت.

در دورۀ اول، )از سال 1985 تا 2009( اصلاحات اقتصادی و ایجاد بازار سوسیالیستی، مفهوم 
فرهنگ را دچار تغییرات عمیق و پیچیده ای کرد و دکترین »فرهنگ در خدمت اقتصاد« مطرح 
شد. در این دوره اولین گام های شکل گیری صنایع فرهنگی و بازاری شدن1 آن برداشته شد و با 

شد. امروزه واژۀ مرکب صنایع »فرهنگی–خلاق« مشکلات جهانی در مورد تعریف این واژه ها را تشدید کرده است. چراکه می تواند هر 
صنعتی از جمله هنر، صنایع فرهنگی کلاسیک )نشر، ضبط موسیقی، تلویزیون و مانند آن(، صنایع  های تک، بایو تک، مشاوره کسب  و 

)O,Connor and Lie, 2014( .کار، نرم افزار، بخش های دیجیتال، اطلاعاتی و تکنولوژی تحقیق محور را در برگیرد
 

1.  marketization
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افزایش اهمیت ارزش های اقتصادی، زیباشناختی و سرگرمی فرهنگ، دولت ضمن کاهش کنترل 
خود بر تولیدات فرهنگی، جنبه های اقتصادی آن را در سرتاسر چین تسهیل کرد. دیگر دولت خود را 
موظف به تهیۀ تمام تولیدات و خدمات فرهنگی شهروندان نمی دانست و اجازۀ رشد برخی از نهادها 
و سازمان های فرهنگی در این حوزه را داد. با این حال به رسمیت شناختن صنایع فرهنگی و میل 
به سوددهی آن، باعث رفع پروپاگاندای سیاسی و کارکردهای ایدئولوژیکی فرهنگ نشد به طوری که 
می توان گفت دکترین »فرهنگ در خدمت سیاست« هنوز از جایگاه ممتازی برخوردار بود. چین به 
این نتیجه رسیده بود که در قرن 21، فرهنگ یکی از صنایع رو به رشد، تولیدکنندۀ اشتغال، درآمد 
و فرصت های شغلی خواهد بود. لذا فرهنگ و صنعت، دو حوزۀ کاملًا مجزا را به هم پیوست تا انرژی 

)Garner, 2015( .جدیدی را پدید آورد

این  تولیدی1 منتشر شد. در  ادارۀ ملی آمار در مورد صنایع مستقر  در آوریل 1985 گزارش 
بار فرهنگ و پخش2 در زمرۀ صنایع تولیدی جای گرفت. در 1991، وزارت  اولین  گزارش برای 
فرهنگ گزارشی را منتشر کرد که مفهوم فرهنگ به مثابه یک موجودیت اقتصادی را معرفی می کرد. 
چهاردهمین کنگرۀ ملی حزب کمونیست در 1992 مدل جدیدی را برای ایجاد یک بازار اقتصادی 
سوسیالیستی برگزید. در همین سال مفهوم »صنایع فرهنگی« برای اولین بار مورد اشاره قرار گرفت 
و به زیرمجموعۀ وزارت فرهنگ اضافه شد. در سال 2000، دهمین برنامۀ پنج ساله به مثابه اولین 
سند اداری، واژۀ »صنایع فرهنگی« را به کار گرفت و در سال 2001 این صنایع رسماً به مثابه موضوع 
 Garner,( سیاست مشروعیت پیدا کردند )همان سالی که چین وارد سازمان تجارت جهانی شد
2015؛ Shan, 2014((. در این سال و در دهمین برنامۀ پنج ساله )-2001 2005( حکومت مرکزی 

 Li et.al,( به طور رسمی اعلام کرد که توسعۀ صنایع فرهنگی، بخشی از راهبرد توسعۀ ملی است
2014(. این تحولات انحراف از »روش های قدیمی« نهادهای فرهنگی بود که از اقتصاد برنامه ریزی 

شده به ارث برده بودند.

در سال 2002، شانزدهمین کنگرۀ ملی حزب ملی کمونیست برای اولین بار میان خدمات و 
صنایع فرهنگی تمایز قائل شد. در چین خدمات فرهنگی توسط مؤسسات مورد حمایت دولت تهیه 
می شود. این کنگره اعلام کرد »خدمات و صنایع فرهنگی در حال رشد، تأمین نیازهای توسعۀ 
فرهنگ متعالی ضروری است و همیشه رفاه اجتماعی را در جایگاه نخست قرار می دهد«. در سال 
2004، ادارۀ ملی آمار چین واژۀ صنایع فرهنگی را به مثابه فعالیت هایی که کالا و خدمات فرهنگی 

1.  Estabilishing Tertiary Industry
2.  Broadcasting
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 Li et.al,( و سرگرمی را برای عموم مردم تولید می کنند و سایر فعالیت های مرتبط تعریف کرد
2014(. این سند که با نام »طبقه بندی صنایع فرهنگی و صنایع مرتبط با فرهنگ« منتشر شد، 

سیستم صنایع فرهنگی را تعریف کرده است، اما میان امور فرهنگی و صنایع فرهنگی تمایز واضحی 
قائل نشده و موجب نوعی ابهام در عمل شده است. به عنوان مثال تلویزیون را در نظر بگیرید. این 
»صنعتِ منادی« حزب و حکومت، با یک ساختار عظیم صنعتی، می تواند به مثابه نهاد عمومی، یک 
شرکت خصوصی یا یک مدل ترکیبی دیده شود؛ شرکتی که از طریق آن شرکت های فرهنگی ایجاد 
شده تحت اقتصاد برنامه ای وارد بازار می شوند. با توجه به رفتار متفاوت حکومت با نهادهای عمومی 
و تجاری، ابهام در هویت، می تواند مشکلات جدی را در مدیریت این صنعت ایجاد کند. معدودی 
از کانال های تلویزیونی، مزایای متنوعی را در قالب ارائۀ خدمات فرهنگی دولتی دریافت می کنند و 
در عین حال، به مثابه یک واحد تجاری عمل کرده، با استفاده از منابع عمومی برای خود سود تولید 
می کنند. ابهاماتی شبیه این ابهام صنعت تلویزیون، در میان سایر بخش های محوری صنایع فرهنگی 

نیز شایع است.

و  اقتصادی  سیاسی،  استراتژیک،  نقش  است  لازم  که  کرد  احساس  حکومت  سال  همین  در 
اجتماعی فرهنگ توسعه پیدا کند. از این رو با همکاری دانشگاه سین گوا1 پکن، اولین مرکز تحقیق 
صنعت فرهنگی را ایجاد کرد. وظیفۀ این مرکز تحقیق در مورد اصلاح سیاست فرهنگی و توسعۀ 
قوانین بازار بود؛ قوانینی که برای توسعۀ دستۀ جدیدی از سازمان های فرهنگی مورد  نیاز بودند. 
)Garner, 2015( مرکز تحقیقات صنایع خلاق و فرهنگی در آکادمی علوم اجتماعی نیز نقش مهمی 

در هدایت نهادهای آموزشی در زمینۀ رشد و پرورش متخصصان و سیاست گذاران صنایع فرهنگی بر 
عهده دارد؛ البته این مرکز در توسعۀ سیاست ها و برنامه ها برای نقشۀ خوشه های خلاق به نمایندگی 

.)Garner, 2015( .از دولت مداخله می کند

تلقی فرهنگ به عنوان یک بخش صنعتی و عنصر کلیدی سیاست فرهنگی و اقتصادی چین 
در برنامۀ پنج سالۀ یازدهم )2010-2005( صورت گرفت که توسط وزیر فرهنگ وقت اعلام شد. 
 GDP دستورالعمل های این برنامه شروع دورۀ جدیدی بودند که در آن صنعت فرهنگی باید به رشد
سالیانه کمک کند. این هدف تنها در صورتی محقق می شد که نهادهای فرهنگی و مؤسسه های 
هنری، اجرایی و طراحی تبدیل به سازمان هایی با مدیریت درونی شوند که در محیط بازار عمل 
می کنند نه اینکه توسط دولت اداره شوند. به این منظور، وزارت فرهنگ یارانۀ عمومی را کاهش 
داد تا توسعۀ تجاری را تحریک کند. در طی سال های بعد، مؤسسه ها و نهادهای هنرهای اجرایی 

1.  Tsinghua
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دولتی از ارگان های عمومی ناکارا تبدیل به بنگاه های بازاری و رقابتی شده اند و رسانه های دولتی با 
اعلام اطلاعات سودها و درآمدهای فزاینده و تعداد روزافزون تأترها و مؤسسه های هنرهای اجرایی، 
موفقیت کامل این اصلاحات را اعلام کردند. البته باید توجه کرد که تغییرات ایجاد شده در ارگان های 
دولتی معادل خصوصی سازی نبوده است، بلکه شرکت های بزرگ فرهنگی هنوز در مالکیت دولت 

هستند اما منطبق بر قوانین بازار بدون یارانه های دولتی عمل می کنند.

در دسامبر 2005، کمیتۀ مرکزی حزب ملی کمونیست رسماً »دیدگاه هایی را در مورد تعمیق 
اصلاح سیستم فرهنگی« منتشر کرد. محور این دیدگاه ها، ترسیم خط میان مؤسسات فرهنگی دولت 
و صنایع فرهنگی، ایجاد فضایی برای توسعۀ این صنایع و تبیین نقش حکومت بود. این تمایز باعث 
اصلاحات گسترده ای در بخش فرهنگ شد و هزاران مؤسسۀ وابسته به حکومت را به بازار آورد. با 
مجزا شدن صنایع فرهنگی به مثابه یک بخش صنعتی، حکومت ناچار شد ادارۀ روزانۀ شرکت ها را 
رها کرده و کنترل صنایع فرهنگی را کاهش دهد تا آن ها بتوانند مستقلًا در بازار آزاد توسعه یابند. به 
این ترتیب شرکت های فرهنگی تا مادامی که از سیاست های حکومتی تخطی نکرده باشند، می توانند 
هر کالای فرهنگی را برای بازار تولید کنند )Shan, 2014؛ Garner, 2015(. این سیاست ذیل عنوان 

فرهنگ در خدمت سیاست و اقتصاد، به تفصیل مورد بررسی قرار گرفته است.

در سپتامبر 200۶، اولین برنامۀ میان مدت و بلندمدت متمرکز بر توسعۀ فرهنگی با نام »برنامۀ 
توسعۀ فرهنگ« منتشر شد. اجرای این برنامه وقتی آغاز شد که یکی از اعضای ارشد دفتر سیاسی 
کمیتۀ مرکزی از جامعه درخواست کرد که »از همۀ ایدئولوژی ها، اقدامات، مقررات و موانع سیستمی 
که مانع توسعۀ فرهنگی است، اجتناب کنند«. چنین اصلاحی زمینۀ پیدایش مجموعه ای از کسب 
 و کارهای رقابتی فرهنگی را ایجاد کرد؛ و قوت فرهنگ چین و قدرت رقابتی آن در جهان تا حد 
زیادی افزایش یافت. پس زمینۀ کلیدی این برنامه آن است که سیاست فرهنگی و موضوعات مورد 
فعالیت آن باید باعث تقویت خدمات فرهنگی شوند؛ زمینۀ رشد سریع و موفقیت کسب  و کارهای 
فرهنگی را فراهم آورند؛ و باعث شکل گیری مؤسسات فرهنگی شوند که از ظرفیت نوآوری مستقل، 
حقوق مالکیت معنوی اختصاصی و تولید برندهای مشهور برخوردارند؛ بنابراین باید سیاست های 
فرهنگی مقررات درست و مؤثری را برای شکل گیری و عمل مؤسسات فرهنگی فراهم کنند و در این 
زمینه با سیاست صنعتی هم پوشانی داشته باشند. در این راستا عدم تمرکز و خصوصی سازی، بهبود 
دسترسی به تکنولوژی، توسعه و تقویت کپی رایت و بهبود دستیابی به منابع مالی از اولویت برخوردار 
هستند. خلاصه آنکه باید با اصلاحات بازار و جریان بین المللی تجارت، سرمایه گذاری و توریسم کار 
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نهادها و مؤسسات فرهنگی را تغییر داد. )Garner, 2015(. در همین راستا و در سطح خرد حکومت 
خوشه های فرهنگی را ایجاد کرد. به این امید که آن ها بتوانند قابلیت عرضۀ محصولات فرهنگی در 

بازار را افزایش داده و نشاط آفرینی آن ها را بهبود بخشند.

در دورۀ دوم )از 2009 تاکنون( چین با در نظر گرفتن اهمیت بین المللی صنایع فرهنگی، تلاش 
کرده است تا با تشدید صنعتی کردن و بازاری سازی صنایع فرهنگی در کنار مداخلۀ تنظیمی و 
کنترل هنرمندان، علاوه بر رشد اقتصادی، تصویر جهانی خود را بهبود بخشیده، قدرت نرم و امنیت 
فرهنگی خود را گسترش دهد و از این مجرا به یک قدرت جهانی تبدیل شود. حکومت چین در این 
دوره، اهمیت تجاری و اقتصادی صنایع فرهنگی را در ایجاد قدرت نرم مورد توجه قرارداد و توسعۀ 
این صنایع را یک نیاز اجتناب ناپذیر برای افزایش قدرت نرم این کشور در مواجهه با غلبۀ فرهنگ 
غرب )شاید آمریکا( دانست. به بیان  دیگر جنبه های اقتصادی و فرهنگی صنایع فرهنگی را در کنار 
هدف سیاسی تحقق »تمدن روحانی«1 مورد توجه قرارداد؛ مفهومی که در این کشور سوسیالیستی، 
 O,Connor and( .در خدمت کارکردهای آموزشی و هنجارهای و تولید قدرت نرم قرار گرفته است

.)Lie, 2014

این کشور علی رغم پیوستن به سازمان تجارت جهانی، با مطرح کردن شعار امنیت فرهنگی، 
همچنان محدودیت هایی را بر واردات محصولات فرهنگی اعمال می کند و در مقابل بر صادرات 
آزادانۀ آن ها تأکید دارد. این کشور برای اعمال محدودیت های وارداتی در کنار دغدغۀ کسری تجاری 
فرهنگی چین، استدلال می کند چنین کنترل هایی برای ارزیابی اثر مواد فرهنگی وارداتی بر »اخلاق 
عمومی« ملی لازم است. در دسامبر 2009، وزارت تجارت چین در پاسخ به حکم سازمان تجارت 
جهانی، با اشاره به ماهیت دوگانۀ کالاهای فرهنگی موقعیت خود را تکرار کرد: »چین اصرار دارد 
که محصولات فرهنگی هم ارزش فرهنگی دارند و هم ارزش تجاری. ]بنابراین تأکید دارد[ مدیریت 
تجارت در چنین محصولاتی باید با کالاهای عمومی متفاوت باشد«. وزیر وقت فرهنگ چین در این 
سال مأموریت چین را »ایجاد برندهای رقابتی فرهنگی بین المللی و ارتقاء تأثیر فرهنگ چین« نامید. 
این مأموریت بازتاب اهمیت فرهنگ در توسعۀ اقتصادی و مدیریت فشارها2 برای »هارمونی ملی« 
است؛ فشارهایی که از  نظر داخلی، محصول تغییرات اجتماعی ناشی از رشد اقتصادی است و از  نظر 
خارجی، ریشه در احساس تهدید امنیت فرهنگی و قرار گرفتن در معرض محتوای خارجی دارد و در 
بخش هایی چون تبلیغات، رسانه و سینما قابل توجه است. در همین سال جی. پی. آر. سی3 ادعا کرد 

1.  - spiritual civilisation
2.  � strains
3.  � GPRC



241بررسی صنایع فرهنگی در چین

که فرهنگ، تأثیر استراتژیکی در انتقال یک کشور در حال توسعه به قدرت جهانی دارد و اصلاحات 
سیستم فرهنگی محرک مهم توسعۀ قدرت نرم کشورها در صحنۀ جهانی است. روزنامۀ »تایمز 
جهانی«1 )روزنامۀ انگلیسی زبان ایجاد شده در 2009 توسط جی. پی. آر. سی برای رقابت با رسانۀ 
ملی( در 2010 نقش بخش فرهنگ را چنین تعریف می کند: »تاریخ به ما می گوید وقتی که یک ملت 
از  نظر اقتصادی قوی تر می شود، درهایش را بازکرده، شروع به ارتقاء فرهنگ خودش می کند. چین 
غالباً با کالاهای ارزان یا جعلی شناخته شده بود. حالا این کشور از شانس تغییر چنین نگرش قدیمی 

)Garner, 2015( .»برخوردار است

بر اساس گزارش های منتشرشده، حجم صادرات محصولات فرهنگی محوری2 از 3/08 میلیارد 
 Garner,( .دلار آمریکا در سال 2001 به 18/۶3 میلیارد دلار آمریکا در سال 2011 رسیده است
2015( هدف بخشی از صنایع فرهنگی چین، صادرات فرهنگی است. اغلب صنایع فرهنگی قابل 

شناسایی در این زمینه، صنایعی هستند که از عناصر فرهنگی سنتی چینی برخوردارند؛ و صنایعی 
فرهنگی که بازتاب نیرو و ایده های فرهنگی معاصر چین است، هنوز مورد توجه بین المللی قرار 
نگرفته است. ناظران و هنرمندان چینی معتقدند که حرکت به سمت خلاقیت و نوآوری در گرو 

حذف بیشتر موانع سیاسی و نهادی است.

علاوه بر این هر ساله مجموعه ای از نمایشگاه های داخلی و خارجی برگزار می شود تا امکان نمایش 
بین المللی صنایع فرهنگی چین را فراهم کرده و قدرت نرم چین در صحنه بین المللی را به نمایش 
درآورد. این نمایشگاه ها )به ویژه نمایشگاه بین المللی صنایع فرهنگی که از 2004 هرساله برگزار 
می شود( تولیدات چین را به نمایش می گذارند، باعث تبادل تخصص می شوند، همکاری بین المللی را 
تسهیل و موجبات سرمایه گذاری در بخش فرهنگ را فراهم می کنند. همچنین این کشور در برپایی 
نمایشگاه ها و رخدادهایی چون نمایشگاه جهانی که آخرین نوآوری ها را از اطراف جهان به نمایش 
می گذارند، اهتمام می ورزد. این در مقابل افت تدابیر شدید امنیتی علیه دزدان مالکیت معنوی و با 
حذف عناصر نامطلوبی که از طریق فروش کالاهای غیرِقانونی و جعلی تصویر پیش بینی شدۀ چین 

)Garner, 2015( .جدید را به چالش می کشند، رخ می دهد

هیئت دولت چین در جولای 2009، برنامه ای را با نام »برنامۀ ارتقاء صنایع فرهنگی« تصویب 
کرد. این برنامه، صنایع فرهنگی را در میان صنایع استراتژیک ملی چون سنگ آهن قرارداد و بر 
اهمیت جدید آن ها تأکید کرد. هدف از این کار ارتقاء نوآوری فرهنگی و تولیدات فیلم و تلویزیون، 

1.  � The Global Times
2.  - core cultural products
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نشر، چاپ، تبلیغات، هنرهای نمایشی، نمایشگاه های فرهنگی، محتوای دیجیتال و صنعت پویانمایی 
)انیمیشن( به مثابه صنایع کلیدی حمایت شده توسط دولت بود. همچنین این برنامه اهداف توسعه ای 
خاص، اهداف بزرگ عملیاتی، معیارهای خط مشی و شرایط تسهیل را نیز پیشنهاد می کرد و نقطۀ 
عطف مهمی را در مسیر تاریخی سیاست فرهنگی مشخص کرد. بر اساس این برنامه بود که توسعۀ 

فرهنگی، وظیفۀ اصلی حکومت شد.

پیدایش صنایع فرهنگی چین با پیشرفت غیرِمنتظرۀ تکنولوژی به ویژه در اینترنت و پیدایش 
تا سیاست های خاصی  داشت  آن  بر  را  این حوزه، حکومت چین  در  بخش های جدید  از  طیفی 
شکوفایی  و  توسعه  برای  دولت  هیئت  »تصمیم   2010 اکتبر  در  کند.  تصویب  حوزه  این  در  را 
کرد  تعریف  را صنایعی  استراتژیک  تصمیم، صنایع  این  منتشر شد.  نوظهور«  استراتژیک  صنایع 
که مبتنی بر پیشرفت های عمده تکنولوژیکی بوده و لازمۀ توسعه هستند. این صنایع می توانند تا 
حد قابل ملاحظه ای محرک توسعۀ بلندمدت اقتصاد و جامعه شوند. آن ها دارای تکنولوژی متراکم1 
هستند؛ منابع مادی نسبتاً کمی نیاز دارند و از پتانسیل رشد زیادی برخوردار هستند. بر اساس این 
تصمیم صنایعی چون بیوتکنولوژی، نسل آتی تکنولوژی اطلاعات و... باید امتیازات حمایتی دریافت 
کنند؛ و صنایعی چون بازی های دیجیتال، انیمیشن کامپیوتری، ادبیات دیجیتال، سمعی بصری 
دیجیتال، یادگیری دیجیتال، حمایت از کپی رایت دیجیتال، تولید بازی های ویدئویی دیجیتال و 

پردازش محتوای دیجیتال کاملًا به این صنایع استراتژیک وابسته هستند.
در مارس همین سال سند بسیار مهم دیگری با عنوان سیاست »هدایت حمایت مالی توسعۀ 
صنایع فرهنگی« مشترک توسط دپارتمان تبلیغات کمیتۀ مرکزی کنگرۀ ملی حزب ملی کمونیست 
و نه مؤسسۀ دیگر از  جمله بانک مردمی چین، وزارت امور مالی، وزارت فرهنگ، ادارۀ دولتی فیلم، 
تلویزیون و رادیو، ادارۀ عمومی مطبوعات و نشر، کمیسیون تنظیم مقررات بانکی و کمیسیون تنظیم 
مقررات امنیتی چین منتشر شد. نشر چنین سند مشترکی توسط نهادهای سطح بالا تاکنون در چین 
سابقه نداشته است و عمل مشابهی در چنین مقیاسی انجام نشده است. این کار تلویحاً بدین معنا 
بود که اولاً، حکومت دغدغۀ زیادی برای توسعۀ صنایع فرهنگی دارد؛ و دوماً، حزب می خواهد فعالانه 
بخش های کلیدی صنایع فرهنگی را ارتقاء داده و کنترل کند. بعد از انتشار این سند، حکومت های 
استانی و شهری نیز منابع مالی خاصی را برای توسعۀ صنایع فرهنگی تنظیم کردند. درواقع با تعقیب 
سیاست عدم تمرکز و خصوصی سازی به معنای اصلاح، شرکت های فرهنگی و نیاز آن ها به منابع 
مالی و محصولات مالی متناسب بود. از این رو وزارت فرهنگ با نهادهای مالی همکاری استراتژیک 

1.  technology intensive
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برقرار کرد تا برای پروژه ها سرمایه تهیه کند. این وزارتخانه همچنین خدمات مشاورۀ مالی برای وام، 
)Garner, 2015( .وجوه سپرده، بیمه و اوراق بهادار را در سرتاسر بخش فرهنگی توسعه داد

سند دیگری که در همان زمان منتشر شد و به همان اندازه اهمیت دارد »تصمیم کمیتۀ مرکزی 
کنگرۀ ملی حزب ملی کمونیست در مورد مسائل عمدۀ مرتبط با تعمیق اصلاح سیستم فرهنگی 
عمومی  جلسۀ  در ششمین  سند  این  است.  سوسیالیستی«  فرهنگ  شکوفایی  و  توسعه  ارتقاء  و 
هفدهمین جلسۀ کمیتۀ مرکزی کنگرۀ ملی حزب ملی کمونیست در اکتبر 2011 تصویب شد. این 
سند یک نقشۀ جامع و نظام مند برای اصلاح سازمان های فرهنگی و حرکت آن ها از مالکیت عمومی 
به اشکال متنوع و ترکیبی مالکیت و توسعۀ صنعت فرهنگ، با هدف ساختن »فرهنگ قوی ملت 
سوسیالیست1« ترسیم کرده است. مقامات دولتی چین تصویب این سند را یک ضرورت تاریخی در 
پاسخ به روند جهانی و معاصر عنوان کرده اند )Yong Xiang,2013(. در همین سال نیز دوازدهمین 
 Li et.al,( صنایع فرهنگی را به مثابه یک صنعت پایه2 تعریف کرد )برنامۀ 5 ساله )2015-2011
2014(. بر اساس متن این سند، ذیل بند چهل و چهارم عنوان شده است که: »از پروژه های فرهنگی 

که بازتاب دهندۀ مشخصه های خاص وطنی و با استانداردهای دولت همخوان هستند حمایت خواهد 
شد و ایجاد صندوق هنر ملی مورد مطالعه قرار خواهد گرفت، و کیفیت محصولات فرهنگی افزایش 
خواهید یافت. نیاز است که نوآوری در سیستم و دیدگاه های آکادمیک و روش های علمی- فناوری 
گسترش یابد، و همچنین علوم اجتماعی و فلسفه و البته سیستم نوآوری در این علوم نیز بهبود 

یابد«.

بند چهل و پنجم نیز به تعمیق اصلاحات در سیستم و سازوکار فرهنگی و ایجاد رونق و انگیزۀ 
اقتصادی در این بخش و شتاب دهی با توسعۀ صنعت فرهنگ مورد تأکید و توجه قرار گرفته است. بر 
اساس این بند »مهم است که صنعت فرهنگی تبدیل به یکی از ارکان اقتصاد شود و قدرت عمومی و 
رقابت این بخش افزایش یابد. لازم است که ایجاد خوشه های صنعتی فرهنگی با مشخصه های بومی 
تقویت شود. استانداردهای فنی بخش فرهنگی تعیین شده و سطح تجهیزات و فناوری صنایع سنتی 
بالا خواهد رفت. به صورت های مختلف ورود بخش غیرِدولتی به حوزه های فرهنگی مورد تشویق قرار 
خواهد گرفت به نحوی که ساختاری شکل بگیرد که مالکیت اصلی با دولت بوده ولی سایر شکل های 
مالکیت به تدریج توسعه یابد. بازار فرهنگی بین المللی کاوش شده، بر اساس مدل جهانی نوآوری 
شکل گرفته، رقابت پذیری و تأثیرگذاری صنایع چینی افزایش یافته و قدرت نرم کشور افزایش خواهد 

1.  � Socialist culturally strong nation
2.  - pillar
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یافت. نیاز است که گسترش اصلاحات در سیستم فرهنگی با در نظر داشتن منفعت عموم شتاب 
بیشتری به خود بگیرد. فرایند تبدیل واحدهای فرهنگی که شکلی تجاری دارند به بنگاه و تثبیت 
یک سیستم بنگاهی مدرن به نحو چشم گیری بهبود خواهد یافت؛ همچنین لازم است که سیستم 
بازار فرهنگی مدرن، رقابت باز و بانظم بوده و جریان منطقی محصولات فرهنگی حتی در یک قلمرو 
بزرگ تر بهبود یابد. اصلاحات در سیستم مدیریت در مراکز مرتبط شدت خواهد گرفت. به علاوه، 
سیاست ها و سیستم های مرتبط با حفاظت از حق مالکیت معنوی گسترش خواهد یافت، توانایی 
نظارتی و اجرایی قوانین حوزۀ مالکیت معنوی بهبود می یابد، و اعمالی که مالکیت معنوی را زیر سؤال 
ببرد به شدت جریمه خواهند شد. »در فعالیت ها و برنامه ها، همیشه بر اهمیت تأثیرات اجتماعی در 
کنار تأثیرات اقتصادی تأکید خواهد شد و در این بین اولویت برنامه ها مفید بودن تأثیرات اجتماعی 
خواهد بود؛ البته رابطۀ طبیعی بین تأثیرات اجتماعی و تأثیرات اقتصادی مدنظر قرار می گیرد. عموم 
مردم دارای دسترسی مجانی به موزه ها، کتابخانه ها، تالارهای فرهنگی، تالارهای نمایش فرهنگی و 
سایر تأسیسات فرهنگی عمومی خواهند بود. تولید محصولات فرهنگی توسط گروه های قومی مورد 
تشویق و حمایت قرار خواهد گرفت. تأسیسات فرهنگی زیربنائی در مناطق روستایی، مرزی، محروم 
و مناطق اقلیت ها مورد حمایت قرار خواهند گرفت. لازم است که منابع فرهنگی عامه مورد  استفادۀ 
جامع قرار گیرد و فعالیت های فرهنگی در بین عموم بسیار گسترده خواهد شد. رشد رسانه های 
خبری اصلی بهبود یافته و ایجاد، استفاده و مدیریت رسانه های نوظهور مانند اینترنت مهم انگاشته 
شده و در راستای انتشار نظرات واقعی مردم تلاش خواهد شد. به علاوه، حفاظت از میراث و بناهای 

تاریخی دارای اهمیت بسیار زیاد خواهد بود«. )برنامۀ دوازدهم توسعۀ چین، 2011(

در همین برنامه میانگین رشد سالانۀ GDP در صنایع فرهنگی حدود %20 پیش بینی شده بود 
که نرخ بسیار بالاتری از نرخ معمول در کل اقتصاد چین است. رشد به دست آمده پایۀ منطقی برای 
این دیدگاه است که در طول 10 سال گذشته تولیدات صنایع فرهنگی و خلاق ۶0 برابر شده است 

)San Boa ،2015( .و در حال حاضر برابر با %4 تولید ناخالص داخلی چین است

در نوامبر 2012 گزارش هجدهمین کنگرۀ حزب با عنوان »ترویج انسجام فرهنگ و تکنولوژی، 
توسعۀ صنایع فرهنگی جدید، افزایش مقیاس صنایع فرهنگی و افزایش کارایی و کیفیت صنایع 
فرهنگی« منتشر شد؛ یعنی پیشنهاد همۀ آنچه به نظر می رسید برای ساخت فرهنگ سوسیالیستی 
قوی تر لازم است. در 12 سپتامبر همین سال وزارت فرهنگ چین راهبردهای توسعۀ فرهنگ، 
علم و تکنولوژی را برای دوازدهمین دورۀ برنامۀ پنج ساله منتشر کرد. این سند جزئیات برنامه های 
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تسهیل انسجام فرهنگ و تکنولوژی در حوزه های گوناگون از جمله ارتقاء صنایع فرهنگی مرسوم، 
توسعۀ صنایع فرهنگی جدید، راهبرد تکنولوژی فرهنگی، آموزش فردی و ساخت زیرساخت ها را 
دغدغه های  و  یافته  گسترش  فرهنگی چین  سیاست  دامنۀ  اخیر  سال های  در  کرد.  فرمول بندی 
عمومی تر را در مورد نقش فرهنگ و خلاقیت در بر گرفته است. با این سیاست ها چین می کوشد تا 
ورای حوزه های سنتی و نقاط تماس اصلاح فرهنگی و پروپاگاندا )رسانه، تأتر، گالری، موزه و غیره( 
در پرورش نوآوری در تکنولوژی، طراحی و بازاریابی نیز درگیر شوند؛ و به فعالیت هایی چون پرورش 
بازاریابی، تأثیر بر شهروندان در مورد ارزش نوآوری، خلاقیت و  نوآوری در تکنولوژی، طراحی و 
مالکیت معنوی را نیز در بر گیرند. همچنین خلق برندهای شناخته شدۀ چینی برای بازار جهانی 
و گزارش حضور بین المللی در حال رشد این کشور در دستور کار این سیاست ها قرار گرفته است. 
)Garner, 2015( یکی از سیاست های بارز چین که پس از سال 1985 در راستای صنعتی کردن 

فرهنگ، در سطح خرد پیگیری شده است، سیاست ایجاد خوشه های خلاق بود. این سیاست در 
بخش خوشه های خلاق به تفصیل توضیح داده خواهد شد.

در پایان سال 2012 به طور  کلی 3۶ سند اداری مرتبط با صنایع فرهنگی در چین وجود داشت. 
این اسناد شامل استراتژی های ایجادشده توسط کمیتۀ مرکزی کنگرۀ ملی حزب ملی کمونیست، 
سیاست های کلان توسعۀ صنایع فرهنگی منتشر شده توسط هیئت دولت1 و همۀ انواع سیاست های 
فرهنگی منتشر شده توسط دپارتمان ها و وزارتخانه ها بود. مهم ترین این اسناد در جدول زیر به 

نمایش درآمده است:

مهم ترین اسناد صنایع فرهنگی چین تا سال 2012

شرح سندسالسندردیف

گزارش چهاردهمین کنگرۀ حزب ملی 1

کمونیست

اشاره به مفهوم »صنایع فرهنگی« برای اولین بار1992

دهمین برنامۀ پنج سالۀ توسعه )-22005

)2001

اعلام توسعۀ صنایع فرهنگی به عنوان بخشی از 2000

راهبرد توسعۀ ملی

گزارش شانزدهمین کنگرۀ ملی حزب 3

کمونیست

تمایز میان خدمات فرهنگی و صنایع فرهنگی2002

1.  � State Council
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انتشار سند »طبقه بندی صنایع فرهنگی و 4

صنایع مرتبط با فرهنگ« ادارۀ ملی آمار

تعریف صنایع فرهنگی به مثابه فعالیت هایی که 2004

کالا و خدمات فرهنگی و سرگرمی برای عموم مردم 

تولید می کند

تأسیس اولین مرکز تحقیقات صنایع فرهنگی در 2004مصوبۀ هیئت دولت5

دانشگاه سین گوا پکن با وظیفۀ اصلاح سیاست های 

این حوزه

اعلام صنایع فرهنگی به عنوان عنصر کلیدی 2005یازدهمین برنامۀ پنج ساله )2010-2005(۶

سیاست فرهنگی چین

انتشار دیدگاه هایی در مورد تعمیق اصلاح سیستم 2005گزارش کمیتۀ مرکزی حزب ملی کمونیست7

فرهنگی

انتشار برنامۀ توسعۀ میان مدت و بلندمدت توسعۀ 200۶مصوبۀ هیئت دولت8

فرهنگ

پاسخ به حکم سازمان تجارت جهانی برای اعمال 2009پاسخ چین به حکم سازمان تجارت جهانی9

کنترل بر واردات کالاهای فرهنگی

تصویب برنامۀ ارتقاء صنایع فرهنگی2009مصوبۀ هیئت دولت10

تصویب سند »تصمیم برای توسعه و شکوفایی 2010مصوبۀ هیئت دولت11

صنایع استراتژیک نوظهر«

سند مشترک دپارتمان تبلیغات کمیتۀ 12

مرکزی و نه مؤسسۀ دیگر

انتشار سند »هدایت همایت مالی توسعۀ صنایع 2010

فرهنگی«

گزارش هفدهمین کنگرۀ حزب ملی 13

کمونیست

تصمیم در مورد مسائل عمدۀ مرتبط با تعمیق 2011

اصلاح سیستم فرهنگی و ارتقای توسعۀ فرهنگ 

سوسیالیستی

تعریف صنایع فرهنگی به مثابه صنایع پایه2011دوازدهمین برنامۀ پنج ساله )2015-2010(14

ترویج انسجام فرهنگ و تکنولوژی، توسعۀ صنایع 2012گزارش هجدهمین کنگرۀ حزب15

فرهنگی، افزایش کارایی و کیفیت صنایع فرهنگی

تشریح استراتژی های توسعۀ فرهنگ، علم و 2012گزارش وزارت فرهنگ1۶

تکنولوژی عنوان شده به عنوان اهداف دوازدهمین 

برنامۀ توسعۀ پنج ساله

در  فرهنگی  صنایع  در  مالی  سرمایه گذاری های  گفت  باید  حمایتی،  سیاست های  با  رابطه  در 
سال های اخیر شدت گرفته است و بنگاه های فرهنگی توانسته اند از طریق ضمانت نامه های مالی و 
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راه های دیگر به رشد پایدار برسید. در حال حاضر میزان اعتبار بانک ها برای صنایع فرهنگی بیش 
از 100 میلیارد یوان است. نرخ ایجاد بنگاه های فرهنگی و دریافت اعتبار آن ها در سال اخیر شتاب 
گرفته است. در سال 2010، بانک خلق چین، همراه با کمیتۀ مرکزی حزب کمونیست، وزارت دارایی، 
وزارت فرهنگ، ادارۀ دولتی رادیو، فیلم و تلویزیون، ادارۀ کل نشر و مطبوعات، کمیسیون تنظیم 
بانکداری، کمیسیون تنظیم اوراق بهادار و کمیسیون تنظیم بیمه اقدام به انتشار سند »راهنمایی های 
برای بخش مالی در مورد حمایت از توسعه و تجدید حیات صنایع فرهنگی« کردند. در این سند 
مؤسسه های مالی تشویق شده اند که محصولات مالی و اعتباری جدیدی را برای افزایش وام دهی به 
صنایع فرهنگی طراحی کنند، مؤسسه های بیمه نیز محصولات جدیدی ایجاد کنند به نحوی که از 
صادرات کالاها و خدمات فرهنگی اطمینان حاصل گردد. این سند همچنین ایجاد بازارهای سرمایۀ 
چند سطحی برای تأمین مالی صنایع فرهنگی را مورد تشویق قرار می دهد و به حکومت های محلی 
این اجازه را می دهد که منابع توسعۀ خاص را صرف یارانه به صنایع فرهنگی کنند. رشد صنایع خلاق 
و فرهنگی چین نیازمند گسترش همکاری و تجارت بین المللی با شرکت های بین المللی است که در 
این زمینه تخصص بالایی دارند تا به رشد و توسعۀ بنگاه های بزرگ چینی کمک کنند. افزایش اخیر 
در صادرات فرهنگی عمدتاًً بر پایۀ تولید محصولات فرهنگی بوده و محتوای خلاقانه و برند سازی 

صرفاً بخش کوچکی از آن بوده است.

در آوریل 2011 وزارت فرهنگ گزارش های بنگاه های فرهنگی در حال رشد در بازار بورس و 
بنگاه های فرهنگی در بازار بورس بر اساس مناطق را منتشر کرد و در آن ها به مستندسازی پیشرفت 
بنگاه های فرهنگی و تمایل به ایجاد این نوع بنگاه ها پرداخت. بازار بورس شانگهای و شن ژن و سایر 
دپارتمان ها در حال آموزش شرکت های فرهنگی هستند و با استفاده از یک مکانیزم راهنمایی و 
اواخر  تا  بازار بورس می پردازند. مطابق آمار  ایجاد بنگاه های فرهنگی قابل عضویت در  توصیه به 
سال 2011، در بازار بورس شانگهای و شن ژن بیش از 50 بنگاه فرهنگی ثبت شده بود که دارای 
حوزه های فعالیت هنرهای اجرایی، گردشگری فرهنگی، پویانمایی، تولید و پخش فیلم و برنامه های 
تلویزیونی بودند. بنگاه های زیادی از سانگ چنگ، هوالوباینا و رود مروارید توانستند از طریق بازار 
سرمایه به موفقیت دست یابند. در برنامۀ پنج سالۀ دوازدهم، وزارت فرهنگ بیش از 30 بنگاه فرهنگی 

را ارتقا خواهد داد تا بتوان یک بخش جدید صنعت فرهنگ را در بازارهای سرمایه ایجاد کرد.

از سوی دیگر به خاطر حمایت شدید دولتی، سرمایه گذاری خصوصی در صنایع خلاق و فرهنگی 
به سرعت در حال افزایش است. از 2009، سرمایه های بخش خصوصی و سرمایه گذاری ریسک پذیر 
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سرمایه گذاری  و  سهام  خرید  موارد  سال 2011  در  است.  داشته  فزاینده ای  رشد  صنایع  این  در 
ریسک پذیر 84 میلیون دلار رسید که رشد 94 درصدی نسبت به سال قبل داشت. به علاوه کمک های 
مالی جدید در انواع مختلفی نیز به وجود آمد. به طور تخمینی تعداد حمایت های مالی در این صنایع 
هم اکنون بیش از 120 مورد است و سرمایه ای بیش از 140 میلیارد یوان را شامل می شود. با یک 

نگاه کلی می توان گفت که تأمین مالی صنایع فرهنگی از سه کانال مختلف تأمین می شود:

ابزارهای عمومی )یارانه های مستقیم و غیرِمستقیم که بر طبق اطلاعات وزارت دارایی، . 1
بودجۀ هنر و فرهنگ در سال های اخیر مداوم رشد داشته است و میزان افزایش سالانۀ آن 

بین 10 تا 20 درصد بوده است(
 ابزارهای خصوصی )سرمایه گذاری داخلی و خارجی و جمع آوری کمک مالی(. 2

3 .China�beritana busines re�(  ابزارهای شخصی )فروش بلیت و اوراق مشارکت، سهام(
)port, 2012

در پایان این بخش، باید گفت که هر سیاست فی نفسه یک ابزار کنترلی و محدوده کننده است؛ 
به این ترتیب چالش خاص توسعۀ صنایع فرهنگی چین آن است که چطور می توان فرهنگی را 
بازار همخوان شود؟  اقتصادی  با واقعیت های  توسعه داد که در کنترل دولت باشد و درعین حال 
سیاست های صنایع فرهنگی از کارکرد حمایتی برخوردار هستند و این صنایع را کنترل می کنند و 
یا به نظم می کشند. در چین، ادارۀ صنعت فرهنگی هنوز به میزان زیادی بر اجرای سیاست متکی 
است. اگر چه اصلاح ساختار و تعدیل ایدئولوژیکی، فضا را برای پیدایش و توسعۀ صنایع فرهنگی 
باز فراهم کرده و موجب بهره وری واقعی فرهنگی شده است؛ اما ساختار نهادی موجود به صورت 
کامل، پاسخگوی نیاز عملکردی بازار فرهنگ نیست. همان طور که یکی از اعضای کمیتۀ دائمی دفتر 
سیاسی می گوید: »اصول معدودی وجود دارد که در پایلوت اصلاح سیستم فرهنگی باید مدنظر قرار 
گیرد: اطمینان از رهبری حزب بر امور فرهنگی، غلبۀ مارکسیستی در حوزۀ ایدئولوژیکی و محوریت 
گرایش سوسیالیستی در فرهنگ متعالی چین؛ این اصول باید غیرِقابل تغییر باقی بمانند. این امر 
به ویژه، در مورد اصلاح مؤسسات خبری و رسانه ای عمدۀ حزب و ملت و نقش آن ها به مثابه منادی 
حزب و خلق صادق است. حزب باید همیشه بر رسانه، کادر و گرایش مناسب افکار عمومی کنترل 
از صحت سیاسی گرایش های تنظیمی  برای اطمینان  به معنای آن است که  این  باشد«.  داشته 
صنایع فرهنگی، اصول اصلی بدون تغییر باقی مانده و زیربنای همۀ اصلاحات ساختاری و تعدیلات 
ایدئولوژیکی را شکل می دهد. اساساً تمرکز قدرت در سیستم سیاسی، درک فرهنگ به مثابه یک ابزار 
ایدئولوژیکی و رویکرد توسعۀ بالا- پایین تغییر نکرده است. حکومت هنوز کنترل زیادی بر صنعت 
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فرهنگی به ویژه در برخی بخش های نوپدید اعمال می کند. این امر مطمئناً با شرایط ملی و جهانی 
مرتبط است که برخی از آن ها اجتناب ناپذیر هستند. سیاست های صنایع فرهنگی مطمئناً محرک 
توسعه هستند؛ اما تکیۀ بیش  از حد به سیاست، احتمالاً مانع ساخت سیستم قانونی خواهد شد. 
حکمرانی صنایع فرهنگی بخشی از حکمرانی اجتماعی مدرن است و درنهایت باید قانونی شود. تنها 
با سیستم قانونی برخوردار از کارکرد خوب، می توان قدرت حکمرانی و پایداری توسعه را تضمین 
کرد. اقتدار سیاست ها از ساختاری نشأت می گیرد که آن ها را فرمول بندی و منتشر می کند. ارتقاء 
صنایع فرهنگی با انتشار سیاست های بیشتر و بیشتر تلویحاً بدین معناست که باید صنایع فرهنگی 
را وادار کرد که به جای پیروی از قانون، از قانون قدرت سیاسی پیروی کنند. سیاست ها می توانند به 
آسانی تغییر کنند. کمیتۀ مرکزی حزب کمونیست و هیئت دولت، به مثابه رأس قدرت سلسله مراتبی، 
موقعیت منسجم و دیدگاه بلندمدتی دارد. اصول راهنما، گرایش ها و سیاست آن ها به آسانی تغییر 
نمی کند؛ اما در بخش ها و وزارتخانه ها و حکومت های محلی تابع آن ها، سیاست تابع تغییر اشخاص 
است و می تواند یک شبه تغییر کند. به عنوان مثال، جدایی میان تولید و پخش در صنعت فیلم و 
پخش، تحت تأثیر مجموعه ای از جایگزینی ها بوده است که توسعۀ این صنعت را مختل و قدرت 
سیاست های درگیر در آن را تضعیف کرده است. سیاست ها اغلب دپارتمانیزه می شوند. حکومت ها در 
تمامی سطوح، وزارتخانه و بخش های برنامه های توسعه، پروتکل ها و منافع خود را دارند. درنتیجه، 
اغلب سیاست هایی را منتشر می کنند که توجهی به تصویر کلی ندارد و تفکرات و منافع خودشان 
اقتصاد  قدیمی  آشکار مدل  میراث  قدرت،  و  از طریق سیاست  فرهنگ  تنظیم  تغذیه می کند.  را 

برنامه ریزی شده است.

انتظار می رود که در بلندمدت شرکت ها، بازار و تقاضای قوی مردمی و نه حکومت و سیاست، 
محرک صنایع فرهنگی چین باشد. توسعۀ صنعت فرهنگی باید به تقاضای طبقۀ میانی جدیدی 
پاسخ دهد؛ طبقه ای که انتظار می رود موجبات شکوفایی چین در قرن 21 را فراهم آورد. در همین 
زمینه یکی از اندیشمندان استدلال می کند که استراتژی جدید اصلاح فرهنگی چین در تقلید از 
یکی از عوامل کلیدی موفقیت جهانی صنعت فرهنگی آمریکا شکست خورده است؛ یعنی توانایی 
صنایع فرهنگی آمریکا در توسعۀ بازار بومی قوی و اعطای حقوق مدنی به گروه های گوناگون مهاجر 
که در ایجاد تقاضای جهانی و گسترش آن ها نقش حیاتی را ایفا کرده است. در مقابل، انبوه مهاجران 
داخلی چین، فقرای شهری و جمعیت فقیر روستایی در سیاست صنایع فرهنگی چین مورد غفلت 

)Garner, 2015( .قرار گرفته است
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دسته بندی سیاست های صنایع فرهنگی چین بر اساس 
چارچوب انتخاب شده

جدول 2 حدود و نوع مداخلۀ حکومت چین در صنایع فرهنگی را نشان می دهد. با تأمل بر آنکه 
این طبقه بندی با توجه به اطلاعات در دسترس انجام گرفته است و معمولاً در هر سیاست ترکیبی 
از ابزارهای گوناگون مورد توجه قرار می گیرد، به بررسی جدول می پردازیم. راهنمای کدهای ثبت 

شده در جدول نیز به شرح زیر است:

 طبقه بندی برخی از سیاست های حکومت چین در صنایع فرهنگی برحسب حدود و نوع )ابزار( مداخله

ابزاردخالتمحتواعنوان سیاستردیف

A3B6C3قرار گرفتن فرهنگ در زمرۀ صنایع تولیدی1

A3B5C3تشکیل بخش صنایع فرهنگی در وزارت فرهنگ2

اشاره به صنایع فرهنگی برای اولین بار در اسناد حکومتی، در 3

اجلاس عمومی حزب کمونیست و بیانیۀ پایانی آن

A3B2C3

تمایز میان خدمات و صنایع فرهنگی در کنگرۀ ملی حرب 4

کمونیست

A1B1C2

 شروع اصلاحات سیستم فرهنگی چین و حرکت به سمت بازار 5

رقابتی

A1B1C2

A3B6C3 توسعۀ صنایع فرهنگی به عنوان بخشی از راهبرد توسعۀ ملی۶

برگزاری نمایشگاه و فستیوال بین المللی برای معرفی محصولات 

فرهنگی

تأسیس اولین مرکز تحقیقات صنایع فرهنگی در دانشگاه سین 7

گوا1 پکن توسط هیئت دولت

A4,A3B2C2

ترسیم تمایزات میان مؤسسات فرهنگی دولت و صنایع فرهنگی 8

و تبیین نقش حکومت

A3B6C3

عدم تمرکز، کاهش کنترل بر شرکت های فرهنگی به منظور 9

توسعه در بازار آزاد و خصوصی سازی

A1B1C2

شدت بخشی به اصلاحات سیستم فرهنگی در برنامۀ پنج سالۀ 5

توسعۀ اقتصادی و اجتماعی یازدهم

A3B6C3
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اجتناب از ایدئولوژی و تسهیل مقررات مانع توسعۀ صنایع ۶

فرهنگی و از بین بردن موانع سیستمی

A3B6C3

حمایت مالیاتی از تأسیس مؤسسات فرهنگی با حقوق مالکیت 7

معنوی اختصاصی و ظرفیت نوآوری مستقل و توان ساخت برند 

جهانی و ملی

A1B3C2

توسعه و تقویت سیاست های کپی رایت در حوزۀ صنایع فرهنگی 8

و خلاق

A2B3C2

بهبود دستیابی مؤسسات صنایع فرهنگی به منابع مالی و 9

تکنولوژی نوین

A1B4C1

اجرای برنامۀ احیای صنایع فرهنگی و تبدیل شدن صنایع 10

فرهنگی به یکی از بخش های راهبردی برنامۀ اقتصادی

A3B6C2

ارتقاء نوآوری فرهنگی و تولیدات در حوزه های فیلم و تلویزیون، 11

نشر، چاپ، تبلیغات، هنرهای نمایشی، محتوای دیجیتال و صنعت 

پویانمایی به عنوان اولویت صنایع فرهنگی مورد حمایت دولت

A1B1C2

به کارگیری سیاست خوشه های خلاق در سراسر کشور به عنوان 12

استراتژی ملی در صنایع فرهنگی

A1,A2B3C3

تأکید بر ادامۀ استراتژی اعمال محدودیت بر واردات محصولات 13

صنایع فرهنگی

A1B6C3

اختصاص امتیازات حمایتی از صنایع دارای تکنولوژی های متراکم 14

و صنایع وابسته به آن

A1B5C2

الزام حکومت های محلی در سطح استان ها برای اختصاص منابع 15

مالی معین به توسعۀ صنایع فرهنگی

A3B3C3

حمایت از ایجاد برندهای رقابتی در سطح بین المللی در حوزۀ 1۶

تبلیغات، رسانه و سینما

A1B1C2

برگزاری نمایشگاه برای نمایش آخرین نوآوری های صنایع 17

فرهنگی سراسر جهان در چین

A2B4C2

A1B4C2به کارگیری تدابیر شدید امنیتی برای تثبیت مالکیت معنوی18

A2,A2B3C2انتشار دستورالعمل مدیریت ملی خوشه های صنایع فرهنگی19

همکاری استراتژیک وزارت فرهنگ با نهادهای مالی برای 20

پروژه های سرمایه و بیمه

A1B2C1
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اصلاح سازمان های فرهنگی و حرکت آن ها از مالکیت عمومی به 21

اشکال متنوع و ترکیبی مالکیت

A3B6C3

A3B4C2پی گیری خلق برندهای شناخته شدۀ چینی برای بازار جهانی22

برگزاری هفته های مسابقه در بخش های مختلف صنایع فرهنگی 23

مانند هفته های طراحی و هفته های بازی های دیجیتال

A3B4C2

استفاده از یک مکانیزم راهنمایی و توصیه به ایجاد بنگاه های 24

فرهنگی قابل عضویت در بازار بورس بر اساس توزیع منطقه ای

A3B3C1

حمایت دولت از سرمایه گذاری خصوصی در بخش های 25

ریسک پذیر صنایع خلاق و فرهنگی

A3B3C2

ایجاد خوشه های خلاق برای بازسازی کارخانه ها و انبارهای 2۶

متروکۀ کلان شهرها

A1B1C2

A4,A1B5C1تأسیس پارک های علمی وابسته به دانشگاه های مجاور27

A4B2C1به وجود آوردن جوامع فرهنگی با ایجاد دهکدۀ هنرمندان28

A1,A4B2C1به کارگیری سیاست جذب هنرمندان29

A4,A2B4C2به کارگیری سیاست قرنطینه کردن آثار هنرمندان30

A4B3C2به کارگیری سیاست ناحیه بندی هنرمندان و محل هنر31

ترسیم شاخص های دقیق اهداف برنامه ها و جزئیات عملکردی 32

برای هر بخش

A3B1C3

به کارگیری سیاست تغییر محل2 برای انتقال بنگاه های صنایع 33

فرهنگی خارجی به مناطق خاص اقتصادی در چین

A1B5C1

استفاده از دیدگاه های کارآفرینان محلی برای تدوین و اجرای 34

سیاست ها )از طریق ملاقات با مقامات رسمی(

A4B1C1

حرکت از وابستگی بیش از حد تولید کالای فرهنگی به سوی 35

خدمات فرهنگی

A1B6C2

تلقی صنایع فرهنگی به عنوان مهم ترین عامل قدرت نرم در 3۶

عرصۀ بین المللی

A3B6C3

ارتقا و بهبود کیفیت کالاهای صنایع فرهنگی متناسب با 37

استانداردهای جهانی )جنبش استانداردسازی(

A1B3C2

ایجاد بازارهای سرمایۀ چند سطحی برای تأمین مالی صنایع 38

فرهنگی

A2B3C1
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بررسی موردی برخی از مهم ترین سیاست های صنایع فرهنگی چین

بررسی موردی شمارۀ 1: سیاست خوشه های خلاق

مفهوم خوشۀ خلاق، در ده سال گذشته، دال مرکزی سیاست صنایع فرهنگی در بسیاری از 
شهرهای توسعه یافتۀ جهان از  جمله شرق آسیا و به ویژه چین بوده است. تاریخ این خوشه ها در غرب 
گواه آن است که خوشه های خلاق غالباً به صورت خودجوش، از شکاف های1 رژیم برنامه ریزی، ویژگی 
بازار و پویایی فرهنگی شهری پدید می آیند و به مثابه روش مؤثر برای ترقی صنایع فرهنگی محلی، 
از مدل مناطق توسعۀ اقتصادی اقتباس شده اند که تمرکز این سیاست بر پرورش قابلیت عرضه در 
بازار و بهبود رونق معاملات فرهنگی است. با این حال طی 10 سال گذشته و با توجه به مشارکت 
صنایع خلاق در اشتغال، خلق ثروت، رشد خودجوش خوشه ها تا حد قابل توجهی تغییر کرده و ایجاد 
هدفمند خوشه های صنایع خلاق، بخشی از چشم انداز استراتژیک توسعۀ اقتصادی شده است. به ویژه 
در چین که در حال حاضر با یک فرایند برنامه ریزی بسیار سنگین، ساخت بیش از یکصد خوشۀ 
خلاق در سرتاسر کشور را در دستور کار قرار داده است؛ فرایندی که محرک آن برخلاف توسعۀ 

)City,culture and Society, 2014( .ارگانیک در غرب، مؤسسات دولتی محلی هستند

هدف کلی سیاست خوشه های خلاق این است که از نمونه های پایۀ )مناطق( استانی و ملی 
به مثابه مشوقی برای انرژی بخشی به صنایع فرهنگی استفاده کنند و عنصر کلیدی اقتصاد فرهنگی 
ایجاد  دارند  انتظار  باشند؛ درواقع شهرداری های محلی چین  ارتقاء فرهنگ شهری  شهر و عامل 
خوشه های خلاق، طیفی از بهبود عملکرد اقتصادی تا ارتقاء رقابت منطقه ای2 را ایجاد کند. خوشه ها 
و خلاق  هنری  فعالیت های  برای  جدیدی  گلوگاه  به عنوان  که  و خلاق«  فرهنگی  »پارک های  یا 
ایجاد شده اند، در کنار هدف اقتصادی، اهدافی چون اثر بر تغییر محیط شهری محلی، ارتقاء سطح 
فعالیت های فرهنگی، جذب توریست و مصرف کننده، بهبود انسجام اجتماعی و ارتقاء برند شهری 
را نیز تعقیب می کنند. )O,Connor and Lie, 2014( این خوشه ها، حاصل همکاری حکومت محلی 
با ملاکان و دلالان زمین3 است که توسط دولت کنترل  قالب سرمایه گذاری مستقیم،  اغلب در 

1.  � interstices
2.  هر دوی این انتظارات کم و بیش با نظریه های خوشه سازی مایکل پورتر مرتبط است. پورتر بر مبنای کاری که در مورد جغرافیای 
اقتصادی انجام داد، ادعا کرد هم مکانی شرکت های خلاق موجب تشدید تبادل دانش و شبکۀ افقی در میان آن ها شده و موجبات 
نوآوری را فراهم می کند. به بیان دیگر تمرکز جغرافیایی و مجاورت فیزیکی موجب شکل گیری یک »محیط خلاق« می شود. باید 
توجه داشت که مجاورت فیزیکی به تنهایی نمی تواند تشکیل شبکه و به تبع آن نوآوری را تسهیل کند. شکل گیری و موفقیت 
این خوشه ها، مستلزم حضور مجموعه ای از عوامل از جمله حکمرانی شهری، تنوع و محیط است. به تعبیر دیگر باید مجاورت 
جغرافیایی با مجاورت های شناختی، سازمانی، اجتماعی و نهادی تکمیل شود؛ بنابراین موفقیت خوشه های خلاق درگرو مجموعه ای 

)O,Connor and Lie, 2014( .از مؤلفه های تاریخی، فرهنگی و اقتصادی بومی� محلی است
3. - real estate developer
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می شوند و مدل کسب  و کار و سبک مدیریتی آن ها از بالا به پایین است. به عقیدۀ برخی از ناظران 
این خوشه ها بیش از آنکه یک تسهیل باشند به کنترل نوآوری، فعالیت های جدید کسب  و کار و 
اعمال فرهنگی اشتغال دارند. )O,Connor and Lie, 2014( اغلب خوشه ها مرزهای فیزیکی مشخص 
و واضحی داشته و از در ورودی و خروجی برخوردارند. اغلب آن ها در زیر بخش های خاصی از صنایع 

)Gu, 2014( .فرهنگی/ خلاق فعالیت می کنند

تاکنون، در سه ناحیه خوشۀ صنایع خلاق و فرهنگی در مناطق توسعه یافته بخش شرقی چین 
ایجاد شده است: پکن، شانکهای، گوانژو. در این سه ناحیه رشد صنایع خلاق و فرهنگی نشانگر یک 
انتقال اقتصادی ناب است که باعث شده بیش از نیمی از استان های چین در برنامه های رشد و توسعۀ 
محلی خود، صنایع فرهنگی و خلاق را مدنظر قرار دهند. )San Boa ،2015( نوسانات سیاست چین 
گواه آن است که سیاست خوشه های صنایع فرهنگی ثابت نیست و ممکن است در آینده دست خوش 
تغییر شود. در صورتی که خوشه ها خوب عمل کنند، کنترل کمتر خواهد شد؛ و در صورت عملکرد 

ضعیف، ممکن است کنترل بیشتری اعمال شود.

در یک تقسیم بندی کلی می توان خوشه های صنایع فرهنگی را در چهار طبقه جای داد: دستۀ 
اول شامل آن هایی است که بر ارتقاء و نوسازی ساختمان های قدیمی متکی هستند که شکل اولیۀ 
آن ها در کلان شهرهایی چون پکن1 و شانگهای بدون مداخلۀ دولت پدید آمد؛ اما بعدها برخی از 
آن ها با بسیج بخش حکومتی و فرهنگی برای مشارکت در بازسازی کارخانه ها و انبارهای قدیمی، 
به خوشه های مدرنی توسعه یافتند که خلق هنری و فرهنگی، نمایش، تبلیغ و گردشگری را نیز در 

بر می گرفت.

توسعۀ صنایع  مناطق  و  عالی  آموزش  نهادهای  به  که  دوم، شامل خوشه هایی می شود  دستۀ 
»های تک2« وابسته هستند. مثلًا پارک علمی جون گوان کین3 در پکن، یک بازار الکترونیکی است 
که بر دانشگاه های مجاور یعنی دانشگاه پکن و دانشگاه سینگوا4 متکی است. هیئت دولت در می 
کرد. خوشه های  تبدیل  پکن  توسعۀ صنایع  های تک  اصلی  منطقۀ  به  را  پارک  این  رسماً   1988
بعدی اساساً در پیرو نمونۀ جون گوان کین شکل گرفتند و هدفشان توسعۀ اثربخش و تقویت صنایع 
فرهنگی محلی از طریق انکوباسیون5 و مدیریت است. مناطق توسعۀ صنایع  های تک برای تبدیل 

1.  - Beijing
2.  � High� Tec
3.  - Zhongguancun
4.  � Tsinghua
5.  � incubation
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شدن به خوشه های فرهنگی باید در فعالیت های فرهنگی مشارکت کنند. بنا بر سند »استراتژی های 
توسعۀ فرهنگ، علم و تکنولوژی« در دوازدهمین دورۀ برنامۀ پنج ساله، مناطق  های تک متمرکز بر 
نوآوری تکنولوژیکی و متکی بر منابع فکری نهادهای آموزش عالی، با برقراری انسجام میان فرهنگ 

و تکنولوژی در درجات گوناگون خودبه خود به مثابه مناطق صنعتی فرهنگی عمل می کنند.

دستۀ سوم، جوامع و دهکده های هنرمندان است که وجود منابع فرهنگی سنتی تشکیل آن ها 
را تسهیل کرده است. معمولاً جوامع فرهنگی در مناطق مهمی شکل گرفته اند که از غنای تاریخی 
از  زیادی  تعداد  گرفت؛  هنرمندان شکل  توسط خود  ابتدا  در  هنرمندان  برخوردارند. دهکده های 
هنرمندان به دلیل پایین بودن اجاره و هزینۀ زندگی در روستا از شهرهای حاشیۀ کلان شهرها به 
چنین دهکده هایی کشیده شدند. آن ها در آنجا کارکردند، تجارت کردند و شبکۀ هنرمندان را به 
وجود آوردند. این حاشیه ها بعدها با مداخله و حمایت حکومت، به مثابه منطقۀ صنایع فرهنگی مورد 

توجه قرار گرفت.

دسته چهارم، مناطق سرگرمی و فراغت با تمرکز بر مصرف فرهنگی است. شن سین دی1 در 
شانگهای از  جمله مثال های این دسته است. این خوشه های رسمی حمایت همۀ سطوح حکومتی 
را دریافت می کنند و با هدایت وزارت فرهنگ، حکومت های استانی و شهری، سیاست های مرتبط 
با »مدل پایه« را فرمول بندی کرده اند. این سیاست وزارت فرهنگ با شور و شوق در سراسر جامعه 
روبه رو شده است. به عنوان مثال در پایان سال 2012 در شن ژن2 حدوداً 48 خوشه و پایۀ صنایع 
فرهنگی وجود داشت. در میان آن ها 8 مدل پایۀ ملی صنایع فرهنگی، یک منطقۀ صنایع فرهنگی 
ملی، یک پایۀ موسیقی اصیل ملی و یک پایۀ صنعت انیمیشن ملی قرار داشت. این خوشه ها طیف 
کاملی از صنایع فرهنگی از  جمله انیمیشن، بازی های ویدئویی، طراحی خلاق، محتوای دیجیتال، 

نشر، صنایع دستی و هنرهای زیبا را در بر می گیرند.

خوشه های خلاق در عمل با مشکلاتی مواجه هستند. برخی خوشه های صنایع فرهنگی هیچ گونه 
محتوای فرهنگی ندارند و درآمدی را تولید نمی کنند. مثلًا هم اکنون بیش از 110 پایۀ3 تأییدشده 
در مورد فیلم و تلویزیون وجود دارد و پایه های بسیار دیگری نیز در حال ساخت هستند اما در میان 
این پایه های جدیدالتأسیس، تنها 5 درصد در حال حاضر به سوددهی رسیده اند. همزمان تم پارک ها 
300 میلیارد یوان از دست داده اند، اما این باعث توقف سرمایه گذاری یا هزینه کرد حکومت یا بازار 

1.  - Xintiandi
2.  Shenzhen
3.  � base
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برای آن ها نشده است. مشکل دیگر آن است که برخی از حکومت ها و شرکت های محلی با فروش 
زمین و دارایی از خوشه های صنعتی فرهنگی سوءاستفاده می کنند. این موضوع به ویژه در مورد تم 
پارک ها صادق است. پیش از این سیاست های جدید، شرکت های سرمایه گذار در خوشه های فرهنگی 
از  نظر مقیاس، نسبتاً کوچک بودند. قیمت زمین و سایر هزینه ها در این خوشه ها پایین و فرایند 
درخواست آسان بود. در نتیجه، برخی شرکت ها زمین را به نام پروژۀ فرهنگی می خریدند اما انگیزۀ 
واقعی آن ها توسعۀ تجارت املاک و مستغلات بود. آن ها در مواجهه با حکومت محلی، این زمین ها را 
خوشه می نامیدند تا از معافیت های مالیاتی و سایر مزایای خرید زمین برای سرمایه گذاری مشترک 

خصوصی- عمومی استفاده کنند.

علاوه بر این برخی از تحقیقات نشان از آن دارند که خوشه های خلاق مزایای چندانی در پی 
ندارند. به عنوان مثال یک تحقیق در مورد خوشه های شهر شانگهای نشان داد که این خوشه ها عموماً 
از  نظر سیاستی، مداخلۀ موفقی نیستند. بر اساس این تحقیق شک عمیقی در مورد فواید این خوشه 
برای بخش وسیع تر صنعت خلاق/ فرهنگی وجود دارد. در این صنایع شرکت های کوچک و متوسط 
در حاشیه باقی می مانند؛ و نیازها و ظهور آن ها نه توسط خود آن ها بلکه توسط سایر مؤسسات 
می شود. این خوشه ها اغلب به مثابه راه کاری برای رشد اقتصادی و درمانی برای ساختارهای قدیمی 
جدید دیده می شدند؛ اما این بررسی نشان داد که بسیاری از خوشه هایی که مطابق با مدل پارک 
علمی ساخته  شده اند، فواید چندانی ندارند؛ و اصولاً این مدل توسعۀ کارکرد محور سنگین، برای 
صنعت فرهنگی/ خلاقی مناسب نیست؛ صنعتی که فعالیت آن با فعالیت آزمایشگاهی سازمان  یافتۀ 

)Gu, 2014( .پارک های علمی بسیار متفاوت است

مشکلات خوشه های خلاق سبب شد وزارت فرهنگ در جولای 2010، سند »مدیریت مدل ملی 
خوشه های صنایع فرهنگی« را منتشر کرد که با دقت بیشتری شاخص انتخاب این خوشه ها، نحوۀ 
بازرسی و ارزیابی آن ها و نحوۀ مواجهه با کسانی که در این ارزیابی شکست می خوردند را مشخص 
می کرد. در رابطه با تم پارک ها، علاوه بر سایر هزینه ها مسئلۀ مهم دیگری نیز وجود داشت و آن 
معاملۀ زمین بود. در حال حاضر بیش از 2500 تم پارک در چین وجود دارد که بیش از 1۶7/2 
کیلومترمربع زمین را اشغال کرده اند. در این رابطه کمیسیون ملی توسعه و اصلاح وزارت زمین 
به صورت مشترک  آگوست 2011  روستا در  و  توسعۀ شهر  و  وزارت مسکن  و همچنین  منابع  و 
سند »تعلیق تصویب ساخت وسازتم پارک های جدید« را منتشر کردند. این سند تصریح می کرد 
که تا انتشار سیاست ملی آتی، هیچ تم پارک جدیدی نباید تأیید شود. لازم به ذکر است که این 
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سیاست های جدید به مثابه واکنش به توسعۀ خوشه ها، اثر کمی بر خوشه های توسعه یافته داشت.

بررسی موردی شمارۀ 2: سیاست های مرتبط با هنرمندان

حکومت چین در سال های اخیر سیاست خود را در قبال هنرمندان از سرکوب مکرر به تحمل 
محدود تغییر داده است و به نوعی از سیاست ترکیبی آزادی و کنترل بهره می برد تا از این راه بتواند 
تصویر جهانی بهتری برای خود خلق کند. حکومت چین با حفظ کنترل، امکان آزادی بیشتر را فراهم 
کرده است. این حکومت سازوکارهای نوآورانۀ کنترل از  جمله ناحیه بندی1، قرنطینه کردن2 و جذب3 
را برای کنترل محل، تولید و نشر هنرها به کار می گیرد. در واقع قرنطینه کردن، برای کنترل انتشار 

و جذب و برای کنترل تولید آن ها است.

ناحیه بندی دربارۀ کنترل محل هنرها است. حکومت نواحی خاصی را به مثابه نواحی هنر به 
هنرمندان اختصاص داده است تا از طریق سیاست های برنامه ریزی و لیزینگ بر تخصیص خاص و 

فعالیت های روزانه هنرمندان اثر بگذارد.

قرنطینه کردن، دربارۀ کنترل انتشار هنر است. حکومت کانال های نمایش و گردش هنر را به 
نحوی کنترل می کند که کارهای بحث انگیز از  نظر سیاسی، اجازه یا امکان ورود به بازار داخلی را 

نداشته باشند و »تنها برای صادرات« تولید شوند.

 جذب، دربارۀ کنترل تولید هنرها است. حکومت با استخدام هنرمندان برجسته در نهادهای 
هنری رسمی و دادن عناوین احترام آمیز به آن ها، بر کار هنرمندان تأثیر گذاشته، کنترل خود را بر 

)Zhang, 201( .کل جامعۀ هنری اعمال می کند

ارتباط میان دکترین توسعه، دکترین فرهنگی و سیاست های 
صنایع فرهنگی چین

در پایان این بخش ضروری است همسویی دکترین فرهنگی چین با سیاست هایی که در سطح 
خرد و کلان صنایع فرهنگی به مرحلۀ تصویب و اجرا رسیده است محرز گردد، به این منظور در 

جدول زیر ارتباط هرکدام از گزاره های دکترین فرهنگی با سیاست ها به نمایش در آمده است:

1.  � districting
2. - quarantine
3.  - co-optation
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همسویی دکترین توسعه و فرهنگ چین با سیاست های صنایع فرهنگی

عنوان سیاستدکترین فرهنگیدکترین توسعه
مـحیطی امـن و 

صلح آمیز در سطح داخلی 
و خارجی و تخفیف 

نگرانی های بین المللی 
نسبت به افـزایش قـدرت 

چین

ارتقاء مبادلات فرهنگی و 
heart-to- تقویت روابط
heart بین مردم چین و 

سایر کشورهای دنیا

ایجاد بازار باثبات و امن

معرفی    برای  بین المللی  فستیوال  و  نمایشگاه  برگزاری 
محصولات فرهنگی

حقوق    با  فرهنگی  مؤسسات  تأسیس  از  مالیاتی  حمایت 
توان  و  مستقل  نوآوری  ظرفیت  و  اختصاصی  معنوی  مالکیت 

ساخت برند جهانی و ملی
صنایع    حوزۀ  در  کپی رایت  سیاست های  تقویت  و  توسعه 

فرهنگی و خلاق
برگزاری نمایشگاه برای نمایش آخرین نوآوری های صنایع   

فرهنگی سراسر جهان در چین
در    بین المللی  سطح  در  رقابتی  برندهای  ایجاد  از  حمایت 

حوزۀ تبلیغات، رسانه و سینما
به کارگیری تدابیر شدید امنیتی برای تثبیت مالکیت معنوی  
پی گیری خلق برندهای شناخته شدۀ چینی برای بازار جهانی  
صنایع    مختلف  بخش های  در  مسابقه  هفته های  برگزاری 

فرهنگی مانند هفته های طراحی، هفته های بازی های دیجیتال
تلقی صنایع فرهنگی به عنوان مهم ترین عامل قدرت نرم   

در عرصۀ بین المللی
با    بهبود کیفیت کالاهای صنایع فرهنگی متناسب  و  ارتقا 

استانداردهای جهانی )جنبش استانداردسازی(
اولویت توسعۀ اقتصادی 
بر سایر اولویت ها، حتی 

در صورت تعارض با 
سایر سیاست ها از قبیل 

ایدئولوژی سیاسی و غیره

توسعۀ فرهنگ به عنوان 
ابزار رسیدن به توسعۀ 

اقتصادی

ایجاد شبکۀ گسترده 
در دسترس از خدمات 

فرهنگی

قرار گرفتن فرهنگ در زمرۀ صنایع تولیدی  
اشاره به صنایع فرهنگی برای اولین بار در اسناد حکومتی، در   

اجلاس عمومی حزب کمونیست و بیانیۀ پایانی آن
شروع اصلاحات سیستم فرهنگی چین و حرکت به سمت   

بازار رقابتی
عدم تمرکز، کاهش کنترل بر شرکت های فرهنگی به منظور   

توسعه در بازار آزاد و خصوصی سازی
اجتناب از ایدئولوژی و تسهیل مقررات مانع توسعۀ صنایع   

فرهنگی و از بین بردن موانع سیستمی
اجرای برنامۀ احیای صنایع فرهنگی و تبدیل شدن صنایع   

فرهنگی به یکی از بخش های راهبردی برنامۀ اقتصادی
مالکیت    از  آن ها  حرکت  و  فرهنگی  سازمان های  اصلاح 

عمومی به اشکال متنوع و ترکیبی مالکیت
استفاده از یک مکانیزم راهنمایی و توصیه به ایجاد بنگاه های   

فرهنگی قابل عضویت در بازار بورس اساس توزیع منطقه ای
برنامه ها و جزئیات    اهداف  برای  ترسیم شاخص های دقیق 

عملکردی برای هر بخش از صنایع فرهنگی
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 تقویت مشروعیت 
و ثبات نظام حاکم و 

اصلاحات تدریجی

ایجاد مدیریت فرهنگی 
کارآمد برای کمک به 

چرخه های فرهنگی در 
خلق آثار فاخر و پرورش 

استعدادهای فرهنگی

توسعۀ صنایع فرهنگی به عنوان بخش از راهبرد توسعۀ ملی  
و    تدوین  برای  محلی  کارآفرینان  دیدگاه های  از  استفاده 

اجرای سیاست ها )از طریق ملاقات با مقامات رسمی(
اولین مرکز تحقیقات صنایع فرهنگی در دانشگاه    تأسیس 

سین گوا پکن توسط هیئت دولت
شدت بخشی به اصلاحات سیستم فرهنگی در برنامۀ پنج   

سالۀ توسعۀ اقتصادی و اجتماعی یازدهم
بهبود دستیابی مؤسسات صنایع فرهنگی به منابع مالی و   

تکنولوژی نوین
به کارگیری سیاست خوشه های خلاق در سراسر کشور به   

عنوان استراتژی ملی در صنایع فرهنگی
اختصاص امتیازات حمایتی از صنایع دارای تکنولوژی های   

متراکم و صنایع وابسته به آن
برای    نهادهای مالی  با  همکاری استراتژیک وزارت فرهنگ 

پروژه ها سرمایه، بیمه
حرکت از وابستگی بیش از حد به تولید کالا به سوی صنایع   

فرهنگی با محوریت خدمات
تأسیس پارک های علمی وابسته به دانشگاه های مجاور  
ایجاد بازارهای سرمایۀ چند سطحی برای تأمین مالی صنایع   

فرهنگی

باز کردن بازار آزاد بدون 
باز کردن فضای سیاسی

ایجاد یک محیط به وجود 
آورندۀ نوآوری فرهنگی

توسعۀ فرهنگ به عنوان 
روح جامعۀ هماهنگ چین 

و تأمین کنندۀ رشد مردم

تشکیل بخش صنایع فرهنگی در وزارت فرهنگ  
صنایع    و  دولت  فرهنگی  مؤسسات  میان  تمایزات  ترسیم 

فرهنگی و تبیین نقش حکومت
 تمایز میان خدمات و صنایع فرهنگی در کنگرۀ ملی حزب   

کمونیست
و    فیلم  حوزه های  در  تولیدات  و  فرهنگی  نوآوری  ارتقاء 

محتوای  نمایشی،  هنرهای  تبلیغات،  چاپ،  نشر،  تلویزیون، 
دیجیتال و صنعت پویانمایی به عنوان اولویت صنایع فرهنگی 

مورد حمایت دولت
واردات    بر  محدودیت  اعمال  استراتژی  ادامۀ  بر  تأکید 

محصولات صنایع فرهنگی
الزام حکومت های محلی در سطح استان ها برای اختصاص   

منابع مالی معین به توسعه صنایع فرهنگی
بخش های    در  خصوصی  سرمایه گذاری  از  دولت  حمایت 

ریسک پذیر صنایع خلاق و فرهنگی
به وجود آوردن جوامع فرهنگی با ایجاد دهکدۀ هنرمندان  
به کارگیری سیاست جذب هنرمندان  
به کارگیری سیاست قرنطینه کردن آثار هنرمندان  
به کارگیری سیاست ناحیه بندی هنرمندان و محل هنر  
به کارگیری سیاست تغییر محل برای انتقال بنگاه های صنایع   

فرهنگی خارجی به مناطق خاص اقتصادی در چین
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بررسی آماری صنایع فرهنگی چین
بخش فرهنگی چین در سال 200۶، 50/32 میلیارد یورو ارزش افزوده داشته است که 2/45% 
GDP چین را تشکیل می دهد و %1/48 کل نیروی کار چین را به خود مشغول کرده است. همان طور 

که گفته شد به دنبال اصلاحات و افزایش مبالات جهانی چین از سال 1992، بخش فرهنگ وزن 
نرخ رشد سایر  از  بیشتر  آن ۶/4  نرخ رشد  است که  آورده  به دست  GDP چین  در  را  بیشتری 
بخش های اقتصادی بوده است. میزان درآمد پانصد کمپانی برتر بخش صنایع خلاق در پکن 1/87 
میلیارد یورو و در شانکهای 3/24 میلیارد یورو بوده است. میزان اشتغال این بخش در سال های اخیر 
به میزان قابل توجهی رسیده است. تعداد نیروی به کار گرفته شده در بخش هنر و فرهنگ از سال 
200۶، %25 افزایش داشته است که حدود 15000 شاغل را هم در بخش خصوصی و هم بخش 
دولتی در بر می گیرد. به عنوان مثال، در حال حاضر پانصد شرکت معماری در پکن 120000 نفر و 
در شانگهای 173000 نفر را به کار گرفته است. به دنبال جنبش خصوصی سازی، اگر چه شرکت های 
دولتی به عنوان بازیگران اصلی باقی مانده اند، بنگاه های کوچک و متوسط1 کمابیش ظهور کرده اند. 
برای مثال صنعت بازی چین )با سریع ترین رشد در جهان( منحصراً در اختیار بخش خصوصی است، 
یا سیستم جدید توزیع محصولات هنری مانند گالری ها و فروشگاه ها نیز به بخش خصوصی سپرده 
شده است )Kern and Smits and wang, 2011(. در طول 10 سال منتهی به سال 2012، صنایع 
فرهنگی چین توسعه و رشد قابل توجهی داشته است. آنطور که مرکز ملی آمار چین گزارش می دهد، 
در آگوست 2013، تولید صنایع فرهنگی چین، ۶0 برابر در 10 سال گذشته رشد داشته است و از 
30 میلیارد rmb به 1807 میلیارد رسیده است و %3/84 از GDP را به خود اختصاص داده است. در 
همین بازۀ زمانی مشاهده می شود که انسجام و همکاری های زیادی بین بخش های مختلف از جمله 
فرهنگ، تکنولوژی، مالی و امور مسکن به طور مداوم وجود داشته است. اولین دورۀ جایزۀ صنایع 
خلاق نوآور چین، با همکاری ژورنال رسانه و انتشارات چین و نمایشگاه کتاب فرانکفورت برگزار شد. 

جداول زیر تصویری کلی از وضعیت صنایع خلاق چین ارائه می دهند:

1.  SME: Small and Medium-size Enterprises



261بررسی صنایع فرهنگی در چین

خلاصه اطلاعات اقتصادی بخش صنایع فرهنگی چین در 2005-200

اطلاعات اقتصادی

47.۶ میلیارد یورو در سال 200۶گردش مالی

GDP در سال 200۶ارزش افزوده در GDP 2.45 از%

چین سومین صادرکننده و ششمین واردکنندۀ محصولات فرهنگی در تجارت
سال 2005 بوده است

3.7 میلیارد یورو در سال 2005میزان صادرات

2.2 میلیارد یورو در سال 2005میزان صادرات

11.32 شاغل معادل %1.48 کل جمعیت شاغل در سال 200۶نرخ اشتغال

%۶.4 بیشتر از نرخ رشد کلی اقتصاد در سال 200۶مشارکت در نرخ رشد

 وضعیت کلی صادرات و واردات صنایع خلاق

ارزش به میلیون دلار 2012ارزش به میلیون دلار 2003

وارداتصادراتوارداتصادرات

38۶99.553518.15۶15۶058.217534.۶4همۀ صنایع خلاق چین

38179.842990.74151181.71419۶.74مجموع کالاهای خلاق

519.704527.41۶487۶.4813337.9مجموع خدمات خلاق
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 صادرات کالاهای خلاق چین تفکیک دسته های اصلی

 درصد صادرات کالاهای خلاق چین تفکیک دسته های اصلی
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 صادرات خدمات خلاق چین تفکیک دسته های اصلی

صادرات کالاهای خلاق چین به تفکیک دسته های اصلی
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سهم تولیدات صنایع فرهنگی استان ها

)Komunikacija,2011( 2009 جدول 8. سهم صنایع فرهنگی برخی استان های چین در تولید ناخالص داخلی در سال

نرخ تولید 

ناخالص داخلی%

ارزش افزوده

)میلیارد(

نرخ تولید استان

ناخالص 

داخلی%

ارزش افزوده 

)میلیارد(

استان

پکن10.۶99.2۶شانگهای5.۶1۶8.325

تیانجین2.311.583جیانگ سو2.1957

هنان445شیجیانگ3.259.5۶3

هبی2.230.2جیانگ شی32.99

چونگ 2.811.419گوانگدونگ۶.2192.51

کینگ

جی لین3.5810.51فوجیان2.۶44۶.22

هی لانگ 1.482۶.294فونان4.92.۶44

جینگ

بررسی آماری زیر بخش های صنایع فرهنگی
صنعت بازی های آنلاین چین که سریع ترین رشد را در جهان رقم زده است، به ارزش بازاری 
1/52 میلیارد یورو با خدمات دهی به بیش از ۶0 میلیون کاربر در سال 2008 دست یافته است. 
دست یابی به این نرخ از توسعه بی شک ناشی از توسعۀ ظرفیت زیرساخت های اینترنت چین است. در 
سال 2008، چین به بزرگ ترین بازار گوشی همراه و اینترنت )با بیش از 289 میلیون کاربر اینترنت و 
800 میلیون صاحب گوشی همراه( بدل شد. حدود 100 کسب  و کار بزرگ چین در این بخش فعال 
هستند که شامل shanda Enerrainment و Netease می شوند که رهبران بازار به حساب می آیند. 
موفق ترین بازی های آنلاین Massively Multiplayer Online و Role-playing Games بوده اند. از 
طرفی پلت فرم های اشتراک گذاری محتوا )عکس، کتاب، فیلم و...( با مالکیت چینی بسیار محبوب 
کاربر1 می پردازند  تولید  به پخش محتویات  اشتراک گذاری که  بوده اند. درآمد سالیانۀ درگاه های 

)مانند Coldtea، Pigstyle، Blow Up(، دارای درآمدی بیش از 9۶ میلیون یورو بوده اند.

چین در بخش تبلیغات نیز نرخ %15 رشد در سال را به دست آورده است. با در نظر گرفتن 
1. - User Generated Content
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تبلیغات تلویزیونی درآمد این بخش به بیش از 5/89 میلیارد یورو در سال 2007 رسید که شاهد 
با پشت سر  ارائه شده در سال 2007 چین  بر اساس آمار  از سال 200۶ بوده است.  رشد 13% 
گذاشتن ایتالیا، پنجمین بازار بزرگ جهان در این بخش قلمداد می شود. بازار تبلیغات آنلاین از سال 
2009 تا 2013 با رشد %18/5 چین را به دومین بازار جهان در این حوزه پس از هند بدل کرده 

است.

بخش تلویزیون با 2380، بزرگ ترین صنعت تلویزیون جهان محسوب می شود. در سال 2007، 
این بخش درآمدی معادل 13/59 میلیارد یورو داشته است. در حال حاضر تنها تلویزیون مرکزی 
چین تحت مدیریت و مالکیت کامل دولت باقی مانده است و سایر شبکه ها با نظارت و شراکت دولت 
به بخش خصوصی سپرده شده اند. صنعت نشر نیز بر اساس میزان فروش، بزرگ ترین بازار نشر جهان 
است. در سال 200۶، این صنعت 233971 عنوان تولید کرده است و ۶ میلیون نسخه فروخته است 
که درآمدی 4/71 میلیارد یورویی برای این صنعت در پی داشته است. اگر فقط به بخش مجلات 
توجه کنیم، چین بزرگ ترین بازار روزنامه های خبری با شمارگان 3۶/8 میلیون نسخه در روز و 
پنجمین بازار مجلات با 10000 عنوان مجله است. بخش نشر خصوصی با رشدی بی نظیر حدود 
8000 بنگاه کوچک انتشاراتی را شکل داده است. بیشتر شرکت های خصوصی در حوزۀ ادبیات و 

داستان های علمی تخیلی سرمایه گذاری کرده اند.

سینمای چینی در سال 2008 با رشد %12/3 نسبت به سال قبل، 45۶ فیلم تولید کرده و 
درآمد گیشه ای معادل ۶00 میلیارد یورو به ارمغان آورده است. این افزایش درآمد تا حدی ناشی از 
مدرن سازی زنجیرۀ تولید فیلم در سراسر کشور بوده است. تعداد تأترها نیز با رشد چشم گیری در 
حال افزایش است. 2۶ سینمای زنجیره ای و 4723 نمایش در سال 2009 وجود داشته است درحالی 
که تعداد نمایش ها در سال 2005 فقط 2۶۶8 عدد بوده است. در حال حاضر به تولیدکنندگان 
مستقل اجازۀ تولید و انتشار فیلم بدون ارتباط با استودیوهای دولتی داده می شود، البته به این شرط 
که تأییدیه های لازم را اخذ کنند. یکی از نتایج قابل مشاهدۀ این سیاست خصوصی سازی، افزایش 
چشم گیر فیلم هایی بوده است که بخش خصوصی در آن ها سرمایه گذاری کرده است. از سال 2001 
تا 2008، تعداد تولیدات مشترک از 10 عدد به 45 و تعداد کمک در تولید نیز از 1 به 5 افزایش 
داشته است. تقریباًً تمام 20 فیلمی که مجوز واردات آن در یک سال داده می شود، تولیدشده در 
هالیوود هستند. در صنعت کارتون که به دلیل ارتباط نزدیک با صنایع رایانه و بازی )یعنی نرم افزارها( 
به شدت در حال تغییر است، محصولات آمریکایی و ژاپنی همچنان در رتبۀ اول محبوبیت هستند. با 



268 بررسی نقش حاکمیت در پیشبرد صنایع خلاق و فرهنگی

این حال، چین به تازگی توانسته که برندهای خود را توسعه داده و صادر کند. میزان صادرات کارتون 
و انیمیشن در سال 2009 در حدود 29 میلیون یورو بوده و رشدی 150 درصدی نسبت به سال 

قبل داشته است.

طراحی و معماری به چین هویت می بخشد درحالی که به شدت به اقتصاد نیز کمک می کند. 
می توان گفت که طراحی مهم ترین بخش صنایع فرهنگی و خلاق چین محسوب می شود. همان طور 
که گفته شد دولت و جامعۀ هنرمندان چین میل شدیدی برای تغییر عبارت »ساخت چین« به 
نهادهای  تعدادی  مانند پکن و شانگهای داخل »مراکز دانش«  »طراحی چین« دارند. شهرهایی 
طراحی تخصص باهدف برتری بر سایر شرکت ها و کمپانی های طراحی و افزایش قدرت اقتصادی، 
است.  یونسکو شده  از شهرهای طراحی  یکی  به  تبدیل  ژن  مثل شهر شن  برای  کرده اند؛  ایجاد 
کمپانی های تولیدات رایانه ای مانند Lenovo و Philips China و کارخانه های گوشی همراه مانند 
Ningbo Bird برای تقویت برند خود در سال های اخیر سرمایۀ عظیمی را صرف بخش طراحی 

کرده اند. صادرات کالاهای طراحی شده در سال 2005 با ارزشی معادل 33/35 میلیارد یورو، 21% 
سهم بازار جهانی را به خود اختصاص داده است و نرخ رشد آن بین سال های 2000 تا 2005 معادل 
%17/1 محاسبه شده است )برندهایی مانند Cha Gang و Exception(. البته می توان گفت که این 
آمار و ارقام به خصوص به دلیل عدم رعایت حقوق مالکیت فکری در زمینۀ صنعت اسباب بازی، 
به یک  نیز هنوز  نمی دهد. طراحی گرافیکی  نمایش  به درستی  را  وضعیت طراحی چین  احتمالاً 
شاخۀ سود آورد در صنعت طراحی بدل نشده است. بسیاری از استودیوهای طراحی گرافیکی بر 
کارهای گالری و فضاهای هنری مراکزی مادر مانند Moganshan Road در شانگهای متکی هستند. 
به طوری که می توان گفت به غیر از شن ژن )زادگاه طراحی گرافیک معاصر چین( بهترین طراحان و 
استودیوهای هنری صرفاً در پکن و شانگهای متمرکز شده اند. در هر صورت طراحی یک سیاست و 

اولویت کسب  و کار در چین محسوب می شود.

قرار  اقتصادی  باعث محبوبیت دوبارۀ شهرهای چین شده است و در خدمت توسعۀ  معماری 
گرفته است. بخش معماری در پکن و شانگهای به ترتیب %25/55 و 12/۶2 گردش مالی را به خود 
اختصاص داده است )شانگهای سرمایه گذاری های عظیمی در زیرساخت های این شهر برای نمایشگاه 
بین المللی معماری در 2010 انجام داد( و دولت چین با گشایش مبادلات اقتصادی به معماران 
خارجی اجازه داده در این بخش وارد شوند و نرخ شرکت های خصوصی که توسط معمارانی که در 

خارج از چین تحصیل کرده اند رو به افزایش است.
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 آهنگ و هنرهای نمایشی ضعیف ترین بخش صنایع فرهنگی چین را تشکیل می دهد، اما با 
تغییرات تکنولوژی و اصلاحات خصوصی سازی به تدریج سرمایه هایی را به خود جذب کرده است. 
چین در حال ایجاد یک صنعت موسیقی جدید از پایه است. اگرچه کل آمار فروش موسیقی ضبط 
 شده در سال 2007 نسبت به 200۶ کاهش داشته )حدود 57/14 میلیون یورو( اما در سال 2008 
از  موسیقی  فروش  به طور کلی ۶4%  است.  کرده  تجربه  را  رشد  دیجیتال 8%  رسانه های  با کمک 
پلتفرم های آنلاین، %82 از نرم افرازهای گوشی همراه صورت می گیرد. بر اساس آمارهای ارائه  شده، 
چین مقام سی و چهارم را در بازار فروش موسیقی فیزیکی )مانند سی دی و...( و مقام نهم را در 
فروش دیجیتال آن به خود اختصاص می دهد. استراتژی های دیجیتال و مدل های کسب  و کار آنلاین 
 Top و Aigo در چین به سرعت در حال پیشرفت است. وب سایت های قانونی دانلود موسیقی مانند
با همکاری چهار کمپانی موسیقی با استفاده از کانال های مشترک سرمایه گذاری این شروع دوباره 

را آغاز کرده اند.

 در رابطه با هنرهای نمایشی اکثر شرکت ها به شدت به دولت وابسته هستند. به طور کلی 4512 
گروه هنر نمایشی در چین وجود دارد که 24۶7 این گروه های به دولت وابسته هستند و 203۶ 
گروه نیز با مالکیت مشترک دولتی و خصوصی و یا با استفاده از یارانه های دولتی به حیات خود ادامه 
می دهند. با این حال این بخش سالیانه 110 میلیون تماشاچی را خود جذب می کند. در سال 2007، 

یازده مرکز نمایشی با سرمایۀ خصوصی شامل مرکز ملی هنرهای نمایشی، ساخته و تجهیز شد.

چین یکی از مهم ترین مراکز مجموعه داران هنری و تاجران آثار هنری است به طوری که هنرهای 
تجسمی و صنایع دستی و میراث فرهنگی توریست ها و سرمایه گذاران خارجی را از سراسر جهان به 
خود جذب کرده است. در سال 2007، مزایدۀ آثار هنری، درآمدی معادل 2/1۶ میلیارد یورویی برای 
چین به ارمغان آورده است که باعث شده پس از ایلات متحده و انگلستان، سومین بازار مزایده را 
داشته باشد، قابل توجه است که چنین مزایده هایی از 2005 تا 2008 گردش مالی %300 به همراه 
داشته است. بین سال های 2000 تا 2005 صادرات صنایع دستی با رشد %11 همراه بوده است. بازار 
هنرهای تجسمی در سال های اخیر گسترش یافته است، چراکه این هنر یک عنصر تمایز بخش برای 

)Kern and Smits and wang, 2011( .بازسازی شهرها و جلب توریسم در نظر گرفته شده است

بررسی آماری صنایع فرهنگی مبتنی بر کپی رایت

 ارزش افزودۀ صنایع مبتنی بر کپی رایت در چین، از %4/9 از تولید ناخالص ملی در سال 2004 
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به %۶/4  افزایش یافته است، میزان اشتغالی که ایجاد کرده است، از ۶/1۶ میلیون تعداد شغل به 
7/۶3 میلیون و به عبارت  دیگر از %5.۶ از کل مشاغل در 2004 به ایجاد شده را تشکیل داده است. 
صادرات این صنایع به ارزش 92/2 میلیارد دلار آمریکا در سال 2004 به 149/3 میلیارد رسیده و 
از  نظر درصد از کل صادرات کشور از %15/5 از کل صادرات در 2004 به %15/4 رسیده است. بنا بر 
مقایسۀ سال 2004 و 200۶ گزارش آماری WIPO نتیجه گرفته است که رشد صنایع مبتنی بر 
کپی رایت چین رشد بالایی داشته است اما نسبت به سایر کشورها باید رشد بیشتری را در دستور 

)WIPO, 73�71 کار قرار دهد. )گزارش

همان طور که مشاهده می شود، صنایع مربوط به کپی رایت، در صدر لیست رشد سهم ارزش 
 افزوده به GDP قرار گرفته است.
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ساختار اداری و سازمانی صنایع فرهنگی
وزارت فرهنگ، وزارت آموزش، فرهنگستان علوم اجتماعی، وزارت رادیو و تلویزیون و خبرگزاری 
ژیهوا؛ کمیتۀ ورزش و فرهنگ فیزیکی کشور و کمیتۀ اصلاحات زبان نوشتاری چینی همۀ نهادهای 
دولتی هستند که مسئولیت اجرای اقدامات و سیاست های فرهنگی از  جمله سیاست های صنایع 
فرهنگی و خلاق را مطابق مأموریت سازمانی خود، زیر نظر هیئت دولت بر عهده  دارند. نهادهای 
فرهنگی در حکومت های محلی استان ها، شهرهای بزرگ، مناطق خودمختار و شهرستان ها نیز نقش 
مشابهی را در سطوح استانی و شهری ایفا می کنند. اگرچه هرکدام از شهرهای چین برنامه های 
توسعۀ مربوط به خودشان را در این زمینه تنظیم کرده اند اما برخی از مسائل حساس مثل پویانمایی 
و بازی های دیجیتالی موضوعات مهمی هستند که تمام حکومت های محلی باید پارک های صنعتی با 
کارکردی مشابه را برای توسعۀ آن ها در دستور کار خود قرار دهند. این پارک ها برای رفع عدم تعادل 

)China-beritana busines report, 2012( .در زیرساخت های صنعتی به وجود آمده اند

وزارت فرهنگ
بالاترین ارگان مدیریتی در چین، وزارت فرهنگ است که تابع هیئت دولت و مسئول فرهنگ و 
تعهدات هنری در سراسر کشور است. این وزارتخانه مسئولیت توسعۀ سیاست های فرهنگی چین و 
حفاظت از میراث های فرهنگی را بر عهده دارد و بر مهم ترین و معتبرترین دانشکده های هنر، موزه ها، 



272 بررسی نقش حاکمیت در پیشبرد صنایع خلاق و فرهنگی

تماشاخانه های و گروه های هنرهای اجرایی نظارت و مدیریت غیرِمستقیم اعمال می کند؛ حتی اگر  
قبلًا تبدیل به بنگاه های خصوصی شده باشند. وزارت فرهنگ همچنین نقشی نظارتی در مورد ادارۀ 
دولتی رادیو، فیلم و تلویزیون و ادارۀ کلی مطبوعات و انتشارات چین دارد. هنرمندان خارجی که 

)Jianfei, 2011( .قصد ورود به چین را دارند معمولاً به تأییدیۀ وزارت فرهنگ نیازمندند

وظایف این وزارتخانه عبارت است از: ادارۀ فعالیت های فرهنگی سراسر کشور، تحقیق و تصریح 
اصول، تعیین سیاست ها و مقررات برای کار فرهنگی، ایجاد راهبرد توسعه و برنامه ریزی برای تعهدات 
فرهنگی، هدایت اصلاح نظام فرهنگی، اجرای پایلوت و یا آزمایش تجربی سیاست ها، سرعت بخشیدن 
به توسعۀ هنری در همۀ زمینه ها، برنامه ریزی و هدایت پروژه های اصلی صنایع فرهنگی و هدایت 
و هماهنگی توسعۀ آن ها، اداره و توسعه و بازرسی بازار فرهنگی، ادارۀ تعهدات فرهنگی- اجتماعی 
با منطقۀ ویژۀ هنگ کنگ  از کشور، سیاست گذاری و تعیین مقررات مبادلات فرهنگی  در خارج 
)HKSAP( و تایوان و ماکائو، امضای توافقنامه های همکاری فرهنگی و اجرای برنامه های سالانه برای 
کشورهای خارجی از طرف دولت، صدور دستورالعمل برای کار بخش فرهنگی، ادارۀ دفتر حفاظت 
آثار دولت با توجه به مقررات هیئت دولت و... . این وزارتخانه بر اساس وظایفی که ذکر شد به ده 

دپارتمان کارکردی تقسیم شده است. این دپارتمان ها با شرح زیر است:

دفتر عمومی1، دپارتمان تعیین سیاست ها و مقررات2، دپارتمان برنامه و مالی3، دپارتمان کارکنان4، 
دپارتمان هنر5، دپارتمان آموزش و علوم۶، دپارتمان مدیریت بازار فرهنگی7، دپارتمان صنایع فرهنگی8، 
دپارتمان فرهنگی- اجتماعی و مدیریت کتابخانه ها9، دفتر روابط فرهنگی خارجی10، کمیتۀ حزب زیر 

نظر وزارت11، دفتر کارکنان بازنشسته12، دفتر خدمات فرهنگی13.

وظیفۀ دپارتمان تعیین سیاست ها و مقررات، انجام پژوهش و ایجاد راهبردهای توسعۀ فرهنگی، 
طرح توسعۀ بلندمدت و اجرای برنامۀ سالانه، تعیین سیاست برای کار فرهنگی و هنری، تصریح و 

1.  General office
2.  Depatmant of Policis and Regulations
3.  Depatmant of Planning and Finance
4.  Depatmant of Personnel
5.  Art Depatmant
6.  Depatmant of Education and Sciences
7.  Depatmant of Cultural Market Administration
8.  Depatmant of Cultural Industry
9.  Department of Social culture and library Administration
10.  Bureau For External Culture Relation
11.  Party committee Directly Under Minestry
12.  Bureau for Retired Personnel
13.  Bureau For cultural Services
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سازمان دهی به اجرای طرح های قانونی بخش فرهنگ، تهیۀ پیش نویس اسناد و گزارش برای سایر 
بخش ها است.

وظیفۀ دپارتمان مدیریت بازار فرهنگی پژوهش و ایجاد سیاست ها و مقررات اداری برای بازار، 
این دپارتمان مسئول  محصولات فرهنگی در گردش و فعالیت های فرهنگی سرگرم کننده است. 

نظارت بر بازار فرهنگی اعم از بازار داخلی و واردات فرهنگی نیز هست.

وظیفۀ دپارتمان صنایع فرهنگی، تعیین سیاست ها و مقررات اداری برای صنایع فرهنگی، حمایت 
و سرعت بخشیدن به توسعه و ساخت وساز فرهنگی و حل وفصل مشکلات صنعت فرهنگی است.

دیوان های فرهنگی
این دیوان ها در ارگان های دولتی در سطوح ملی، استانی، شهری و منطقه های خودمختار ایجاد 
شده اند. وظیفۀ اصلی آن ها اجرای سیاست ها و اصول فرهنگی سوسیالیستی، اجرای راهنمایی های 
دپارتمان های بالادستی و مدیریت تعهدات فرهنگی با در نظر گرفتن شرایط محلی، ایجاد برنامه و 
)China-beritana busines report, 2012( .قوانین اجرایی دقیق برای توسعۀ اقدامات فرهنگی است

وزارت بازرگانی
یک بازیگر مهم دیگر وزارت بازرگانی است که مسئولیت سیاست گذاری تجارت و سرمایه گذاری 
خارجی را بر عهده دارد و با حق مالکیت معنوی رابطۀ نزدیکی دارد. تعدادی از اقدامات بخش صنعت 
فرهنگ به طور مشترک توسط وزارت فرهنگ و وزارت بازرگانی اجرا می شوند؛ به عنوان مثال، بعد از 
سال 2004 نمایشگاه سالانۀ بین المللی صنایع فرهنگی در شن ژن با همکاری این دو وزارت صورت 
می گیرد و تبدیل به یکی از وقایع سالانه در چین شده است. با این حال، مدیران سازمان های هنری 
و تجار این حوزه به ندرت با مقامات و تصمیم گیران عالی رتبه سر و کار دارد. این وظیفۀ حکومت های 

محلی و استانی است که سیاست های فرهنگی چین را پیاده سازی، اجرا و مانیتور کنند.



274 بررسی نقش حاکمیت در پیشبرد صنایع خلاق و فرهنگی

شرکت های دولتی
پروژه های فرهنگی عظیم دیگر توسط ارگان های حکومتی مستقیماً اجرا نمی شوند بلکه توسط 
شرکت های بزرگی که در مالکیت دولت هستند انجام می گیرند. یکی از بازیگران مهم گروه توسعۀ 
فرهنگی »ژیهوا در پکن«1 است که در سال 1997 ایجاد شده و شامل 3 بخش مرکز فرهنگی 
ژیهوا، مرکز رسانه ای ژیهوا و مرکز علم و فناوری ژیهوا است. ژیهوا معمولاً بر پروژه های بین فرهنگی 
از جمله: نمایشگاه ها، نمایش های سرگرمی، هنرهای تجسمی، اجرا و غیره تمرکز می کند. این گروه 
به علاوه مسئول اجرای مراسم آغازی و پایانی المپیک پکن بود. برای افراد ناآشنا معمولاً ساختار 
ژیهوا گیج کننده است زیرا که به چند شرکت مجزا و کوچک تر تقسیم شده است که همگی جزئی از 
مرکز فرهنگی آن هستند. برای تجارت فرهنگی معنی دار و طولانی مدت، بسیار بعید است که فردی 

با ژیهوا سروکار پیدا نکند.

یک ارگان مهم دیگر که احتمالاً قدرتمندتر نیز هست، گروه پولی2 است. این بنگاه که در مالکیت 
دولت است یکی از 123 کمپانی بزرگ- مقیاسی است که توسط SASAC )کمیتۀ مدیریت و نظارت 
بر دارایی های دولت3( بر روی آن نظارت می شود. زمینه های کاری گروه پولی بسیار گسترده است 
و شامل محصولات نظامی، مشاورۀ املاک و هنر است. گروه هنری پولی اقدامات مرتبط را هنر را 
مدیریت می کند و تعداد زیادی تأتر در شرق و جنوب چین از  جمله تأتر پولی پکن، تأتر کنسرت 

شهر ممنوعۀ پکن و مرکز هنرهای شرقی شانگهای را اداره می کند.

مراکز علمی و اتاق فکرها
در این زمینه به طور خاص می توان به دانشگاه تسینگ هوا4، دانشگاه پکینگ5، هنرستان مرکزی۶، 
هنرستان چین7، آکادمی تأتر شانگهای8 و مؤسسۀ هنری نان جینگ9 اشاره کرد. این آکادمی ها و 
مراکز تحقیقاتی با مدیریت مستقیم و غیرِمستقیم دولتی نقش اتاق های فکر صنایع فرهنگی هستند 
که گاهی اجرای پروژه های کلان ملی را با مشارکت شرکت های سرمایه گذاری خارجی و داخلی بر 

1.  Beijing Gehua Cultural Development Group
2.  Poly Group
3.  State-owned Assets Supervision and Administration Commission
4.  Tsinghua University
5.  Peking University
6.  Central Conservatory
7.  China Conservatory
8.  Shanghai Theatre Academy
9.  Nanjing Arts Institute
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عهده می گیرند. مؤسسۀ تحقیقات صنایع فرهنگی در دانشگاه سین گوا به طور مشخص به عنوان 
نهادی وابسته به هیئت دولت وظیفۀ بررسی و ارائۀ توصیه های مشورتی دربارۀ قوانین، سیاست ها و 
دستورالعمل های حوزۀ صنایع فرهنگی را بر عهده دارد. شایان  ذکر است که آکادمی هنرهای زیبای 
مرکزی چین در پکن تنها دانشگاه هنر در چین است که هنوز مستقیماً زیر نظر وزارت آموزش است، 
درحالی  که آکادمی هنر چین در هانگژو که معتبرترین دانشگاه هنر چین است و قبلًا تحت نظارت 

وزارت آموزش بود، هم اکنون تحت مدیریت وزارت فرهنگ است.

بررسی سیاست های سه بخش: طراحی، صنایع دستی، 
رسانه های جدید

همان طور که گفته شد، بخش صنایع فرهنگی در سال های اخیر توسعه  یافته شده و حتی نرخ 
رشد بالاتر از نرخ رشد GDP را تجربه کرده است. حتی در برنامه های بلندمدت نرخ رشد بالاتر از 
20 درصد برای این بخش پیش بینی شده است که نشان دهندۀ تأکید و تمرکز مسئولان حکومتی 
بر این بخش است. از آنجا که در این حوزه به جز سیاست های کلی، سیاست های مخصوص هرکدام 
از زیرشاخه های صنایع فرهنگی اجرا شده است؛ توجه به زیرشاخه ها برای آشنایی بیشتر لازم به 
نظر می رسد. صنایع فرهنگی دارای گستردگی بالایی است و بنابراین مطالعۀ تمام زیرشاخه های آن 
بسیار زمان بر و طولانی می گردد. در این گزارش چندین بخش از صنایع فرهنگی انتخاب گردیده و 
مورد بررسی دقیق تر قرارگرفته اند. به علت شباهت بالای سیاست های بخش های مشابه و نزدیک، 
در انتخاب زیرشاخه ها تلاش شده است که گستردگی حفظ  شده و به مسائلی با تفاوت های بالا 
پرداخته شود؛ یا به عبارتی  دیگر بخش های مختلف طیف صنایع فرهنگی مورد مطالعه قرار گیرند. در 
اینجا به سه بخش طراحی، صنایع دستی و رسانه های جدید می پردازیم که از لحاظ ساختار صنعت 

و سیاست های اجرایی حکومت دارای فاصلۀ نسبتاً زیادی هستند.

طراحی در چین
همان گونه که توسط وزارت صنعت و فناوری اطلاعات و انجمن طراحی صنعتی تعریف شده 
است، طراحی صنعتی بر استفاده از دستاوردهای علمی، دانش مرتبط با جامعه، اقتصاد، فرهنگ و 
زیباشناختی در تولیدات صنعتی تمرکز دارد و به دنبال استفاده از فعالیت های خلاقانه در ترکیب و 
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بهینه سازی کارکرد، ساختار، شکل و بسته بندی محصولات است.

در شرایطی که چین به دنبال رشد پایدار و انتقال از »ساخت چین«1 به »خلق شده در چین«2 
و »طراحی شده در چین«3 است، طراحی صنعتی تبدیل به یک اولویت ملی شده است. طراحان 
و مشتریان چینی به تدریج ذهنیت خود را تغییر داده و طراحی را نه صرفاً ابزاری برای شکل دهی 
ارزش  کار  یک کسب  و  رشد  برای  می تواند  که  می بینند  استراتژیک  ابزاری  به عنوان  بلکه  ظاهر 
 افزوده بیافریند. در حال حاضر، بخش طراحی صنعتی چین در مراحل اولیۀ خود است و بیشتر 
اتحادیۀ طراحی  آمار  بر اساس  قرار دارند.  شرکت های طراحی در شهرهای ساحلی )و صادراتی( 
صنعتی، 1200 مؤسسۀ طراحی بزرگ در چین وجود دارد. به علاوه، تولیدکنندگان بزرگی مانند 
Lenovo، Huawei، Haier، Konka، Chery و Fiyta دارای مراکز طراحی صنعتی مخصوص به خود 

هستند به طوری  که بیش از 200 گروه بزرگ مراکز طراحی دارند و تعدادی از شرکت های طراحی 
فعالیت خود را از طراحی به خدمات پشتیبانی نیز توسعه داده اند. تعدادی از این شرکت های طراحی، 
مشغول ایجاد سیستم های تحقیق و توسعه و گسترش برند طراحی مخصوص به خود هستند. با این 
وجود، موفق ترین مؤسسه های طراحی صنعتی تا به امروز بیشتر بر روی بهبود ظاهر محصول تمرکز 

)Hong ،2011( .داشته اند

در سال 2007، شورای حکومتی چین سندی با عنوان »چند نظر در مورد شتاب بخشی به 
توسعۀ صنعت خدمات«4 را منتشر کرد. در این سند به انجام اقداماتی برای تشویق و حمایت از رشد 
طراحی صنعتی تأکید شده و نیاز بخش های مرتبط با نوسازی ماشین آلات، نور و خودروسازی به 
خدمات مؤثر طراحی صنعتی مورد اشاره قرار گرفته است. در دسامبر 2009، طرح »راهنمایی در 
مورد ارتقای توسعۀ طراحی صنعتی«5 توسط وزارت صنعت و فناوری اطلاعات و اتحادیۀ طراحی 
صنعتی چین ارائه شد و برای تأیید به شورای حکومتی چین فرستاده شد. در این برنامه اهدافی 
باید به دست می آمد شامل دو بخش داخلی و خارجی می شد. اهداف بخش  که تا سال 2015 
داخلی افزایش اندازۀ این بخش، بهبود کیفیت خدمات، آماده سازی بنگاه های دارای قدرت رقابتی 
برای بازارهای بین المللی، ایجاد مناطق نمایش در سطح ملی با مقبولیت منطقه ای بیشتر، افزایش 
نوآوری مستقل، افزایش تعداد طراحی های ثبت  شده و افزایش کیفیت متخصصان بودند و برای 
بخش خارجی نیز تشویق بنگاه های خارجی، استعدادها و منابع مالی به سمت مناطق خاص، تشویق 

1.  Made in China
2.  Created in China
3.  Designe in China
4.  Several Opinions on Accelerating the Development of the Service Industry
5.  Guidance on Promotion of the Development of Industrial Design
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شرکت های طراحی صنعتی چینی به سرمایه گذاری در خارج از کشور، تشویق شرکت های چینی 
برای عضویت در بازار سهام سایر کشورها و تشویق مؤسسه های سرمایه گذاری ریسک پذیر1 برای 
تجارت با بنگاه های طراحی صنعتی به عنوان هدف قرار داده شد. در ژوئن 2010 افتتاح بازار طراحی 

)Keane ،2013( .چین در پکن صورت گرفت

آموزش طراحی

چین در حال حاضر بیش از 500 میلیون جوان زیر 30 سال دارد که آموزش این گروه می تواند 
در زمینه های مختلف نیاز چین را در آینده رفع کند. همچنین چین دارای بیش از 2000 دانشگاه 
و کالج متنوع است که طراحی را به عنوان یک رشتۀ دانشگاهی تدریس می کنند. هرساله متقاضیان 
رشتۀ طراحی بسیار بالاتر از ظرفیت این دانشگاه ها است و این جذب دانشجویان توانمند به این رشته 
تحصیلی را نشان می دهد. دانشگاه های چینی تلاش می کنند با همکاری با دانشگاه ها و مؤسسه های 
طراحی بین المللی فرصت مناسب تری را برای آموزش فراهم آورند. در حال حاضر، بر اساس مصوبات 
آموزشی هیئت دولت، بیش از 800 دانشگاه و ۶00 کالج دوره هایی در مورد طراحی صنعتی و 
طراحی هنری ارائه می کنند و سالانه حدود سیصد هزار فارغ التحصیل دارند و دانشگاه تسینگ هوا، 
آکادمی مرکزی هنرهای زیبا، دانشگاه تونگ جی، دانشگاه هونان و آکادمی هنرهای زیبای گواگژو 
بهترین کالج های طراحی در چین قلمداد می شوند. برحسب بعضی تخمین ها، هم اکنون یک میلیون 
نفر در چین مشغول تحصیل در رشتۀ طراحی هستند و دانشگاه ها سعی می کنند که هم سبک 
 Yong Xiang and Ann ،2013( .مدرن و اروپایی و هم سبک سنتی چین به آن ها آموزش داده شود

)Walker

سازمان های طراحی

انجمن طراحی صنعتی چین: یک سازمان آکادمیک و غیرِانتفاعی است و دستور تأسیس این 
انجمن توسط هیئت دولت در سال 1979 صادره شده و در زیرمجموعۀ وزارت امور داخلی تشکیل 
افراد، بنگاه ها و سازمان های مختلف  شده است. وظیفۀ این انجمن یکپارچه سازی و همراه سازی 
به منظور رشد طراحی صنعتی در چین، بالا بردن رقابت پذیری بنگاه ها و محصولات و بهبود توسعۀ 

اقتصادی و اجتماعی است.

مرکز طراحی صنعتی پکن: این مرکز در سال 1995 ایجاد شده است و هدف آن بهبود صنایع 
1.  venture capital institutions
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فرهنگی و خلاق با تأکید بر طراحی است. وظایف اصلی این مرکز شامل این موارد است: تحقیق در 
مورد سیاست های لازم برای بهبود صنعت طراحی، تحقق بخشیدن به برنامه های صنعت طراحی، 
به  مشاوره  و  طراحی  صنعت  داده های  و  اطلاعات  جمع آوری  طراحی،  پروژه های  سازمان دهی 
دولت مردان، توسعۀ همکاری بین الملل در زمینۀ طراحی صنعتی. نحوۀ حمایت این مرکز از صنایع 
طراحی معمولاً به صورت ایجاد انجمن های طراحی، نمایشگاه و آموزش است و مسابقۀ جایزۀ طراحی 

ستاره سرخ چین را نیز برگزار می کند.

مرکز ارتقاء تجارت و طراحی محصول کنتون فیر1: این مرکز برای رفع نیاز بنگاه های چینی 
ایجاد شده است، بخشی از مرکز تجارت خارجی چین است و بنابراین وابسته به وزارت دارایی است. 
این مرکز سعی می کند ارتباطات و همکاری بین بنگاه های چینی و طراحان خارجی را ارتقا بخشد 
و بدین منظور از انجمن ها و نمایشگاه های طراحی، مسابقات، واسطه گری، انتشار کتاب و آموزش 

استفاده می کند.

پلت فرم سرویس و نمایش صنایع خلاق شانگهای2: این سازمان زیر نظر کمیسیون اقتصاد و 
اطلاعات ابر شهر شانگهای ایجاد شده است و از نمایشگاه ها، برنامه های عمومی، آموزش، خدمات 
اطلاعاتی، همکاری و تجارت بین المللی حمایت می کند. همچنین به پارک ها و خوشه های صنعت 
خلاق، بنگاه های خلاق، ارگان ها و سازمان های دولتی و افراد علاقه مند به طراحی صنعتی خدمات 

)Boase ،2010( .عمومی ارائه می کند

هفته های طراحی و مسابقات

در طی دهۀ گذشته، دولت تلاش کرده است که طراحی چینی را از طریق هفته های طراحی و 
جوایز طراحی افزایش دهد. جوایز طراحی مشوق و وسیله ای هستند که توسط آن بنگاه های طراحی 
و برند با بازارهای محلی و بین المللی آشنا شده و به آن پل بزنند. هفته های طراحی یکی از بهترین 
فرصت ها برای طراحان، بنگاه های طراحی و صنایع فرهنگی ملی است تا محصولات خود را به صورت 
نمایشگاه، سخنرانی و وقایع شبکه ای معرفی کرده و آن را به مشتریان بین المللی و محلی بشناسانند. 
با افزایش محبوبیت طراحی صنعتی در چین و تمایل دولت مردان به گسترش این زمینه، هفته های 
طراحی در شهرهای مهم چین )پکن، شانگهای، گوانگژو و هنگ کنگ( هرساله برگزار می شوند. در 

ادامه به معرفی تعدادی از مهم ترین مسابقات طراحی و هفتۀ طراحی پکن می پردازیم.

1.  Canton Fair Product Design and Trade Promotion Center
2.  Shanghai Creative Industries Demonstration and Service Platform
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یکی از مهم ترین جوایز، جایزۀ طراحی ستاره سرخ چین است که از سال 200۶ برگزار می شود 
و در اهداف آن موارد فوق ذکر شده است: کمک به ساخت کشوری خلاق، تشویق نوآوری مستقل، 
ارتقاء رقابت پذیری بین المللی محصولات، بهبود طراحی چینی و بالا بردن استانداردهای زندگی در 
چین. شرکت کنندگان در این مسابقه سالانه در حال افزایش هستند و اکثریت برندهای معروف دنیا 

در آن شرکت می کنند.

در سال 2003 انجمن بین المللی طراحی مسابقۀ جایزۀ طراحی iF را آغاز کرد و شاخص برتری 
اثر را طراحی خوب همراه با شجاعت کارآفرینانه، فکر اقتصادی و رفتار مسئولانه معرفی کرد. این 
مسابقه تمامی تولیدکنندگان، طراحان و معماران در چین بزرگ )دارای شاخه در چین( را به مسابقه 

دعوت می کند. این مسابقه جوایزی را در سطح دانشگاه های محلی نیز اهدا می کند.

یکی دیگر از مسابقات مهم، مسابقۀ طراحی و نوآوری طراحی بین المللی جایزۀ لوتوس است 
که توسط دانشگاه هونان برگزار می شود. این مسابقه اهدافی چون ارتقای طراحی صنعتی، بهبود 
توانایی های نوآورانه فراینده های صنعتی جدید، ترکیب توانایی های فرهنگ، گردشگری، اطلاعات، 
سرگرمی و صنعت اطلاعات را دنبال می کند. هفتۀ طراحی پکن یک برنامۀ نسبتاً جدید ولی بسیار 
مهم است. اولین دورۀ آن در سال 2009 همزمان با کنگرۀ جهانی طراحی در پکن برگزار شد. 
بزرگ ترین دورۀ این برنامه در سال 2011 برگزار شد که در آن بیش 30 برنامۀ بین المللی و 90 
برنامۀ چینی برگزار شد. این برنامه به طور مشترک توسط آکادمی ملی هنرهای زیبا، مرکز ملی 
هنرهای اجرایی، مرکز رشد فرهنگی جهوا و مؤسسۀ هنر و طراحی بیرمنگام برگزار می شود. )2013، 

)Yong Xiang and Ann Walker

طبقه بندی برخی از سیاست های حکومت چین در طراحی برحسب حدود و نوع )ابزار( مداخله

ابزاردخالتمحتواعنوان سیاستردیف

A3B6C2تبدیل شدن طراحی صنعتی به اولویت ملی1

A1, A2B5C3انتشار سند شتاب بخشی به توسعۀ صنعت خدمات2

اجرای اقدامات تشویقی برای حمایت از رشد طراحی 3
صنعتی

A2B3C3

توجه به هم نیازی بخش های مرتبط با نوسازی 4
ماشین آلات، نور و خودروسازی به خدمات مؤثر طراحی 

صنعتی

A2B1C2
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تهیۀ طرح راهنمایی در مورد ارتقای توسعۀ طراحی 5
صنعتی توسط وزارت صنعت و فناوری اطلاعات و اتحادیۀ 

طراحی صنعتی چین

A1, A2B3C3

پی گیری چشم انداز صنعت طراحی در دو محیط داخلی و ۶
خارجی با ایجاد تمایز در ابزارهای تشویقی

A3B6C2

آماده سازی بنگاه های طراحی دارای قدرت رقابتی برای 7
بازارهای بین المللی با ارائۀ کمک های مالی

A1B1C3

A2B2C2افتتاح بازار طراحی پکن در تاریخ ژوئن 82010

ایجاد مناطق نمایش در سطح ملی برای افزایش مقبولیت 9
منطقه ای

A2B2C3

پی گیری بهبود کیفیت خدمات طراحی، افزایش نوآوری 10
مستقل، افزایش تعداد طراحی های ثبت شده و افزایش 
کیفیت متخصصان به عنوان اولویت های بخش طراحی

A3B3C1

تشویق بنگاه های خارجی، استعدادها و منابع مالی به 11
سمت مناطق خاص چین با تسهیل شرایط سرمایه گذاری 

و عقد قرارداد

A1B1C2

تشویق شرکت های طراحی صنعتی چینی به 12
سرمایه گذاری در خارج از کشور با استفاده از ابزارهای 

ارزی و مذاکرات دوجانبۀ فرهنگی

A1B2C2

تشویق شرکت های طراحی چینی برای عضویت در بازار 13
سهام سایر کشورها

A3B4C2

تشویق مؤسسه های سرمایه گذاری برای پذیرش 14
ریسک تجارت با بنگاه های طراحی صنعتی با ایجاد انواع 

ضمانت نامه ها و بیمه ها

A1B3C3

A4B4C1افزایش ظرفیت دانشگاه ها برای پذیرش هنرجوی طراحی15

توجه و تأکید بر تدریس سبک های طراحی چینی در 1۶
رشته های وابسته با طراحی

A4B6C1

یکپارچه سازی مدیریت متخصصان، بنگاه ها و سازمان های 17
مختلف طراحی جهت نیل به اهداف یکسان با تأسیس 

انجمن طراحی صنعتی چین

A3B1C3

تأسیس مرکز طراحی صنعتی پکن برای تحقیق در مورد 18
سیاست های لازم برای بهبود صنعت طراحی و تحقق 
بخشیدن به برنامه های دولتی و حزبی صنعت طراحی

A3B3C2

جذب طراحان خارجی برای همکاری با بنگاه های طراحی 19
و تدریس آکادمیک

A4B6C1
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تأسیس مرکز ارتقاء تجارت و طراحی محصول کنتون 20
فیر به عنوان واسطۀ تجاری میان متخصصان خارجی و 

بنگاه های داخلی و رفع نیازهای تجاری و بازار محصولات 
طراحی

A2B5C3

ایجاد فرصت معرفی محصول و شبکه سازی هنرمندان و 21
متخصصان از طریق هفته ها و جوایز طراحی و نمایشگاه 

بین المللی

A2B3C2

ایجاد فرصت برای طراحان، بنگاه های طراحی و صنایع 22
فرهنگی محلی و داخلی برای آشنایی با برند و با بازارهای 

محلی و بین المللی از طریق هفته های طراحی

A2B1C2

برگزاری نمایشگاه برای نمایش آخرین نوآوری های صنایع 23
فرهنگی سراسر جهان در چین

A2B4C2

صنایع دستی چین
بازار حدوداً 30  تولیدکنندگان صنایع دستی در جهان است و سهم  بزرگ ترین  از  چین یکی 
درصدی را در این حوزه به خود اختصاص داده است. مکانیزه سازی شگرف تولید صنایع دستی که 
در سال های اخیر با استفاده از یارانه های دولتی و هم راستا با حمایت از صنایع فرهنگی به عنوان 
به دلیل تقاضای زیاد  محصولاتی مجزا از محصولات تجاری در چین صورت گرفته است، عمدتاًً 
انواع مختلف صنایع دستی و تمایل حکومت مرکزی به افزایش سهم چین در بازارهای اروپایی بوده 
است. البته از لحاظ شکل و ساختار این صنعت، بنگاه های خصوصی و بنگاه هایی که با سرمایه گذاری 
در  صنایع دستی  تولید  صنعت  هستند.  غالب  چین  صنایع دستی  بازار  در  شده اند  ایجاد  خارجی 
حال حاضر بیشتر به سمت تولید انبوه با استفاده از فناوری گرایش پیدا کرده است؛ اما همچنان 
نیروی انسانی زیادی نیاز دارد. انواع اصلی صنایع دستی در چین را می توان به این صورت برشمرد: 
صنایع دستی برنزی، هنر یشم، سفال و سرامیک، سوزن کاری سنتی چین، مجسمه های ابریشمی 

)Boase ،2010( .پکن، مجسمه سازی و کنده کاری، هنر لاک چینی1 و شیشه آلات

یکی از اولین دخالت های دولت در زمینۀ صنایع دستی ابلاغ »قوانینی در حمایت از هنرها و 
صنایع دستی سنتی«2 توسط هیئت دولت در سال 1997 بوده است. این قانون 17 بخش دارد و در 
بخش های اولیۀ آن حق مالکیت سازنده تعیین می گردد. در قسمت های بعدی بر لزوم همکاری سایر 
سازمان ها در زمینۀ شناسایی صنایع ارزشمند، تحقیقات علمی و ارائۀ مواد اولیۀ لازم به هنرمندان 

1.  Chinese lacquer art
2.  Regulations on Protection of Traditional Arts and Crafts
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چیره دست تأکید گردیده است1. یکی دیگر از قوانین مهم در این زمینه »قانون حمایت از هنرها 
و صنایع دستی سنتی« است که برای اولین بار در سال 2005 در استان گوانگدانگ اجرایی شد 
و پس از موفقیت آن به سایر استان های چین گسترش یافت. متن دقیق این قانون صرفاً در زبان 
چینی موجود است ولی می توان به چند مورد زیر اشاره کرد2: 1- در اولویت قرار داشتن مطالعۀ 
نظری صنایع دستی 2- لزوم آموزش استعدادهای موجود در این زمینه 3- در اولویت قرار داشتن 
صنایع دستی در موزه ها و نمایشگاه ها 4- ارائۀ یارانه و کمک مالی به افراد برتر در این زمینه 5- 
دولتی در صورت  ارگان های  لزوم سرمایه گذاری  بین المللی صنایع دستی ۶-  معاملات  به  تشویق 

تقاضای بالای مردم برای نمایشگاه ها.

مهم ترین سازمان ها

واردات  و  برای صادرات  بازرگانی  »اتاق  در چین  بر صنایع دستی  تأثیرگذار  مهم ترین سازمان 
صنایع دستی و محصولات سبک صنعتی«3 است. این اتاق در سال 1988 شکل گرفته است و قوانین 
اجرایی این اتاق زیرمجموعۀ قوانین تجارت خارجی چین در حوزۀ کالاهای غیرِاختیاری و انتفاعی 
است. در حال حاضر بیش از 3400 بنگاه عضو این اتاق هستند، وظایف اصلی آن را می توان به این 

صورت برشمرد4: 

شناسایی . 1 به منظور  صنایع دستی  واردات  و  صادرات  تغییرات  و  کنونی  شرایط  مطالعۀ 
ملزومات این بخش و مشاوره به مسئولان حکومتی برای ایجاد سیاست های جدید 

ارائۀ خدمات اطلاعاتی و مشورتی لازم به بنگاه های عضو و آموزش آن ها در زمینۀ مبادلات . 2
داخلی و بین المللی 

تنظیم صادرات و واردات به منظور حمایت از منافع بنگاه های عضو؛ بدین صورت که بین . 3
بنگاه ها در مورد قیمت کالاهای صادراتی و وارداتی، بازارها و مشتریان هماهنگی ایجاد می شود 

شرکت در همایش کالاهای صادراتی گوانگژو، برگزار کردن همایش و نمایشگاه با حضور . 4
بنگاه های عضو و مساعدت بنگاه ها برای حضور در همایش های خارجی و انجام بازدیدهای 

کاری
انجام مطالعه در زمینۀ بازارهای صادراتی و وارداتی، قیمت ها، قوانین تجارت بین المللی، . 5

قراردادها، اقدامات و سیاست های چین و سایر کشورها.

1.  http//:big5.gov.cn/gate/big5/www.gov.cn/banshi/2005-08/21/content_25113.htm )به زیان چینی( 
2.  http//:baike.baidu.com/view4163324/.htm )به زبان چینی(  
3.  China Light Industry Crafts Import and Export Chamber of Commerce
4.  http//:news.xinhuanet.com/zhengfu20010522/580612/.htm )به زبان چینی( 
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یکی دیگر از ارگان های تأثیرگذار »شورای ملی صنایع سبک چین«1 است. این شورا از سال 
2001 آغاز به کار کرده است و تاکنون بارها مقامات دولتی رضایت خود را از سودمندی آن اعلام 

کرده اند. از وظایف اصلی این شورا می توان به این موارد اشاره کرد2: 

انجام تحقیقات در حوزۀ صنایع سبک به خصوص صنایع دستی، ارائۀ متن سیاست های . 1
اقتصادی یا نظرات به حکومت 

 جمع آوری و تحلیل داده ها به خصوص با استفاده از شبکۀ تجارت الکترونیک . 2
 مشارکت در برنامه ریزی صنایع، نوآوری های فناوری بزرگ، انتقال فناوری و طرح های . 3

سرمایه گذاری در مرحلۀ پیش از امکان سنجی 
تقویت نظم صنعت، استاندارد کردن فعالیت ها، بهبود بازارهای حرفه ای و حمایت از رقابت . 4

عادلانه 
حمایت از حق مالکیت معنوی و حقوق مشروع بنگاه ها . 5
مشاوره به بنگاه ها در طرح های بزرگ . ۶
شناسایی دستاوردهای علمی و فناوری بزرگ به منظور کسب حمایت های دولتی . 7
مشارکت در ایجاد و اصلاح سیستم استاندارد صنایع . 8
آموزش افراد و بنگاه ها در زمینه های نوین.. 9

مهم ترین نمایشگاه ها

برگزاری نمایشگاه های بزرگ و جذاب یکی از راه های اصلی چین برای تقویت صنایع از جمله 
صنایع دستی است. در زمینۀ صنایع دستی نمایشگاه های زیادی تا حال حاضر برگزار شده است. 
مهم ترین نمایشگاه محصولات صنایع دستی در چین »نمایشگاه واردات و صادرات شرق چین« است 
که اولین دورۀ آن در سال 1991 بوده و تاکنون 2۶ دورۀ آن برگزار شده است. در بیست و ششمین 
دورۀ این نمایشگاه در سال 201۶ و در شهر شانگهای، بیش از 20 هزار بنگاه و تاجر از 150 کشور 
جهان شرکت کرده و میزان معاملات حدود 5 میلیارد دلار تخمین زده می شود. به علاوه، حدود 
15 میلیون نفر از محل نمایشگاه دیدن کردند. در این نمایشگاه بخش هایی برای لباس، پارچه های 
خانگی، تولیدات چرمی، تجهیزات دکوری )زیورآلات، بافتنی ها و...(، تجهیزات خانگی )سرامیک، 

تجهیزات آشپزخانه، شیشه آلات و...( و همچنین تجهیزات الکترونیکی وجود داشته است3.

1.  China National Light Industry Council
2.  http//:cnlic.clii.com.cn/ 
3.   http//:www.eastchinafair.com/main.asp3%Fid3%D1&usg=ALkJrhgg20DdPOqMAUhwid5LwGwn�
mPmT�g
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نمایشگاه تجارت صنایع دستی ملی، در سال 1974 برای اولین بار برگزار شده و هرساله صدها 
هزار نفر را به خود جذب می کند؛ و به دلیل گستردگی و محبوبیت آن تأثیر بزرگی بر صنایع دستی 
چین داشته است. در سال 2008 بیش از 5000 نوع محصول در این نمایشگاه ارائه  شده و چرخش 
مالی آن بیش از 100 میلیون یوان بوده است. چیزی که این نمایشگاه را مهم تر از سایر نمایشگاه ها 
می کند، تمرکز خاص آن بر صنایع دستی است به طوری که معمولاً محصولی نمی توان در آن یافت 
که نتوان آن را جزئی از صنایع دستی دانست. تم اصلی این نمایشگاه ارائۀ محصولات و مواد جدید و 
ایجاد بستر ارتباطی بین تولیدکنندگان، تجار و مصرف کنندگان در سراسر کشور است. این نمایشگاه 
از  است.  در چین  توسعۀ صنایع دستی  و  رشد  آن  مهم ترین هدف  و  نداشته  تجاری  هدف  صرفاً 
و  و لاکی، کنده کاری های چوبی، سنگی  به محصولات یشمی  نمایشگاه می توان  این  محصولات 

عاجی، گل های مصنوعی، شمع، قالی، پوشاک و لباس های خاص و سفال اشاره کرد1.

بازار محصولات

تقاضای محصولاتی چون انواع لامپ ها و چراغ جشن، اقلام تزئینی و سرامیک در چهار سال 
اخیر در بازارهای جهانی افزایش داشته است. صادرات شیشه و ظروف شیشه ای در سال 2010 
نسبت به مدت مشابه در سال قبل افزایش 57 درصدی داشته است درحالی  که برای صنایع دستی 
سرامیکی نرخ رشد 20 درصدی در همین دوره ثبت شده است. بزرگ ترین بازار صادرات این اقلام 
در درجۀ اول ایالات  متحده است. آلمان نیز به عنوان یک بازار کلیدی برای تولید هدیه و تزئینی طی 
دو سال گذشته پدید آمده است. اگرچه هند یکی از رقیبان سرسخت چین در این صنعت است، اما 
در محصولات شیشه ای و چوبی یکی از بازارهای عمدۀ محصولات صنایع دستی چین نیز به حساب 
می آید. تولیدکنندگان چینی محصولات ماشین ساخت خود را در رقابت شدید با محصولات مشابه 
این عامل  بازار جهانی عرضه می کنند و  به  پایین تری  با قیمت  هندی که ساختۀ دست هستند 
آسیب های جدی به صنایع دستی هند، چه در بازار داخلی و چه در بازارهای جهانی وارد کرده است. 
از سوی دیگر محصولات چین پس از تصاحب سهم بازار، در سال های اخیر با سیاست نظارت شدید 
دولت مرکزی به سمت استانداردسازی با معیارهای بازارهای جهانی پیش می رود، لذا نسبت به 
محصولات مشابه در بازارهای ایالات  متحده، بریتانیا، آلمان و فرانسه مقبولیت بیشتری یافته است. 
نیروی کار ارزان و زیاد، راندمان تولید بالا به انضمام پشتیبانی دولت در بازارهای خارجی و مدیریت 
مناسب کیفیت در پنج سال اخیر باعث شده محصولات صنایع دستی چین با قیمت بسیار مناسب 
به بازارهای جهانی به خصوص اروپا عرضه شود. مطالعۀ روند شش  سالۀ )-2004 2011( صادرات 

1.  http//:www.dl�expo.com/news_info.asp?NId1511= )به زبان چینی(
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صنایع دستی چین در مجموعه ای از اقلام نشان  دهندۀ روند افزایش آن ها در بازارهای جهانی است 
که روند افزایشی صادرات صرفاً به خاطر محصولات چینی نیست بلکه حرکت و گسترش تقاضا در 
بازارهای مقصد و مدیریت کیفیت این محصولات از سوی دولت نیز بر این رشد تأثیر گذاشته است. 
میزان صادرات و واردات محصولات صنایع دستی بین سال های 2009 تا 2011 به صورت زیر بوده 

است:

جدول 11. صادرات و واردات صنایع دستی چین )میلیون دلار(

200920102011

118111488۶19392صادرات

143321502411واردات

صادرات صنایع دستی چین درگروه های اصلی )میلیون دلار(

طبقه بندی محصولات صنایع دستی

شیشه و شیشه آلات

چین بزرگ ترین تولیدکننده و البته مصرف کنندۀ شیشۀ خام و صاف است و حدود 40 درصد 
محسوب  شیشه آلات  و  شیشه  دستۀ  جزء  که  مختلفی  محصولات  دارد.  اختیار  در  را  بازار  سهم 
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می شوند در جدول زیر آمده است. در این جدول کشوری که واردات بیشتری از چین انجام می دهد 
نیز در مقابل هر گروه نوشته  شده است. مشاهده می شود که ایالات متحده در اکثر گروه های کالایی 

بزرگ ترین واردکننده است.

 گروه های اصلی کالایی زیرمجموعۀ شیشه و شیشه آلات

HS Code Categories Major Export Desti-
nations

700600 Glass (cast, rolled, drawn, bloan or float, sur-
face, ground, etc.) bent, edge worked, engraved, 
enamelled or otherwise worked, not framed 
or fitted

Hong Kong, Japan

700992 Glass mirrors (other than rear view mirrors for 
vehicles), framed

USA, United King-
dom

701310 Glassware, of glass ceramics, of a kind used for 
table, kitchen, toilet, office, indoor decoration 
or similar purposes

Kazakhestan, Kyr-
gyzstan

701328 Stemware drinking glasses other than glass 
ceramics lead crystal

USA, Australia

701333 Drinking glasses, other than of glass ceramics, 
of lead crystals, nesoi

Uzbekistan, Iran

701341 Table or kitchen glassware of kind of nesoi(oth-
er than drinling glasses), of lead crystal

Uzbekistan

701349 Table or kitchen glassware nesoi USA, Egypt

701391 Glassware )including glassware of a kind used 
for toilet, office, indoor decoration or similar 
purposes( nesoi, of lead crystal

USA, Spain, United 
Kingdom

701810 Glass beads, imtation pearls, imitation precious 
or semi-precious stones and similar glass small 
wares

India, USA, Hong 
Kong

701890 Glass eyes, except prosthetic, ornaments of 
lamp worked glass and articles of glass beads 
and similar  glass small wares, other than 
imitation jewellery

USA, Germany

702000 Articles of glass, nesoi Japan, Hong Kong

نمودار 6. میزان صادرات گروه های کالایی زیرمجموعۀ شیشه و شیشه آلات )میلیون دلار(
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سرامیک

صنعت سرامیک که در چین از زمان قدیم یک صنعت رقابتی بوده است. چین در تولید و صادرات 
سرامیک در جهان رتبۀ اول را دارد و تولید سرامیک در این کشور بین سال های 2005 تا 2010 
متوسط رشد 18.۶ درصد را دارا بوده است. میزان تولیدات صنعت سرامیک در چین در سال 2011 
ارزشی بالغ بر 2۶/9 میلیارد دلار داشته و بیش از 70 درصد تولید کل جهان بوده است. صنعت 
سرامیک چین بیشتر در چهار استان گوانگ دانگ، شانگ دانگ جیانگ سی و هنان بوده متمرکز 
است و در سال 2010 بیش از 80 درصد سود کل این صنعت متعلق به این چهار استان بوده است. 
گروه های کالایی مختلف در مجموعۀ سرامیک و مقصد اصلی صادرات چین در هر گروه در جدول 
زیر آمده است. همان طور که مشاهده می شود آمریکا و آلمان بزرگ ترین واردکننده های سرامیک 

چین هستند.

گروه های کالایی در مجموعۀ سرامیک

HS Code Categories Major Export Destinations

691110 Ceramic tableware kitchenware, of Por�
celain or China

USA, Germany, UAE

691190 Ceramic household and Toilet articles, 
of Porcelain or China

USA, Germany

691200 Ceramic tableware, kitchenware, other 
household  toilet articles, other than of 
Porcelain or China

USA, Japan

691310 Ceramic statuettes and other ornamen�
tal articles, of Porcelain or China

USA, Germany

691390 Ceramic statuettes and other ornamen�
tal articles, of other than Porcelain or 
China

USA, Germany

691410 Ceramic articles nesoi, of Porcelain or 
China

USA, Netherlands

691490 Ceramic articles nesoi, of other than 
Porcelain or China

USA, Netherlands

میزان صادرات محصولات سرامیکی چین در یک بازۀ سه  ساله در جدول زیر آمده است:
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صادرات گروه های کالایی مجموعۀ سرامیک )برحسب میلیون دلار(

لامپ و نور جشن

این بازار در چین شامل محصولاتی چون لامپ های نورافشانی و جشن، لامپ های LED، لامپ های 
کریسمس، لامپ های باغ و غیره می شود. محصولات این گروه تقاضای بالایی در کشورهایی مانند 
ایالات  متحده، آلمان و هلند دارد. گروه های کالایی اصلی در این مجموعه به صورت جدول زیر است.

 گروه های کالایی درمجموعۀ لامپ و نور

HS Code Categories Major Export Destinations

853661 Electric lamp holders for voltage not 
exceeding 1,000 V

 USA, South Korea

940510 Chandeliers and other electric ceiling 
or wall lighting fittings, excluding those 
used for lighting public open spaces or 
through fares

USA, Germany

940530 Lighting sets of a kind used for Christ�
mas tree

USA, Germany, Netherlands

940550 Non-electrical lamps and lighting fittings USA, Germany, Netherlands

میزان صادرات این گروه در یک بازۀ سه  ساله در نمودار زیر رسم گردیده است:



289بررسی صنایع فرهنگی در چین

صادرات گروه های کالایی مجموعۀ لامپ و نور )برحسب میلیون دلار(

هدایا و محصولات دکوری

و  فلزی، گل های مصنوعی  و  کالاهایی چون مجسمه های چوبی  این دسته شامل  محصولات 
زیورآلات است. بازار هدایا و محصولات تزئینی به شدت به مد وابسته شده است. به علاوه، افزایش 
گردشگری باعث افزایش تقاضای محصولات فرهنگی، وسایل تزئینی برای هتل ها و رستوران ها، 
هنرهای بومی و سوغاتی های غیرِمعمول شده است. آمریکا، آلمان، انگلستان، فرانسه، ایتالیا، هلند، 
ژاپن، سوئیس و کانادا بزرگ ترین واردکنندۀ این دسته از محصولات هستند و بیش از 80 درصد 
تجارت جهانی هدایا و محصولات دکوری در این کشورها انجام می گیرد. محصولاتی که در این 

مجموعه قرار می گیرند در جدول زیر آمده است:

گروه های کالایی در مجموعۀ تزئینات

HS Code Categories Major Export Destinations

442010 Statuettes and other ornaments, of wood USA, Germany

830629 Statuettes and other ornaments, and parts there�
of, of base metal not plated with precious metal

USA, Germany

741999 Articles of copper, nesoi Hong Kong, USA

760421 Aluminium alloy hollow profiles USA, Nigeria

911120 Watch cases of base metal, whether or not gold 
or silver plated

Hong Kong, Switzerland

442190 Articles of wood, nesoi USA, Japan

670290 Artificial flowers, foliage, fruit and parts there�
of, and articles made of artificial flowers and 
fruit, of materials other than plastics

USA, Germany
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صادرات چین در بازۀ بین 2009 تا 2011 درگروه هایی کالایی مختلف در این مجموعه در نمودار 
زیر رسم گردیده است.

صادرات گروه های کالایی مجموعۀ تزئینات )برحسب میلیون دلار(

 طبقه بندی برخی از سیاست های حکومت چین در صنایع دستی برحسب حدود و نوع )ابزار( مداخله

ابزاردخالتمحتواعنوان سیاستردیف

اختصاص یارانه های دولتی به صنایع دستی به عنوان محصولاتی 1

مجزا از محصولات تجاری

A3B6C2

افزایش سهم صنایع دستی چین در بازارهای اروپایی با جنبش 2

استانداردسازی

A1B5C3

A3B2C1 جهت دهی صنایع دستی به تولید انبوه با استفاده از فناوری نوین3

 سرمایه گذاری در حوزۀ فناوری های نوین مرتبط با تولید 4

صنایع دستی چین

A1B1C1

ابلاغ قوانین حمایت از هنرها و صنایع دستی سنتی توسط هیئت 5

دولت در 17 بخش

A3B1C3

 همکاری و مدیریت یکپارچۀ تمام سازمان ها در زمینۀ شناسایی ۶

صنایع ارزشمند، تحقیقات علمی و ارائۀ مواد اولیۀ لازم به 

هنرمندان چیره دست

A3B6C2

اجرای قانون حمایت از هنرها و صنایع دستی سنتی در استان 7

گوانگدانگ

A1C2
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A2B2C2اولویت دهی به صنایع دستی در موزه ها و نمایشگاه های چین8

الزام دانشگاه های هنر به آموزش استعدادهای موجود در زمینۀ 9

صنایع دستی و مطالعۀ نظری صنایع دستی برای تولید ادبیات 

علمی

A4B6C1

A2B1C3تسهیل شرایط معاملات بین المللی صنایع دستی10

الزام سرمایه گذاری ارگان های دولتی در صنایع دستی خاص در 11

صورت تقاضای بالای مردم

A1B6C3

ایجاد هماهنگی بین بنگاه های صنایع دستی در مورد قیمت 12

کالاهای صادراتی و وارداتی، بازارها و مشتریان

A3B3C3

تأسیس مراکز محلی برای مشاوره به بنگاه های تولیدی در 13

طرح های بزرگ

A3B2C2

A3B3C2تدوین نظام ایجاد و اصلاح سیستم استاندارد صنایع دستی14

الزام مراکز تحقیقاتی و دانشگاه ها به شناسایی دستاوردهای علمی 15

و فناوری بزرگ به منظور به کارگیری در صنایع دستی و سنتی

A4B4C1

برگزاری نمایشگاه تجارت صنایع دستی ملی از سال 1974 با 1۶

تمرکز خاص بر صنایع دستی و سنتی

A2B4C3

ایجاد بستر ارتباطی بین تولیدکنندگان، تجار و مصرف کنندگان از 17

طریق خوشه های خلاق و نمایشگاه های محلی

A2B5C2

اعمال سیاست نظارت شدید دولت مرکزی به سمت 18

استانداردسازی با معیارهای بازهای جهانی

A1B3C3

برگزاری نمایشگاه های بزرگ و جذاب مانند نمایشگاه واردات و 19

صادرات شرق چین

A2B5C3

رسانه های جدید چین
طریق  از  به خصوص  جهان  نقاط  تمام  در  ارتباطات  افزایش  باعث  جدید  رسانه های  گسترش 
اینترنت بوده است. با این حال، تعاریف مختلفی از رسانه های جدید صورت گرفته است و اجماع 
دقیقی در مورد آن وجود ندارد؛ هرکدام از تعاریف بر جنبه های خاصی از آن تأکید داشته اند، به 
شکلی که Manovich در کتاب »قرائتی بر رسانه های جدید« آن را در هشت بخش مجزا تعریف 
کرده است. یکی از مسائل دخیل در پیچیدگی تعاریف، نظرات مختلف در مورد »جدید بودن« و 
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»رسانه بودن« است. با این حال، معمولاً کلمۀ رسانۀ جدید در توصیف محتویاتی استفاده می شود 
که از اشکال مختلف ارتباط الکترونیکی و با استفاده از تکنولوژی کامپیوتر، از طریق اینترنت و 
تقریباًً در هر دستگاهی قابل دریافت است، به علاوه راهی برای ارتباط و تأثیرگذاری بر محتویات 
برای استفاده کننده وجود دارد. با وجود اختلاف  نظر، اما از نمونه های اصلی رسانه های جدید در 
حال حاضر می توان به این موارد اشاره کرد: وب سایت ها و وبلاگ ها، رسانه های اجتماعی، بازی های 
کامپیوتری، DVD ها و CD�ROM ها، چت روم ها، ایمیل، برنامه های موبایلی، محیط های واقعیت 
مجازی و انیمیشن ها. رسانه های جدید معمولاً در مقابل »رسانه های قدیمی« قرار می گیرد که شامل 
پژوهش  در   )Manovich، 2003( است.  کتاب  روزنامه،  مانند  چاپی  رسانه های  و  رادیو  تلویزیون، 
حاضر، به تعاریف کلی بیان  شده بسنده می کنیم. یکی از عامل های مهم در رسانه های جدید اینترنت 
است؛ در سال 2012، 5۶4 میلیون کاربر اینترنت در چین وجود داشت است که 400 میلیون آن ها 
کاربران اینترنت موبایل بوده اند. با توجه به رشد انفجاری در استفاده از اینترنت گوشی های هوشمند 
عمومی،  افکار  هدایت  در  اجتماعی  شبکه های  نقش  و  الکترونیکی  تجارت  بخش  در  به خصوص 
 )Yong Xiang and Ann Walker ،2013( .رسانه های جدید مورد توجه بیشتری قرار گرفته است
در این گزارش به صنعت پویانمایی و بازی های آنلاین و تجارت الکترونیک می پردازیم. دلیل انتخاب 
این بخش ها اهمیت بالای آن ها و حفظ گستردگی بوده است. به علاوه، به دلیل شباهت و نزدیکی 

سیاست های دو بخش پویانمایی و بازی آنلاین، این دو با هم بیان  شده اند.

طبقه بندی رسانه های جدید

صنعت پویانمایی و بازی آنلاین

به  سوی  و  است  بوده  سریعی  رشد  دارای  چین  انیمیشن  صنعت  اخیر،  سال های  طی  در 
استانداردسازی سوق داشته است. حجم بازار انیمیشن چین در سال 2012 به 32/1 میلیارد یوان 
رسیده و رشدی 23/9 درصدی نسبت به سال 2011 داشته است. به علاوه میزان انیمیشن تلویزیونی 
نیز در این دوره رشد 3۶/5 درصدی داشته و به ارزش بازاری 10/1 میلیارد یوان در سال 2012 
رسیده است. صنعت بازی چین شامل بازی های آنلاین، بازی های موبایل و بازی های آفلاین بوده و 
در سال های اخیر به رشد مداوم خود ادامه داده است. صنعت بازی چین در سال 2012 دارای رشدی 

برابر با 35/1 درصد بوده و به ارزشی برابر با ۶0/28 میلیارد یوان رسیده است.

با رشد صنایع فرهنگی چین، صنعت انیمیشن نیز به سطوح بالاتری رسیده است و وزارت فرهنگ 
چین برای ادامۀ این روند دو سیاست را در دستور کار قرار داده است. اول اینکه با شروع برنامۀ پنج 
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 سالۀ دوازدهم، وزارت فرهنگ یک جایزۀ انیمیشن ملی در زیرمجموعۀ جوایز ملی فرهنگ و هنر در 
نظر گرفته است. جایزه به تولیدکنندگان و کمپانی ها به علاوه سازمان های دخیل در آموزش، تحقیق 
و پخش و نشر انیمیشن تعلق می گیرد. سیاست دوم، معافیت مالیاتی برای شرکت هایی بوده است 
که برای تولید و توسعۀ انیمیشن دست به واردات انیمیشن زده اند. این سیاست بعد از هماهنگی 
با وزارت فرهنگ در سال 2011 توسط وزارت دارایی اعلام شد و اولین نوع معافیت مالیاتی به این 

نوع بوده است.

در سال 2008، وزارت فرهنگ همراه با وزارت دارایی و ادارۀ مالیات به اجرای اعتبار بخشی 
گردیدند.  تأیید  آن ها  توسط  بنگاه  از 500  بیش  تا سال 2012  و  پرداختند  انیمیشن  بنگاه های 
بنگاه های تأیید شده از مزایایی در مورد مالیات درآمد، مالیات فروش، مالیات واردات و مالیات ارزش 
 افزوده بهره می برند. علاوه بر این ها، بعضی از استان ها و شهرها برای ارتقای صنعت انیمیشن و بازی 
خود طرح های مختلفی اجرا کرده اند که از میان آن ها می توان به برنامۀ توسعۀ صنعت انیمیشن و 

بازی، ایجاد پایگاه های آموزش و آزمون کارکنان اشاره کرد.

صنعت انیمیشن که یکی از راه های افزایش قدرت نرم چین و ابزاری برای رشد پایدار شناخته 
می شود، در سال های اخیر حمایت بیشتری نیز به خود جذب کرده است. در سال 2012 سندی با 
عنوان »برنامۀ توسعۀ ملی برای صنعت انیمیشن تحت عنوان برنامۀ پنج  سالۀ دوازدهم« توسط وزارت 
فرهنگ منتشر شده است. این برنامه شرایط صنعت انیمیشن را تحلیل کرده و ابزارهای لازم برای 

رشد آن را تحلیل می کند. سیاست های اجرایی در این زمینه شامل موارد زیر هستند:

راهنمایی به سمت تولید انیمیشن زیبا و اصیل )از طریق: بهبود سیستم بررسی و مکانیزم . 1
تشویق، بهبود جهت دهی به انیمیشن(

ایجاد سیستمی که نوآوری در آن سودآور باشد، ایده آل کردن چرخۀ صنعتی انیمیشن . 2
)از طریق: حضور فعالانه در مکانیزم بازار و تأثیر بر سودآوری نوآوری ها، دخالت در تولید 

انیمیشن، بهبود و تثبیت سیستم توزیع انیمیشن و...(
بهینه کردن ساختار کل صنعت انیمیشن )از طریق: بهبود توسعۀ متوازن صنعت انیمیشن، . 3

تقویت ساخت و مدیریت پارک های صنعتی و پارک های تم انیمیشن، افزایش فعالیت های 
تجارت انیمیشن(

بهبود توانایی نوآوری تکنولوژیکی در صنعت انیمیشن )از طریق: افزایش تحقیقات و بهبود . 4
تکنیک های اصلی، اجرای استراتژی پروژه محور(
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تقویت حمایت از استعدادها )از طریق: تثبیت یک سیستم آموزش استعدادها برای صنعت . 5
انیمیشن، بهبود کیفیت آموزش انیمیشن(

تسهیل جهانی  شدن انیمیشن )از طریق: تسهیل صادرات محصولات انیمیشنی، بهبود . ۶
همکاری بین المللی، تشویق برای جهانی  شدن(

به علاوه، چند اقدام تأمینی نیز در این برنامه گنجانده شده است:

افزایش ورودی مالی به این صنعت. 1
حمایت از حق مالکیت معنوی. 2
بهبود سیاست های سرمایه گذاری و تأمین مالی. 3

چین در مورد گسترش بازی ها علاوه بر میزان سود به فرهنگ صحیح اینترنت و انتقال مفاهیم 
فرهنگی غنی توسط بازی ها تأکید دارد. در سال 2011 »قوانینی برای مدیریت فرهنگ اینترنت« 
توسط وزارت فرهنگ منتشر شد و هدف آن مدیریت بهتر فرهنگ اینترنت و حمایت از حقوق افراد 

و بنگاه ها بود.

از منظر حمایت مالی، محصولات مالی جدیدی از همکاری بین بنگاه های فرهنگی و خلاق ایجاد 
شده است. به عنوان مثال، در سال 2010 بانک هانگ ژو وامی به صورت ضمانت شده با کپی رایت 
ایجاد کرد. در این نوع وام بنگاه ها می توانند که وام گرفته و در صورت عدم بازپرداخت حق کپی 
آن ها به بانک داده می شود. در برنامۀ پنج  سالۀ اخیر، محیط اقتصادی برای صنعت بازی ایده آل نبوده 
است. به دلیل نگرانی سرمایه گذار در مورد میزان هزینه ها، ریسک و دوره های و زمان ایجاد بازی، نرخ 
سرمایه گذار به طور کلی قدری کاهش یافته است که بر روی این صنعت در چین مقداری فشار وارد 
می کند؛ بنابراین تعدادی از شرکت ها تلاش بیشتری برای سریع تر آنلاین شدن بازی انجام می دادند 
و مقداری از کیفیت خود صرف نظر می کردند. این مشکل خلاقیت و نوآوری را در این صنعت تا حدی 

محدود کرده و باعث افت ارزش سهام تعدادی از شرکت های بازی چینی گردیده است.

برای جلب نظر مشتریان، در چین از فرهنگ سنتی در ایجاد محتوای بازی بسیار استفاده می شود. 
در طی سال های گذشته بیش از 40 بازی آنلاین برگرفته از »عاشقانۀ سه پادشاهی« ایجاد شده 

است. استفاده از فضاهای فرهنگی آشنا و جذاب باعث علاقه مندی مشتریان به یک بازی می شود.

در سال های اخیر میزان تولید انیمیشن در چین رشد یافته و در سال 2012 نسبت به 2004 
بیش از ده برابر شده است. در سال 2011، 435 انیمیشن در چین بر روی آنتن رفت که برابر با 
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2۶1224 دقیقه می شد و رشدی 18 درصدی نسبت به سال قبل داشت. از این تعداد 27۶ انیمیشن 
توسط پایگاه های مستقل صنعت انیمیشن تولید شده است که 72 درصد کل را تشکیل می دهد. در 

جدول زیر، میزان تولید انیمیشن طی سال های 2004 تا 2012 نشان داده شده است.

میزان تولید )دقیقه(سال

200421,800

200542,700

200۶82,300

2007101,۶14

2008121,234

2009142,700

2010221,37۶

20112۶1,224

2012222,938
میزان تولید انیمیشن در چین )برحسب دقیقه(

میزان فروش نیز در بین سال های 2009 تا 2011 در جدول زیر آمده است:

میزان فروش انیمیشن های چین )هزار یوان(

دلایل عمدۀ فروش بیشتر انیمیشن ها افزایش همکاری با شرکت های خارجی، افزایش کیفیت 
تولید و متنوع سازی تم و زمینۀ انیمیشن ها بوده است. البته باید توجه کرد که درصد بالایی از سود 
انیمیشن ها سود جانبی بوده و پس از پخش به دست می آید. از این سودهای جانبی می توان به 
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فروش حق کپی، ساخت لباس و عروسک بر اساس شخصیت ها و غیره اشاره کرد.

میزان سود بازی های آنلاین کامپیوتری در سال 2012 در حدود ۶0 میلیارد یوان بوده است که 
رشدی 33 درصدی را نسبت به سال 2011 داشته است. سودآورترین بازی ها در این دسته بازی 
شبکۀ مشتری، بازی صفحۀ وب و بازی اجتماعی بوده اند که به ترتیب دارای سود 45/12، 8/11 و 

3/73 میلیارد یوانی بوده اند.

میزان سودآوری بازی های آنلاین موبایلی روزبه روز در حال افزایش است و دلیل عمدۀ آن دسترسی 
بالای موبایل و اینترنت در سال های اخیر بوده است. میزان سود این دسته در سال 2012 برابر با 3/24 
میلیارد یوان بوده که رشدی 90 درصدی نسبت به سال قبل داشته است. بازی های آنلاین از برنامه های 
محبوب گوشی ها به حساب می آیند و بیش از 28 درصد برنامه های تولیدشده بازی آنلاین هستند. 
با این  وجود به دلیل تقلب و عدم رعایت حق کپی و مشکلات مشابه، سود بازهای آنلاین موبایلی 
به اندازه ای که انتظار می رفت نبوده است. بازی های آفلاین کامپیوتری نیز روند مشخصی را در سودآوری 
طی نکرده اند و به سال انتشار بازی های موفق بستگی داشته اند. سود این دسته از بازی ها در سال های 

)Yong Xiang and Ann Walker ،2013( .2011 و 2012 کمتر از 100 میلیون یوان بوده است

تجارت الکترونیک

تجارت الکترونیک در چین رشدی سریع داشته است. در سال 2015 تجارت الکترونیک در چین 
به اندازۀ 27 میلیارد یوان بوده و رشدی 35 درصدی نسبت به سال قبل داشته است. در سال 2012 
حدود 81/۶ درصد تجارت الکترونیکی، تجارت بین دو کسب  و کار )B2B( بوده است و نسبت به 
سال قبل به میزان 5 درصد کاهش یافته است؛ همچنین میزان خرید خرد آنلاین در این سال از 
11 درصد به 1۶ درصد افزایش یافته است. 2/3 میلیارد یوان از تجارت بین المللی چین در سال 
2012 از طریق تجارت الکترونیک بوده که معادل 9/۶ درصد تجارت بین المللی این کشور در آن 
سال است و رشدی 32 درصدی نسبت به سال قبل داشته است. در سال 2015، بیش از 10 درصد 
خرید خرد مردم چین خرید آنلاین بوده و اندازه ای بیش از 3 میلیارد یوان داشته است. همچنین 
شرکت Alibaba که یکی از شرکت ها در این زمینه است در سال 2013 تأسیس گردیده و بیش از 

80 درصد تجارت خود را در چین انجام می دهد.

 میزان تجارت الکترونیک در چین
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رشد بالای تجارت الکترونیک می تواند ناشی از عوامل مختلفی باشد. یکی از این دلایل رشد دائم 

تولید داخلی و صادرات چین در سال های اخیر بوده است. با افزایش مبادلات چین با خارج، تمایل به 
استفاده از تجارت الکترونیک نیز افزایش داشته است. یکی دیگر از عوامل افزایش تجارت الکترونیک، 

ارتقای زنجیرۀ صنعتی و سیستم های ساختاری آن مانند پرداخت و ذخیرۀ پول است.

سایت های فرهنگی

از سال 1999 کمیته ای متشکل از مراکز مختلف فرهنگی چین، وزارت فرهنگ، کارشناسان 
فرهنگی و استفاده کنندگان از اینترنت برای انتخاب بهترین سایت های اینترنتی فرهنگی تشکیل و 
همه  ساله بهترین وب سایت های فرهنگی که در زمینه های بازی های کامپیوتری، برنامه های تفریحی، 
اخبار و اطلاعات، و مسائل فرهنگی برنامه های مناسبی را در اختیار علاقه مندان قرار می دهند را 
انتخاب و به مردم معرفی می کنند. سایت های منتخب علاوه بر دریافت گواهی نامۀ معتبر، از امکانات 
و تسهیلات دولتی از قبیل نرخ پایین تلفن و معرفی در سایت های دولتی به صورت رایگان بهره مند 
می شوند. گزینش سایت ها ابتدا توسط متخصصین اینترنتی انتخاب و به مردم برای اظهارنظر معرفی 
می شوند، در مرحلۀ دوم متخصصین امور فرهنگی سایت های معرفی  شده از سوی مردم را بررسی و 
از میان آنان بهترین ها را برگزیده و درنهایت یک گروه از کارشناسان اینترنتی و فرهنگی بهترین ها 
را انتخاب و به عنوان سایت های فرهنگی منتخب سال معرفی می کنند. سایت های منتخب علاوه 
بر دریافت گواهی نامۀ معتبر، از امکانات و تسهیلات دولتی از قبیل نرخ پایین تلفن و معرفی در 
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سایت های دولتی به صورت رایگان بهره مند می شوند. امسال سومین دور از انتخاب بهترین سایت های 
فرهنگی از چند روز قبل همزمان در پکن و ده شهر بزرگ چین آغاز شده و پس از طی مراحل 
سه گانه، سایت های برگزیده معرفی خواهند شد. دولت از این طریق، پایگاه های اطلاعاتی را تشویق 
می کند که اطلاعات مفیدی که مورد  نیاز مردم بوده را در اختیار آنان گذاشته و به بهترین روش 

)Ernst & Young ،2012( .فرهنگ چین را به نسل جوان کنونی و کشورهای دیگر معرفی نمایند

طبقه بندی برخی از سیاست های حکومت چین در رسانه های جدید برحسب حدود و نوع )ابزار( مداخله

ابزاردخالتمحتواعنوان سیاستردیف

اعطای جایزۀ انیمیشن ملی به عنوان زیرمجموعۀ جوایز ملی فرهنگ 1
و هنر

A1B6C3

معافیت مالیاتی برای شرکت های تولید و توسعۀ انیمیشن با 2
هماهنگی وزارت فرهنگ و دارایی

A1B2C3

 اجرای طرح اعتباربخشی بنگاه های انیمیشن برای برخورداری 3
از مزایایی در مورد معافیت مالیات درآمد، فروش، واردات و ارزش 

افزوده

A1B2C3

 اولویت دهی به صنعت انیمیشن به عنوان یکی از راه های افزایش 4
قدرت نرم چین و رشد پایدار

A3B6C2

ابلاغ برنامۀ توسعۀ ملی برای صنعت انیمیشن تحت »برنامۀ پنج 5
سالۀ دوازدهم« توسط وزارت فرهنگ

A3B6C2

راهنمایی به سمت تولید انیمیشن زیبا و اصیل از طریق: بهبود ۶
سیستم بررسی و مکانیزم تشویق، بهبود جهت دهی به انیمیشن

A3B4C2

ایجاد سیستم نوآوری سودآور باشد و ایده آل کردن چرخۀ صنعتی 7
انیمیشن از طریق حضور فعالانۀ دولت در مکانیزم بازار و تأثیر بر 

سودآوری نوآوری ها، دخالت در تولید انیمیشن

A1B3C1

بهبود توسعۀ متوازن صنعت انیمیشن و تقویت ساخت و مدیریت 8
پارک های صنعتی و پارک های تم انیمیشن

A1,A2B2C2

بهبود توانایی نوآوری تکنولوژیکی در صنعت انیمیشن از طریق 9
افزایش تحقیقات و بهبود تکنیک های اصلی، اجرای استراتژی 

پروژه محور

A4B5C1

تثبیت سیستم آموزش استعدادها برای صنعت انیمیشن، بهبود 10
کیفیت آموزش انیمیشن با الزام دانشگاه ها به توسعۀ ظرفیت آموزشی 

و به کارگیری فناوری روز دنیا

A4B5C1

 تسهیل صادرات محصولات انیمیشنی، بهبود همکاری بین المللی، 11
به منظور تسهیل جهانی شدن انیمیشن چین و برند سازی

A1B4C3
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الزام حکومت های محلی به اجرای سه استراتژی ملی صنعت 12
انیمیشن: افزایش ورودی مالی به این صنعت، حمایت از حق مالکیت 

معنوی، بهبود سیاست های سرمایه گذاری و تأمین مالی

A1, A2B6C3

انتشار قوانینی برای مدیریت فرهنگ اینترنت توسط وزارت فرهنگ 13
با هدف مدیریت بهتر فرهنگ اینترنت و حمایت از حقوق افراد و 

بنگاه ها

A1B3C2

ابتکار بانک هانگ ژو در اعطای وام به صورت ضمانت شده با 14
کپی رایت

A1B3C3

تشویق برای بهره بردن از فرهنگ سنتی در ایجاد محتوای بازی های 15
دیجیتال

A3B6C1

ارتقای زنجیرۀ صنعتی و زیرساخت های اینترنت بانک برای افزایش 1۶
تجارت الکترونیک

A3B3C2

 تشکیل کمیته ای   از مراکز مختلف فرهنگی چین برای معرفی 17
فهرستی از غنی ترین سایت های اینترنتی

A1B1C2

A3B3C2اعطای گواهی نامۀِ معتبر به سایت های فرهنگی مورد تأیید18

اختصاص امکانات و تسهیلات دولتی از قبیل نرخ پایین تلفن 19
و معرفی در سایت های دولتی به صورت رایگان برای سایت های 

منتخب کمیته

A1B6C2
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 سیاست های پیشنهادی صنایع فرهنگی
 برای ایران

مقدمه
در بخش آخر و پس از بررسی و مطالعۀ عملکرد حاکمیت های سه کشور چین، کرۀ جنوبی و 
ترکیه در توسعۀ صنایع فرهنگی، در این بخش این مطالعات جمع بندی شده و سیاست هایی برای 
صنایع فرهنگی ایران پیشنهاد خواهد شد. جهت ارائۀ این سیاست ها، لازم است که چارچوب انتخاب 
شده در تحقیق مورد  استفاده قرار گیرد و از آنجا که سیاست های کشورهای مورد مطالعه برگرفته از 
فلسفه و دکترین آن ها بود، برای پیشنهاد سیاست ها در ایران نیز ارزش ها و دکترین صنایع فرهنگی 

مورد توجه قرار گیرد.

در این میان می توان ارزش های اسلامی- انقلابی را مهمترین عناصر فلسفۀ جمهوری اسلامی 
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ایران دانست. اما به نظر می رسد که متأسفانه هنوز دکترین مشخصی برای صنایع فرهنگی ایران 
شکل نگرفته است. این در حالی است که جمهوری اسلامی ایران، دارای دکترین برجسته و تقریباًً 
شفافی در حوزۀ فرهنگ �در معنای کلی آن و حتی بخش های مختلفی از صنایع فرهنگی، مثل 
سینما و تلویزیون، موسیقی، نشر- است که از سخنرانی های امام خمینی )ره( و مقام معظم رهبری 
و برخی از اسناد بالادستی �مانند نقشۀ مهندسی فرهنگی کشور- قابل استنباط است. اما در این 
میان مفهوم صنایع فرهنگی به خصوص با تأکید بر جنبۀ اقتصادی آن کمتر مورد توجه مستقیم 
سیاست گذاران و مسئولان اصلی بوده است و تنها در سال های اخیر و به صورت تدریجی به ادبیات 
و دغدغه های بخشی از مسئولان وارد شده است. به این ترتیب یکی از خلأهای جدی در توسعۀ 
صنایع فرهنگی در کشور فقدان چشم انداز، اهداف کلان و رویکردهای کلی است که مورد توافق 
نسبی متولیان این حوزه باشد و در اسناد، قوانین و سخنرانی ها منعکس شود و مبنای شکل گیری و 

شناسایی دکترین کشور در صنایع فرهنگی باشد.

با توجه به مطالب بیان شده، در ادامه تلاش می شود که برخی از مهم ترین مؤلفه های فلسفه و 
دکترین صنایع فرهنگی ایران ذکر شود. با توجه به خلأ بیان شده جهت شناسایی عناصر دکترین 
صنایع فرهنگی کشور، در این تحقیق تلاش شده که با استفاده از مطالب موجود و مرتبط با دکترین 
فرهنگی کشور، برخی از مؤلفه های دکترین صنایع فرهنگی را شناسایی شود. این تلاش از آن  رو 
است که بر اساس چارچوب انتخاب شده در تحقیق، سیاست ها ریشه در دکترین و فلسفۀ هر کشور 

دارند و پیشنهاد سیاست مستلزم آگاهی از ارزش ها و دکترین جامعه است.

فلسفۀ جمهوری اسلامی ایران
ارزش های اسلامی- انقلابی. 1
استحکام و توسعۀ ایمان، تدین و اخلاق1. 2
عدالت2. 3
استکبار ستیزی و سلطه ستیزی3. 4
پیشرفت. 5
استقلال4. ۶

1.  بیانات در خطبه های نماز جمعۀ تهران 1379/02/23
2.  بیانات در خطبه های نماز جمعۀ تهران 1379/02/23

3.  بیانات در دیدار رئیس جمهوری و اعضای هیئت دولت 1391/0۶/02
4.  بیانات در خطبه های نماز جمعۀ تهران 1379/02/23
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آزادی1. 7
پیشرفت فکری- علمی. 8
مردم سالاری دینی2. 9

کرامت انسانی. 10
دولت اسلامی. 11

دکترین صنایع فرهنگی
اساس توسعه مبتنی بر فرهنگ است و مهم ترین وجه توسعه، فرهنگی است. 1
فرهنگ اسلامی، اساس اهداف توسعۀ فرهنگی است. 2
استقلال فرهنگی، مبتنی بر استقلال فکری. 3
هدف نهایی توسعه و پیشرفت، شکوفایی تمامی استعدادهای انسان و تعالی اوست. 4

روشن است که پیشنهاد دقیق تر سیاست هایی برای صنایع فرهنگی ایران -که مبنایی برای عمل 
مسئولان قرار گیرد- علاوه بر مطالعۀ تجربه سایر کشورها و توجه به فلسفه و دکترین کشور، نیازمند 

بررسی ها و اطلاعات دیگری هم هست. بررسی هایی که از از  جملۀ مهم ترین آن ها این موارد است:

بررسی دقیق تر وضعیت موجود صنایع فرهنگی در کشور. 1
تحلیل بسترهای مختلف اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی مرتبط با حوزۀ صنایع فرهنگی. 2
بررسی تجربیات کشور در سیاست گذاری صنایع فرهنگی و نقاط قوت و ضعف آن. 3

اما از آنجا که از سویی این موارد خارج از محدودۀ این تحقیق بوده است و از سوی دیگر به دلیل 
جوان بودن این حوزه در کشور، پژوهش هایی از این دست هنوز انجام نشده است؛ در ادامه تلاش 
می شود تا بر اساس دانش ضمنی موجود در مورد صنایع فرهنگی در ایران و تجربیات به دست آمده 
از مطالعۀ موردی سه کشور، چین، ترکیه و کرۀ جنوبی برخی پیشنهادهای سیاستی برای توسعۀ 

صنایع فرهنگی در کشور ارائه شود.

در این بخش چارچوب کلی اخذ شده جهت تحلیل موضوع سیاست های حوزۀ صنایع فرهنگی در 
مطالعۀ موردی کشورها، جهت دسته بندی سیاست های پیشنهادی مورد  استفاده قرار گرفته است. 
بر اساس این چارچوب کلی، می توان سیاست هایی را در قالب زیر برای ایران پیشنهاد کرد. در این 

1.  بیانات در خطبه های نماز جمعۀ تهران 1379/02/23
2.  بیانات در خطبه های نماز جمعۀ تهران 1379/02/23
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میان، به دلیل جوان بودن هدف گذاری و برنامه ریزی پیشرفت برای صنایع فرهنگی کشور، حجم 
بالایی از سیاست های اولویت دار مربوط به بخش ایجاد زیرساخت ها، سیاست ها و نهادهای مرتبط با 

این حوزه است.

سیاست های پیشنهادی برای ایران

خط مشی های مرتبط با تولید
توجه ویژه به امر تربیت، اخلاق و انسان سازی در تولید محتوا در صنایع فرهنگی. 1

ایجاد برند تولید محتوای اخلاقی و محتوای حلال در صنایع فرهنگی به خصوص در   
مورد موسیقی

ایجاد برند محتوای تربیتی آموزشی برای اهداف و فضاهای تربیتی کودکان و نوجوانان  

ایجاد برند و سبک نوآورانه در ایجاد برنامه های طنز و سرگرمی فاخر و غیرِمبتذل  

نوآوری در تولید برنامه های اعتقادی و... با رویکرد آزاداندیشی جهت دار و قاعده مند  
استفادۀ حداکثری از نتایج و ثمرات بخشی از صنایع فرهنگی که در کشور موجود است؛ . 2

در درجۀ اول اولویت گذاری )مانند صنایع دستی سنتی و...(
فعال کردن ظرفیت های بالقوه ای که در دسترس هستند. 3

استفاده از منابع فرهنگی اختصاصی بومی؛ مثل تجارب، اشعار و داستان های مبتنی   
بر انقلاب، دفاع مقدس، تاریخ و تمدن اسلامی- ایرانی

استفاده از صنایع فرهنگی در تکمیل سایر صنایع پیشرو ملی  
داشتن نگاه بلندمدت )30-20 ساله( برای تولید کالاهای فرهنگی ارزشمند. 4
داشتن چشم اندازهای کوتاه مدت 5 ساله. 5

کمک به توسعۀ ظرفیت های تولید در بنگاه ها و گروه های خودجوش و دارای دغدغۀ   
انقلابی

تأکید بر توجه به محتوای پیام ها و ارزش های انتقال  یافته در صنایع فرهنگی با تأکید بر . ۶
مفاهیم دارای اولویت انقلابی- اسلامی

توجه و اهتمام ویژه به حفظ و حراست و گسترش زبان فارسی. 7
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اهتمام و اولویت دادن به شبکۀ ملی اطلاعات به عنوان جدی ترین زیرساخت تقویت صنعت محتوا1. 8
ساماندهی مدیریت فضای مجازی کشور به گونه ای که موجب تقویت تولید داخلی محتوا . 9

و نه مصرف محتوای خارجی شود.

خط مشی های مرتبط با توزیع
فعال کردن ظرفیت های بالقوه ای که در دسترس هستند. 1

استفاده از تقاضای بازارهای نزدیک فرهنگی- اعتقادی؛ مثل کشورهای مسلمان یا   
شیعه، کشورهای فارسی زبان، کشورهای دارای رویکرد مقاومت و یا استکبار ستیزی، 

کشورهای با اداب و رسوم نزدیک و...
اولویت دادن به بازار هفتاد میلیونی کشور با داشتن نگاه بلندمدت صادراتی پس از پاسخ . 2

به نیازهای این بازار

در برنامه ریزی ها محور قرار دادن اعتقادات و علایق مخاطبی که دارای تفکر اسلامی   
است 

ایجاد فضای اعتماد بین رسانه و مردم  

تلاش برای افزایش تقاضای فرهنگی در کشور و پاسخگویی به نیازهایی که هم اکنون   
از طریق محصولات فرهنگی کشورهای دیگر پاسخ داده می شود

و    دارد  در کشور وجود  فرهنگی که  و خاص  نیازهای ضروری  به  پاسخ  بر  تأکید 
استفاده از ظرفیت های آن )لباس حجاب، گردشگری زیارت و...(

ایجاد مراکزی برای به کارگیری محتواهای تولید شده در بنگاه های کوچک، بازتولید و . 3
انتشار آن ها

ایجاد شبکۀ توزیع محصولات صنایع فرهنگی در داخل و خارج از کشور، جهت رساندن . 4
محصول به متقاضی واقعی آن

به سمت . 5 پیدا کردن پرداخت آن  از طریق سوق  یارانۀ فرهنگی کشور  هدفمند کردن 
مصرف کننده

1.  بررسی و مقایسۀ تجربۀ این سه کشور نشان می دهد که چین و به خصوص کرۀ جنوبی با توجه ویژه به ایجاد شبکۀ ملی اطلاعات 
و اولویت دهی به آن توانسته است که در عرصۀ صنعت محتوا به پیشرفت های شگرفی دست پیدا کند و از سود اقتصادی هنگفت 
این بخش بهره مند شود؛ اما ترکیه که به ایجاد چنین زیرساختی اقدام نکرده در عرصۀ فضای مجازی و صنعت پیشرفتی مانند کره 
نداشته و بزرگ ترین سود او در صنایع فرهنگی به حوزۀ گردشگری محدود شده است؛ حوزه ای که گرچه پرسود است اما بسیار 
کوچک تر از عرصۀ بین المللی صنعت محتوا است. )با توجه به اینکه  افزایش 10 درصدی در ضریب نفوذ فناوری اطلاعات باعث 

افزایش تولید ناخالص ملی  به میزان 1/4 درصد در کشورهای پیشرفته و 2/1 درصد در کشورهای توسعه یافته می شود(.
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تثبیت زیرساخت ها و مدیریت
تعیین دکترین صنایع فرهنگی کشور، تبیین و گفتمان سازی آن. 1

تعیین دکترین صنایع فرهنگی، ایجاد اجماع نسبی و گفتمان سازی آن به عنوان یکی   
از الزامات اصلی پیشرفت در حوزۀ صنایع فرهنگی

دستیابی به تعاریف بومی از صنایع فرهنگی، اهداف آن، تجاری سازی علوم انسانی و    
و ایجاد تفاهم نسبی در مورد آن

تدوین سیاست های جامع با اهداف دقیق و تفصیلی در حوزۀ صنایع فرهنگی، مرتبط با . 2
دکترین این حوزه

ایجاد انطباق هرچه بیشتر بین سیاست های اعلام شده و اعمال شده. 3
ایجاد هماهنگی بین همۀ نهادهای مرتبط با این حوزه )حوۀ فرهنگ، صنعت و اقتصاد(. 4

لزوم توجه به سیاست های کلان مرتبط با حوزۀ صنایع فرهنگی از  جمله سیاست های   
اقتصاد مقاومتی، علم و فناوری و مهندسی فرهنگی

ایجاد تقسیم کار بین نهادهای مختلف فرهنگی، اقتصادی و... و تعیین مأموریت هر   
یک در حوزۀ صنایع فرهنگی

تعیین یک نهاد هماهنگ کنندۀ فرادستگاهی )لزوم هماهنگ شدن کلیۀ نهادها و   
سازمان های فرهنگی و حتی غیرِفرهنگی که بخشی از امور مرتبط با صنایع فرهنگی 
نهاد  این  با  و...،  بازرگانی  صنعت،  وزارت  ارتباطات،  وزارت  مثل  دارند  اختیار  در  را 

هماهنگ کننده در حوزۀ صنایع فرهنگی(

و    سیاست گذار  نهاد  برای  لازم  ارزیابی  و  نظارتی  ابزارهای  دادن  قرار  اختیار  در 
هماهنگ کنندۀ محوری در صنایع فرهنگی

تعریف نقش و جایگاه دولت در پیشبرد صنایع فرهنگی. 5

پرهیز از تکیۀ صرف به رویکرد بازار آزاد و تعریف نقشی مسئولانه و جدی برای دولت   
در توسعۀ صنایع فرهنگی )نقش دولت برای هدایت، زمینه سازی و نظارت فعالیت ها(

تعریف و تبیین تفاوت های بین نقش آفرینی دولت در صنایع فرهنگی با سایر صنایع  

نقش آفرینی دولت در ایجاد زیرساخت ها و نهادسازی جهت شکل گیری نظام نوآوری   
صنایع فرهنگی
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به عهده گرفتن مسئولیت تعیین جهت گیری های کلان محتوایی در صنایع فرهنگی   
به ویژه در ایجاد مسیرهای جدید

کمک به شکل گیری نظام نوآوری در حوزۀ صنایع فرهنگی، با تأکید بر رویکرد گسترده . ۶
به این نظام

توجه به یادگیری به عنوان پویایی اصلی در نظام نوآوری  

ایجاد ارتباط نهادی بین بنگاه های کوچک نوآور و بنگاه های بزرگ، با تأکید بر بنگاه ها   
و یا مجموعه های کوچک -اما دارای ظرفیت- خودجوش و هماهنگ با اهداف انقلاب

در نظر گرفتن نهادهای سنتی فعال در حوزۀ صنایع فرهنگی در گسترۀ این نظام   
نوآوری و برنامه ریزی برای ارتقای عملکرد نوآورانۀ آن ها

توجه به پویایی های مختلف نوآوری )نوآوری DUI علاوه بر STI( و گونه های متفاوت آن . 7
)انواع مختلف نوآوری اجتماعی علاوه بر نوآوری تکنیکی(

حاکم بودن روحیۀ جهادی -و نه مدیریت اقتصادی- در فعالیت ها. 8
ارتقای عملکرد نوآورانۀ افراد و بنگاه ها با تأکید بر تقویت رفتار یادگیری. 9

توسعۀ کارآفرینی و مشارکت آحاد جامعه )به ویژه طبقات متوسط و پایین( در فعالیت های . 10
حوزۀ صنایع فرهنگی

گسترش فعالیت های نوآورانه با توسعه و ترویج نوآوری های مبتنی بر انجام دادن،   
به کارگیری و تعامل1

اولویت دادن به شکل گیری و توسعۀ ظرفیت بنگاه های کوچک و متوسط در حوزۀ   
صنایع فرهنگی

توسعۀ منابع انسانی
 تربیت نیروی انسانی تخصص با تأکید بر توانمند کردن گروه ها و فعالان خودجوش کنونی   

که دارای دغدغۀ انقلابی هستند

1.  DUI mode of innovation





فصل هفتم
منابع و مراجع
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منابع و مراجع
تطبیقی  مقایسۀ  ایران:  در  مدرنیزاسیون  مسئلۀ   .)1390( بهروز  دلگشایی،  تقی؛  ارمکی،  آزاد 
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