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 كارشناس   آمارهاي   اقتصادي   دفتر   جمعيت،   نيروي   كار   و   سرشماري   مركز   آمار   ايران   است.مريم   روغنچي   

  مقدمه 
ی   کالاهــای    در   جهــان   امــروز   تولیــد   و   عرضــه

ــهفرهنگــی   ســهم    ــد    ب ســزایی   در   افــزایش   تولی
ــشورهای    ــسیاری   از   ک ــی   دارد.   ب ناخــالص   مل

در   بازار   فرهنگی      قابل   اعتناییپیشرفته   سهم   
ــا   دلار   از    ــاله   میلیارده ــر   س ــد   و   ه ــان   دارن جه
طریــق   تولیــد   و   صــادرات   کالاهــای   فرهنگــی   

دسـت    ی   ارزی   مناسبی   را   برای   خود   بـه ذخیره
ـــد   و   صـــادرات   محـــصولات    می ـــد.   تولی آورن

کـار    عنوان   یک   کـسب   و    فرهنگی   در   ایران   به
ای   دیــده   نــشده   اســت.   در   حــالی   کــه    حرفــه

ی    بسیاری   از   کشورهای   آسیایی   از   جملـه   کـره
ـــه   در    ـــتی   ترکی ـــن   و   ح ـــن،   چی ـــی،   ژاپ جنوب

های    اند   با   تولید   سـریال همسایگی   ما   توانسته
های   زیــادی   را   از    نمایــشی   مختلــف،   ســرمایه

این   طریق   به   بازار   فرهنگی   کشور   خود   تزریق   
 کنند.

ایران   در   تأمین   منابع   انسانی،   فکری   و   حتـی   
تر   از   کـــشورهای    تجهـــیزات،   چنـــدان   عقـــب

آسیایی   نیـست   امـا   بـا   ایـن   وجـود   بعـضی   از   
کشورها   توانستند   به   راحتی   در   بازار   فرهنگی   
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  زاده   سيدحسين   پيمان   و   نويد   معرف 

ایران   و   بـسیاری   از   کـشورهای   دیگـر   نفـوذ   و   
های   زیــادی   را   جــذب   کننــد.   یکــی   از    ســرمایه
های   مهم   عدم   موفقیت   ایران   در   تولید   و    علت

دلیـل   نـوع       صادرات   محصولات   فرهنگـی   بـه
کنندگان   ایــن    کننــدگان   و   عرضــه نگــرش   تولید

 محصولات   است.   
ــه ــه   هم ــارت   ب ــدن   تج ــانی   ش ــشورها    جه ی   ک

دهد   تا   محـصولات   فرهنگـی   خـود    فرصت   می
را   در   بازارهای   مجازی   و   غیر   مجازی   جهانی   
ــق   ضــمن   معرفــی    ــن   طری ــد   و   از   ای ــه   کنن ارائ

های   متمایز   فرهنگ   خود   به   جهانیـان،    ویژگی
از   طریق   تجارت   کـالا   و   خـدمات   فرهنگـی   و   
حضور   فعـال   و   مؤثـر   در   ایـن   بازارهـا،   بـرای   
-کـــشور   خـــود   قـــدرت   و   اعتبـــار   اقتـــصادی

سیاسی   و   نفـوذ   فرهنگـی   کـسب   کننـد.   البتـه   
اند    ی   کشورها،   از   جمله   ایـران،   نتوانـسته همه

ــه   نحــو   احــسن   بهره از   ایــن   فرصــت ــد    ها   ب من
شــوند.   تجــارت   جهــانی   فرهنــگ   بــه   معنــای   
صادرات   و   واردات   جهانی   کالاها   و   خـدمات   

ـــاره ی   آمـــار    فرهنگـــی   و   خـــلاق   اســـت.   درب
تـوان   بـه   گـزارش   چنــد    تجـارت   فرهنگـی،   می

های یونسکو اسـتناد  سازمان از جمله گزارش
یونسکو   برای   کالاهای   فرهنگی   دو   جـزء   کرد. 

عنصر   ملموس   و   محتوای   فرهنگی   نـاملموس   
شــود.   تعییــن   ارزش   واقعــی   عنــصر    قائــل   می

ـــب   آســـان ـــه   مرات ـــوای    ملمـــوس   ب تر   از   محت
ناملموس   اسـت.   در   تعییـن   ارزش   اقتـصادی   
کالاها   و   خدمات   فرهنگـی،   توجـه   بـه   هـر   دو   

 عنصر   الزامی   است.   
طور   مستقیم   بـا   محتـوای    کالاهای   محوری،   به
بوده   و   کالاهای   مرتبط   بـا       فرهنگی   در   ارتباط

فرهنگ،   کالاهایی   هستند   مرتبط   با   خـدمات   
و   تجهیزات   و   مواد   پشتیبانی   که   برای   خلق   و   
تولید   و   تکثـیر   و   توزیـع   کالاهـای   محـوری   بـه   

ای   کـه    روند.   برای   مثال،   لـوح   فـشرده کار   می
روی   آن   موســیقی   ضــبط   شــده   اســت   و   حــق   
ــی    ــالای   محــوری   تلق ــه   آن،   ک ــوط   ب ــع   مرب طب

ی   خـالی   و    شود.   در   حالی   کـه   لـوح   فـشرده می
دســتگاه   پخــش   آن   جــزو   کالاهــای   مــرتبط   بــا   

اند.   خدمات   فرهنگی    بندی   شده فرهنگ   طبقه
نیز   شامل   خدماتی   اسـت   کـه   بـرای   نیازهـا   و   

شـوند   و   خـود   نقـش    علائق   فرهنگی   ارائـه   می
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گر   یـــا    معـــرف   کـــالایی   ندارنـــد   امـــا   تـــسهیل
ــع   کالاهــای   فرهنگــی    ــد   و   توزی ــشتیبان   تولی پ

 هستند.   

      ــای ــانی   کالاه ــار   تجــارت   جه آم
فرهنگــــی،   بــــه   اســــتناد   گــــزارش   

های    ســازمان   یونــسکو   طــی   ســال
۲۰۰۴-۲۰۱۳ 

ی   گذشـــته،   تجـــارت   جهانـــی    در   طـــول   دهـــه
کالاهای   فرهنگی   توسط   اقتصادهای   در   حـال   
ظهـــور   در   شـــرق   آســـیا،   امریکـــای   لاتیـــن   و   

.   آغـاز   شـدکشورهای   جنوب   صحرای   آفریقـا   
ی    ایــن   اقتــصادهای   نوظهــور   از   رشــد   ســالانه

انـد.    منـد   بوده درصد   بهره   ۵اقتصادی   بیش   از   
شـود،    مـشاهده   می   ۱طور   که   در   جـدول    همان

صادرات   کالاهای   فرهنگی   با      ۲۰۰۴در   سال   
از   کــل   کالاهــای   فرهنگــی   درصــد،      ۶۹ســهم   

ــوده    ــا   ب ــا   و   اروپ ــسلط   شــمال   امریک تحــت   ت
المللــی   کــالا   و    ش   جریــان   بینگــزار(اســت   

 خــــدمات   فرهنگــــی،   ســــازمان   یونــــسکو
ـــن   حـــال،   در   ســـال      .)۲۰۱۳-۲۰۰۴ ـــا   ای ب

درصــد   کاهــش      ۴۸ایــن   تــسلط   بــه      ۲۰۱۲

،   با   اندکی   افـزایش   بـه   ۲۰۱۳یافت.   در   سال   
تغییر   یافته   است.   طی   ایـن   دوران   درصد      ۴۹

کاهش   تسلط   مناطق   فوق،   جنوب   و   شرق    با   
تــری   در   صــادرات   کالاهــای    آســیا   نقــش   بیش

طوری   کـه   سـهم    فرهنگی   بازی   کرده   است،   بـه
ــوب   و   شــرق   آســیا   در   صــادرات    ــاطق   جن من

 میلیـارد   دلار۲۸هـای   فرهنگـی   از    جهانی   کالا
میلیـارد      ۹۶بـه      ۲۰۰۴درصد)   در   سال      ۲۶(

رســـیده      ۲۰۱۳درصـــد)   در   ســـال      ۴۶دلار   (
است. دلیل اصلی کـاهش تـسلط کـشورهای 

طـول   در   شمال امریکا و کشورهای اروپـایی 
رکـــود   اقتـــصادی     ۲۰۰۴-۲۰۱۳های    ســـال

بــوده کــه نهایتــاً تقاضــا بــرای صــادرات و 
را   در   ایــن   کــشورها   تحــت   کالاهــای فرهنگــی 

طور   کـه   در   شـکل    همانتأثیر قرار داده است. 
ــال      ۱ ــده   اســت   در   س ــشان   داده   ش ،   ۲۰۱۳ن

ســهم   صــادرات   آمریکــای   شــمالی   و   اروپــا   در   
تجـــارت   کالاهـــای   فرهنگـــی   و   در   مجمـــوع   

ــشابه   حــدود    ــوده   درصــد      ۵۰محــصولات   م ب
ایی   در   آسیا    .   جنوب   و   شرق   آسیا   منطقهاست

اســـت   کـــه   در   آن   ســـهم   صـــادرات   کالاهـــای   
درصد)   و   بالاترین   سهم   خود   را      ۴۶فرهنگی   (

ــته    ــی   داش ــای   فرهنگ ــل   صــادرات   کالاه از   ک

است،   در   مقابل،   سهم   شـرق   اروپـا   و   آسـیای   
 مرکزی   در   تجارت   جهـانی   کالاهـای   فرهنگـی   

تر   از   صـادرات   کـل    درصد)   و   سهمی   کم   ۲٫۷(
،   در   ۲۰۱۳در   سـال      محصولات   داشته   است.

ی   آمریکـــــای   لاتیـــــن،   صـــــادرات    منطقـــــه
درصـدی      ۱٫۲محصولات   فرهنگی   تنهـا   سـهم   

تـر   از   وزن   کـل    برابـر   کم داشت.   این   سـهم   پنج
درصــد)      ۶٫۱منطقــه   در   کالاهــای   صــادراتی   (

گـــزارش   شـــده   اســـت.   در   مقابـــل   صـــادرات   
ـــا   واردات    کالا ـــی،   در   رابطـــه   ب ـــای   فرهنگ ه

کالاهای   فرهنگی،   شـمال   امریکـا   و   اروپـا   بـا   
تاحد   زیـادی      ۲۰۱۳درصد   در   سال      ۶۲سهم   

ــسلط    ــای   فرهنگــی   را   تحــت   ت واردات   کالاه
   ۱).   بر   اساس   جـدول   ۱داشته   است   (جدول   

جنوب   و   شرق   آسـیا   سـهم   جهـانی   خـود   را   از   
 درصــــد   ۱۷واردات   کالاهــــای   فرهنگــــی   از   

   ۲۶بـه      ۲۰۰۴میلیارد   دلار)   در   سـال      ۱۹٫۳(
   ۲۰۱۳میلیـارد   دلار)   در   سـال      ۴۳٫۹درصد   (

اند.   همچنین   امریکـای   لاتیـن   از    افزایش   داده
   ۵٫۸،   به   ۲۰۰۴میلیارد   دلار   در   سال      ۳حدود   

   ۳٫۴بــا   ســهم      ۲۰۱۳میلیــارد   دلار   در   ســال   
 ی   ســوم   قــرار   داشــته   اســت. درصــد،   در   رتبــه

بنــا   بــر   ایــن   تقاضــا   بــرای   کالاهــای   فرهنگــی   
ی   شـمال   امریکـا   و    خارجی   توسط   دو   منطقـه

ها   هدایــت    اروپــا   و   شــرق   آســیا   در   ایــن   ســال
 شده   است.

   ـــارت   بین ـــی   خـــدمات    تج الملل
 فرهنگی
المللـی   خـدمات   فرهنگـی،   رشـد    تجارت   بین

بـــالاتری   در   مقایـــسه   بـــا   تجـــارت   کالاهـــای   
رســد    فرهنگــی   داشــته   اســت   کــه   بــه   نظــر   می

تجـــارت   در   کالاهـــای   فرهنگـــی   نـــسبت   بـــه   
تر   تحت   تـأثیر   بحـران    خدمات   فرهنگی   بیش
قـــرار   گرفتـــه،      ۲۰۰۸اقتـــصادی   در   ســـال   

درصـد      ۲۰تجارت   خدمات   فرهنگی،   حـدود   
را   در      ۲۰۱۳المللی   را   در   سال    از   تجارت   بین

   ۲۰۱۳توزیع   صادرات   کالاهای   فرهنگی   بین   مناطق   مختلف   طی   سال    -۱شکل   
 (درصد)

های   آماری   سازمان   یونسکو   بر   اساس   اطلاعات   سازمان   ملل   متحد دادهها:    مأخذ   داده  



 1395،   آذر   و   دي   21ي      آمار،   شماره ۲۰

 

 

برابر   شده   اسـت   یعنـی      ۲بر   گرفته   و   بیش   از   
   ۴٫۷تـــا      ۲۰۰۳تریلیـــون   دلار   در   ســـال      ۲از   

افـزایش   داشـته      ۲۰۱۳تریلیون   دلار   در   سال   
 است.

ــا   ســال      ۲۰۰۳از   ســال    ،   صــادرات   ۲۰۱۲ت
طور    جهـــانی   خـــدمات   فرهنگـــی   ســـالانه   بـــه

ــت،      ۱۰متوســط    ــه   اس ــزایش   یافت درصــد   اف
ارزش   صـادرات      ۲۰۱۳طوری   که   در   سـال    به

میلیــارد   دلار   بــراورد      ۱۵۰خــدمات   فرهنگــی   
المللـی   کـالا   و    ش   جریان   بینگزارشده   است   (

 خــــدمات   فرهنگــــی،   ســــازمان   یونــــسکو
۲۰۱۳-۲۰۰۴(. 

تر   تحـت   تأثیـر    صادرات   خدمات   فرهنگی   کم
طوری   کــه    بحــران   اقتــصادی   قــرار   گرفتــه،   بــه

گذاری   قابـل   رؤیـت   اسـت.   در    کاهش   این   اثر
حالی   که   در   کشورهای   در   حال   توسعه   حـدود   

درامد   آمار   جهانی   تجارت   خدمات   را   به      ۲٫۳
ــصاص   داده ــا    خــود   اخت ــشورهای   ب ــد،   در   ک ان

 تر   است.    درامد   بالا   این   سهم   بسیار   بیش
بــا      هــای،   اقتــصاد۲۰۱۲تــا      ۲۰۰۳از   ســال   

از   صـادرات      درصـد   ۹۰درامد   بـالا،   بیـش   از   
ی    جهانی   خدمات   فرهنگی   را   طـی   یـک   دوره
ــصاص   داده ــود   اخت ــه   خ ــت   ب ــسبتاً   ثاب ــد.    ن ان

ــا    ــصادهای   ب ــدی،   اقت ــن   از   نظــر   درام همچنی
درصد   از   صـادرات     ۵تر   از    درامد   متوسط،   کم

فرهنگـــی   خـــدمات   را   بـــه   خـــود   اختـــصاص   
های   درامـدی،    اند،   در   حالی   که   سایر   گروه داده

 سهمی   در   صادرات   خدمات   فرهنگی   ندارند.   
سهم   اقتصادهای   با   درامد   بالا   در   این   تجارت   

درصـد      ۹۳بـه      ۲۰۰۳درصد   در   سـال      ۹۰از   
افــزایش   یافتــه   اســت،   ســهم      ۲۰۱۲در   ســال   

اقتصاد   با   درامد   متوسط   در   طول   ایـن   مـدت   
کاهش   یافته   است.   تسلط   اقتـصاد   بـا   درامـد   

تـوان    بالا   در   تجارت   خدمات   فرهنگـی   را   می
در   فهرست   صـادرکنندگان   خـدمات   فرهنگـی   

هـستند     OECDی   کـشورهای   عـضو    که   همـه
،   ایالات   متحده   ۲۰۱۲مشاهده   کرد.   در   سال   

ـــادرکننده ـــرین   ص ـــی    برت ـــدمات   فرهنگ ی   خ
   ۶۸٫۶محسوب   شده،   که   میزان   این   صادرات   
برابر    میلیارد   دلار   گزارش   شده،   و   در   واقع   پنج

ی   خدمات   فرهنگی،   یعنی    دومین   صادرکننده
 میلیارد   دلار)   است.   ۱۳٫۸انگلستان   (با   

  تجارت   فرهنگی   در   ایران 
 واردات   کالاهای   فرهنگی-۱

واردات   کالاهــای   فرهنگــی   در   ایــران   طبــق   
بندی   انجـــام   شـــده   توســـط   ســـازمان    تقـــسیم

یونسکو   و   گـزارش   گمـرک   جمهـوری   اسـلامی   
ایران   (مورد   تأییـد   وزارت   فرهنـگ   و   ارشـاد   

در      ۱۳۸۹-۱۳۹۳های    اســلامی)   طــی   ســال
طور   که    نشان   داده   شده   است.   همان   ۲جدول   

ــدول    ــشاهده   می   ۲در   ج ــل    م ــیزان   ک ــود   م ش
واردات   کالاهــای   فرهنگــی   بــه   ایــران   طــی   

دارای   رشـــــــد      ۱۳۸۹-۱۳۹۳های    ســـــــال
ــی    ــن   دوره   (نزول ــانگین   رشــد   ســالانه   در   ای می
درصد)   بوده   و   دلیل   اصـلی   آن      -۷٫۳۳حدود   
صـورت   میـانگین)   کــاهش   در    تـوان   (به را   می

ارزش   رشـــد   واردات   محـــصولات   چـــاپی   و   
ــواع   دوربین ــاتی،   ان هــا،    هــا   و   پروژکتور تبلیغ

ها،   نمایـشگرها،   انـواع   ابـزار   و    انواع   گیرنـده
صـورت    آلات   موسیقی   دانست.   در   مقابل   (به

بـه      ۱۳۸۹-۱۳۹۳های    میانگین)   طـی   سـال
های    دلیـــل   افـــزایش   ارزش   واردات   دســـتگاه

پخش   رادیویی   و   صوتی   و   راهنماهای   تجاری   
و   نشریات،   تـا   حـدودی   رشـد   منفـی   واردات   

 کالاهای   فرهنگی   را   کم   نموده   است.

 صادرات   کالاهای   فرهنگی-۲
بر   اساس   گزارش   سـازمان   یونـسکو   کالاهـای   
فرهنگـــی   کـــه   قابلیـــت   صـــادرات   را   دارنـــد   
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ها،   نقاشی   و   سایه   با   دست نقاشی 
شده ها   و   مجلات   چاپ کتاب،   روزنامه 
ـــده بازی گیرن ـــا    ـــدئویی   (ب های    هـــای   وی

 تلویزیون)
هنرهای   تزئینی   از   پلاستیک 
تر    ی   بافتنی   با   عرض   بزرگ بافتنی/پارچه

 متر سانتی   ۳۰از   
روزنامه،   مجلات   و   نشریات 
   مجسمه 

فرهنگی   مشمول   صـادرات،   کالاهای   از میان 
به   تفکیک   سـازمان   یونـسکو   کـه   در   بـالا   نـام   

کالا   که   آمار   آنها   بـه     ۴برده   شد،   در   ایران   تنها   
ــران   در    گــزارش   گمــرک   جمهــوری   اســلامی   ای

نـــشان   داده   شـــده   اســـت،   صـــادر      ۳جـــدول   
 شوند. می

شـود    مـشاهده   می   ۳طور   کـه   در   جـدول    همان
 ی    مـــــــیزان   میـــــــانگین   رشـــــــد   ســـــــالانه

ــای   ۱۳۹۳-۱۳۸۹( ــادرات   کالاه )   ارزش   ص
ــدود    ــوده   اســت   (ح ــت   ب    ۳٫۱۹فرهنگــی   مثب

ترین   سهم   در   رشد   صـادرات    درصد)،   که   بیش
ی    کالاهای   فرهنگی   را   میـانگین   رشـد   سـالانه

سازی)،   روزنامه   و    صادرات   مجسمه   (مجسمه
ــه   خــود   اختــصاص   داده   اســت.   از    مجــلات   ب

هــای   فرهنگــی   در   ایــران    میــان   صــادرات   کالا
میانگین   رشد   صادرات   کتاب   و   مطبوعات   و   

 های هـــــــــای   نقاشـــــــــی   در   ســـــــــال تابلو
 )   منفی   بوده   است.   ۱۳۹۳-۱۳۸۹(

  گیری نتیجه 
تجارت   جهانی   فرهنگ   بـه   معنـای   صـادرات      

 و   واردات   کالاها   و   خدمات   فرهنگی   است.
،   صادرات   آمریکای   شمالی   و   ۲۰۱۳در   سال   

اروپـــا   در   کـــل   تجـــارت   کالاهـــای   فرهنگـــی   
تــــرین   ســــهم   و    درصــــد)   بیش   ۵۰(حــــدود   
ی   آمریکــای   لاتیــن   بــا   ســهم   صــادرات    منطقــه
 ترین   سهم   را   داشته   است. درصد   کم   ۱٫۲
،   متعلق   به   ۲۰۱۳ترین   واردات   در   سال    بیش
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 (میلیون   دلار) ۱۳۹۳-۱۳۸۹های    طی   سال کالاهای   فرهنگی   مشمول   صادرات -۳جدول   
 نام   کالا   ۲۰۱۰=۱۳۸۹   ۲۰۱۱=۱۳۹۰   ۲۰۱۲=۱۳۹۱   ۲۰۱۳=۱۳۹۲   ۲۰۱۴=۱۳۹۳

 کتاب   و   مطبوعات   ۲۶٫۰۱   ۲۸٫۰۴   ۲۰٫۹۱   ۸٫۴۱   ۹٫۸۶
 مجسمه   ۱٫۹۱   ۲٫۳۴   ۲٫۶۴   ۷٫۷۲   ۱۶٫۰۸
 روزنامه   و   مجلات   ۰٫۰۲   ۰٫۳۳   ۰٫۰۴   ۰٫۰۳   ۰٫۳۸
 تابلوی   نقاشی،   نقاشی   سیاه   قلم   ونقاشی   با   دست   ۱٫۸۵   ۱٫۵۹   ۰٫۱۸   ۰٫۰۴   ۰٫۰۱
 جمع   کل   صادرات   کالاهای   فرهنگی   ۲۹٫۸۰   ۳۲٫۳۰   ۲۳٫۷۷   ۱۶٫۱۹   ۲۶٫۳۴

 گمرک   جمهوری   اسلامی   ایرانها:    مأخذ   داده

ترین   متعلق   بـه    آمریکای   شمالی   و   اروپا   و   کم
 کارائیب   بوده   است.

تقاضای   جهانی   در   تجارت   کالاهای   فرهنگـی   
متأثر   از   منـاطق   آمریکـای   شـمالی   و   اروپـا   و   

 شرق   آسیا   است.
درصـد      ۹۰اقتصادهای   با   درامد   بالا   بیش   از   

صـــادرات   جهـــانی   خـــدمات   فرهنگـــی   طـــی   
را   به   خود   اختـصاص      ۲۰۰۳-۲۰۱۲ی    دوره
 اند. داده
یافته   و   یـــا    طور   کلـــی   کـــشورهای   توســـعه بـــه

اقتصادها   با   درامد   بالا   در   حال   حاضـر   نقـش   
هـــای   فرهنگـــی    تری   در   واردات   کالا کوچـــک
کنند،   اما   این   کـشورها   همچنـان   بـر    بازی   می

بــازار   صــادرات   کالاهــای   فرهنگــی   تــسلط   
 دارند.

نقش   بازارهای   نوظهور   و   کشورهای   در   حـال   
توسعه   در   صادرات   کالاهـای   فرهنگـی   رو   بـه   
افزایش   است،   در   بسیاری   از   مـوارد   تجـارت   

ی   کالاهــای   فرهنگــی    ایــن   کــشورها   در   زمینــه
هنوز   هم   در   میان   تعداد   معدودی   از   کـشورها   

های    متمرکز   شده   است.   با   این   حال   بین   سال
،   بـــــــــسیاری   از   ایـــــــــن   ۲۰۱۳و      ۲۰۰۴

کـــشور      ۱۰اقتـــصادهای   نوظهـــور   در   میـــان   
ی   بـزرگ   محـصولات   فرهنگـی   در    صادرکننده

 اند. سراسر   جهان   قرار   گرفته
ــی   در    ــصولات   فرهنگ ــادرات   مح ــد   و   ص تولی

ای   دیده    عنوان   یک   کسب   و   کار   حرفه ایران   به

نشده   است.   با   ایـن   حـال   در   ایـران   میانگیـن   
های    رشد   واردات   کالاهای   فرهنگی   طی   سال

ـــــل      ۱۳۹۳-۱۳۸۹ ـــــوده   در   مقاب ـــــی   ب منف
ی   صــادرات   کالاهــای    میــانگین   رشــد   ســالانه

دارای      ۱۳۸۹-۱۳۹۳های    فرهنگی   طی   سـال
تـوان    رشدی   مثبت   بوده   است.   بنا   بر   ایـن   می

ــرد   طــی   برنامــه ی   پنجــم   توســعه،    اســتدلال   ک
کالاهـای   فرهنگـی       نسبت   بـه   رشـد   صـادرات

نگرش   مثبتی   وجود   داشته   اسـت   و   همچنیـن   
کـه   سـهم   بـالایی   از   افـزایش   در   رشـد    از   آنجا   

های   فرهنگی   در   افـزایش   رشـد    صادرات   کالا
هـــا    صـــادرات   کتـــاب،   مجـــلات   و   روزنامه

گزارش   شده   است،   تلاش   در   افزایش   هر   چـه   
ـــد    بیش ـــر   رشـــد   صـــادرات   کالاهـــایی   مانن ت

توانـــد   در    مجـــلات،   روزنامـــه   و   کتـــاب   می
شناخت   فرهنگ   سیاسـی   و   اقتـصادی   ایـران   
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